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PROGRAMACAO:

Segunda-Feira | 03/09

8:30 a5 9:30

CREDENCIAMENTO COM CAFE DA MANHA

9:30 as 10:00

ABERTURA
Comissao organizadora

10:00 as 12:00

MESA REDONDA

Territorios do Comércio e Servigos Revisitados: Fronteiras, Informalidade e Midias
Digitais
Coordenadora: Clarice Maraschin

Downtown and Re-location of Street Vendors: The Case of El Amate in Guatemala
Centro historico e relocacdo de ambulantes: o caso de El Amate na Guatemala

Econ. Cecilia Giusti
Departament of Landscape Architecture and Urban Planning, Texas A&M University, EUA

Abstract:

Guatemala is one of the poorest, least urbanized countries in Latin America and has one
of the highest levels of informality, being Guatemala City the largest urban center in
Central America. An extreme case of informality arose on 6th Ave., downtown, where
street vendors appropriated the public streets resulting on public hazards and
disinvestment. After 20 years of unsuccessful relocation attempts, in 2010 more than 600
vendors were re-located in an ad-hoc nearby location El Amate and the streets were
“recovered”. On top of that the City of Guatemala launched an initiative to “beautify”
downtown: 6th Av. was converted into a pedestrian-only corridor and public
transportation was re-directed. A research team (from the US and Guatemala) focused on
the impact of the relocation: on the so-called “informal” business owners (former street
vendors now operating in El Amate); on the “formal” business owners along 6th Avenue;
and on the public space that was “recovered”. Information was gathered through a survey
to more than 300 business owners and vendors and interviews with key public officials,
business and vendor’s organizations, and local developers. Some key findings: 1) The
relocation of street vendors is found to be a “catalyzer”, a sine-qua-non condition for the
revitalization of downtown. 2) Relocated El Amate vendors report lower profits due fewer
customers going to the market compared to having immediate access to customers
“passing by” at 6th avenue; at the same time, the new infrastructure and services available
made their commercial activities safer and more comfortable, the vendors have become
more organized, and have an active voice with the City Officials. 3) New investment along
6 Av. increased occupation and rehabilitation of blighted property, which led to increasing
property values. 4) There is a shift towards mixed uses including higher-end businesses
and new residential units.

Idioma da conferéncia: espanhol

1 Esta programagao podera sofrer alterag8es tendo em vista a ocorréncia de imprevistos
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Tecnologias digitais no comércio e servigos: o impacto na dinamica das cidades.
Arg. Polise Moreira De Marchi
Centro Universitdrio Senac - Sdo Paulo

As tecnologias digitais sdo responsaveis por desencadear processos de inovagdo que
interferem e alteram diretamente o comportamento de pessoas, instituicGes, empresas,
governos e cidades. No setor de comércio e servicos, as tecnologias digitais,
principalmente aquelas baseadas na conectividade das redes, tém promovido novos
modelos econémicos compartilhados e distribuidos que transformam diariamente a
dindmica das cidades. De sistemas logisticos de distribuicdo de mercadorias em meio
urbano até novas experiéncias turisticas promovidas pela ocupagdo de residéncias em
centros histéricos, a cidade tem se deparado com desafios complexos que necessitam
abordagens sistémicas tendo em vista o enfrentamento de antigos e novos problemas que
se materializam no espacgo urbano, na mesma velocidade que se virtualizam no ambiente
digital.

Territorios transfronteirigos
Geog. Adriana Dorfman
Programa de Pés-Graduagdo em Geografia (POSGEA) UFRGS

As regides de fronteira sdo espagos sociais complexos que envolvem mobilidades de
pessoas e mercadorias e diversas formas de controle e governo da fronteira, praticas e
discursos de integracdo e expressdes de conflitos, assim como processos locais, regionais,
nacionais e globais entrelacados que configuram essas localidades especificas a partir de
dinamicas proprias entre centros e periferias. Refletir sobre o préprio conceito de regido
transfronteirica permite abrir um horizonte tedrico para pensar as questdes sociais,
econdmicas, politicas e culturais que ultrapassam os limites territoriais das soberanias
estatais.

12:00 as 14:00

Almocgo

14:00 as 16:00

Sessdo 1 — Comércio, Consumo e Patrimonio
Coordenadora: Heliana Comin Vargas

Comércio com memdria: metamorfoses e permanéncias das atividades terciarias na
Praga da Alfandega, Porto Alegre, RS. Commerce with memory: metamorphoses and
permanence of tertiary activities in Praga da Alfdndega, Porto Alegre, RS. VIEIRA, Sidney
Gongalves; PEREZ, Rossanna Prado; MONTELLI, Clarissa Castro Calderipe; (UFPel).

Farmacias magistrais: distingbes em receita e (manu)fatura. Apothecary shops:
distinctions in prescription and workmanship. DOMBI, Tania Rajczuk; (EACH-USP).

Palimpsesto missioneiro: Indugdo de processos urbanos através de plano turistico, em
Sdo Luiz Gonzaga, RS. “Missionary palimpsest”: Urban processes induction through
touristic plan, in Sdo Luiz Gonzaga, RS. MAGNUS, Lucas Dornelesl; (UFRGS).

Patrimonio cultural, investimentos e negdcios: A valorizagao mobiliaria do sitio historico
de Sobral/Ce. Cultural heritage, investments and business: The real estate valuation of the

11
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historical site of Sobral / Ce. DUARTE JR, Romeu; PORTELA, Marcely Luiza Barreira; (FAU-
UFC).

As praias desertas continuam esperando por nés dois: Flamengo. The deserted beaches
continue waiting for both of us: Flamengo. SEGAWA, Hugo; (FAU USP).

16:00 as 16:30

Intervalo

16:30 as 19:00

Sessdo 2 — As Ruas Comerciais e suas diversas abordagens
Coordenadora: Daniela Hanns (USP)

Comércio de Rua e Lugar. Trade, Street and Place. PISETTA, Cecilia; (FAU Mackenzie).

A Relagao entre Comércio e Copresenga nos Centros Urbanos. The relationship between
commerce and co-presence in urban centers. ZAMPIERI, Fabio Lucio; BRAGA, Andrea da
Costa (Propur / UFRGS).

Tipologias comerciais na Av. Duque de Caxias (Londrina, PR): estudo da permanéncia a
partir da abordagem tipo-morfolégica. Commercial Built-Form types at Duque de Caxias
Ave. (Londrina, PR): study of permanence from the typo-morphological approach.
RODRIGUES, Eloisa. R.; Doutora; ZANON, Elisa R.; CABRERA, Leticia; (UEL).

As vitrinas e a paisagem urbana: reflexdes a partir do caso da rua Bardo do Monte Alto
em Muriaé-MG. The windows and the urban landscape: reflections from the Bardo do
Monte Alto street in Muriaé-MG OLIVEIRA, Natalia Maria Garcia de. Mestra, (Unifaminas),
BRAIDA, Frederico (UFJF); COLCHETE FILHO, Antonio (UFJF).

Rua José Paulino 1945-1959: a evolug¢ao das oficinas em confecgGes e seu rebatimento
na materialidade da via. José Paulino Street 1945-1959: the evolution of the workshops
in to factories and its bending on the materiality of the street. ANDRADE, Stephanie Guerra
de; (FAUUSP).

Paisagem Informacional a partir da Arquitetura Comercial e Corporativa. The
information landscape from the commercial and corporate architecture. Marcela Ferrari;
Vanessa Casarin; Alina Gongalves Santiago; (UFSC).

19:00 ABERTURA DA EXPOSICAO DE POSTERES E DO CONCURSO FOTOGRAFICO
COQUETEL DE BOAS-VINDAS
Tercga-Feira | 04/09
8:00 as 10:20 Sessdo 3 — Comércio, Cidade e Dindmicas Urbanas

Coordenadora: Eloisa R. Ribeiro Rodrigues

Metropolizagcdo e novas expressoes comerciais: o caso do interior do Nordeste
brasileiro. Metropolization and new commercial expressions: the case of the interior of the
Brazilian Northeast. GURGEL, Ana Paula Campos. (UnB).
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Dinamica econd6mica portudria na Grande Vitéria (ES): notas sobre impactos no
territdrio. Economic dynamics of ports in Grande Vitdria (ES): notes on impacts on the
territory. SILVESTRE, Henrique; CAMPOS, Martha Machado; (UFES).

O futuro das pequenas e médias cidades do Estado de Goias e seus desafios para a
sobrevivéncia.The future of small and medium cities in the state of Goias and its challenges
to survival LEITE. Aline Tereza Borghi. PUC-GO; SILVESTRE, Juliano de Castro. (ITEGO).

A influéncia do comércio na copresengca em loteamentos residenciais dispersos de
cidades médias brasileiras. The influence of commercial activities on co-presence in
dispersed residential neighborhoods of Brazilian medium-sized cities. MACIEL, Filipe
Bassan Marinho; ZAMPIERI, Fabio Lucio Lopes (UFRGS).

Desdobramentos do Novo Marco Regulatério de Politica Urbana Paulistano para as
Atividades Varejistas de Rua. Developments of the New Paulistano Urban Policy
Regulatory Framework for Street Retail Activities. CALDANA, Valter L.; CAMPAGNER,
Larissa G PIRES, Nayara; Universidade Presbiteriana Mackenzie (UPM).

O Impacto das Intervengées do Poder Publico Um olhar sobre pragas ocupadas por
Clinicas da Familia.THE IMPACT OF PUBLIC POWER INTERVENTIONS.A look at squares
occupied by Family Clinics MENEZES, Ana Paula da R.; TANGARI, Vera. (FAU-
PROARQ/UFRJ).

10:20 as 10:40

Intervalo

10:40 as 12:20

Sessdo 4 — Comércio e servigos e as tecnologias da comunicagdo
Coordenador: Carlos Henrique Costa da Silva

O Design de Interiores como Interface entre a Tecnologia de Informagao e o Trabalho
Remoto e Colaborativo. Interior Design as an Interface between Information Technology
and Remote and Collaborative Work. MENEZES, Fernanda (FAAP).

O ponto de venda como interface entre a identidade da marca e o publico consumidor.
The point of sale as an interface between brand identity and the consumer public.
ROMANOS, Paloma Almeida; CARNEIRO, Raquel Salgado; BRAIDA, Frederico; Doutor;
(UFJF).

Territorios comerciais temporarios: como as pop-up stores expandem os limites
territoriais das marcas. Temporary retail territories: how pop-up stores expand the
territorial boundaries of brands. DAITX, Maira Cristo; (IAU - USP Sao Carlos).

Quid novi in urbe? comércio, consumo e gestdo na era digital. Quid novi in urbe?
commerce, consumption and management in the digital era. HANNS, Daniela Kutschat;
FAUUSP; GARCIA, Wilton; (Uniso).

12:20 as 14:00

Almogo

14:00 as 16:00

Sessdo 5 — Espacos de Consumo: Dialogos com a Arquitetura e o Urbanismo
Coordenador. Frederico Braida
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Uma inversao moderna: centralidades em Brasilia. A modern inversion: centralities in
Brasilia. COELHO, Juliana; (SEGETH/GDF) MEDEIROS, Valério A. S. de; (Unieuro).

Cidade Nova, Comércio Tradicional: olhares sobre a Feira 304 Sul em Palmas (TO).
Planned City, Traditional Trade: a study of the 304 South Fair in Palmas (TO) BOTTURA,
Roberto de Almeida; CARMO, Murilo Soares do GLORIA, Ellen;SILVA, Ingrett da;
CARVALHO, Clara Thaisa; ROSA, Karolyne; (ITPAC).

Espacos de Consumo e a Arquitetura de Morris Lapidus. Consumption Spaces and the
Architecture of Morris Lapidus. VARGAS, Heliana Comin; (FAUUSP).

O Hotel Nacional (1961) em Brasilia: as atividades terciarias e a arquitetura moderna.The
“Nacional Hotel” (1961) in Brasilia (Brazil): tertiary activities and modern architecture.
PAIVA, Ricardo Alexandre; VIANA, Vitor Vasconcelos; VIDAL, Lilian; (UFC).

A relagdo com a cidade como estratégia competitiva para as redes hoteleiras. The
relationship with the city as competitive strategy for hotel chains. VALENTE, Claudio
Alexandre; PERRONE, Rafael Antonio Cunha; (UPM).

16:00 as 16:30

Intervalo

16:30 as 19:00

Sessdo 6 — Didlogos entre a Configuragao Urbana e Localizagdao comercial
Coordenador: Sidney Vieira Gongalves

Aplicagao de Modelos Configuracionais Urbanos para a Estimativa de Fluxos: O Caso de
um Campus Universitario.Applying Urban Configurational Models to Estimate Urban
Flows: A Case Study in an University Campus .LIMA, Leonardo; (PROPUR/UFRGS).

Estratégias espaciais dos magazines: Uma andlise das teorias locacionais.Space
strategies of the department stores: An analysis of the theories locations. SANTOS,
Flaviane Ramos dos; (UNESP).

Forma Urbana e Localizagio Comercial. Urban Form and Retail Location.
MARASCHIN, Clarice; (PROPUR); RIBEIRO, Barbara Maria Giaccom (UFSM)
DUPONT, Leticia Casagrande; (UFRGS).

Medindo a especializagdo varejista das dreas urbanas: o Quociente Locacional Intra-
Urbano. Measuring retail specialization of urban areas: intra-urban locational quotient.
SILVEIRA, Tiago; MARASCHIN, Clarice; (UFRGS).

A relagdo entre comércio, consumo e cidade e as estratégias de criagao e localizagdo dos
Outlets. The relation between commerce, consumption and city. Outlets creation and
localization strategies. SANTOS, Joe Andrew Mateus; SILVA, Carlos Henrique Costa;
(UFSCar).

Todo caminho da na venda’: o piloti como agente integrador de fung6es académicas e
comerciais em um campus universitario. ‘All roads lead to shop’: a study on the role of
piloti as integrator of academic and shopping activities within an urban campus.
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NOBREGA, Maria de Lourdes; (UFPE); CANUTO, Robson; (UFPE); SENA, Andreyna; BArch,
(UNICAP).

Quarta-Feira | 05/09

8:00 as 10:00

Sessao 7 — Comércio, Consumo e espago publico.
Coordenador. Fernando Garrefa

Andlise multidimensional do mercado publico no espago urbano. Feira do Bicalho em
Taguatinga, Distrito Federal. Multidimensional analysis of the public market in urban
space. Bicalho’s street fair in Taguatinga, Federal District. SANTOS, Mariana F. dos; (UNB).

Espacos Publicos de Propriedade Privada: o shopping center. Privately owned public
spaces: the shopping center. BORTOLI, Fabio; (UniRitter).

Shopping centers e cotidiano: consideragées sobre espagos semi-publicos nas cidades
contemporaneas. Shopping centers and everyday life: considerations about semi-public
spaces in contemporary cities. MAIA, italo UFRN (PPGAU/UFRN)

Shopping Centers a Luz da Eficiéncia. Avaliacdo do potencial de iluminagdo natural em
edificios de Shopping Centers. Shopping Centers under Daylight Efficiency. The
assessment of increasing indoor daylight performance in shopping centers. PISANI, Maria
Augusta Justi; MANFREDINI, Raquel Sanches; (UPM).

10:00 as 10:30

Intervalo

10:30 as 12:00

CONFERENCIA
Coordenador: Fernando Garrefa

Luxury-led urban transformations and impacts on cities’ identities

Transformagdes urbanas de luxo e seus impactos na identidade das cidades

Arq. Mario Paris

Urb&Com Lab., Dipartimento Architettura e Studi Urbani —DASTU, Politecnico di Milano,
Milano.

Abstract:

In contemporary cities, the role of capital and private investors which financed archistars’
projects became increasingly important as catalyst for the physical and social
transformations. The aim of my presentation is pointing out the role of architecture and
urban projects developed by luxury companies or stakeholders in consolidated urban
regions. Starting from a set of case studies and practices and focusing on Milan (Italy), |
will show an original map of spaces shaped, occupied, transformed, - sometime, infected
or re-activated - by the sector of luxury within the contemporary metropolis. The result is
a network of urban places, that interact with existing contexts, spatial and economic
relationships, evident and hidden flows. Conclusions discuss the role of luxury: is it
transforming only the physical form of our city (its shape, its patterns) or it influences the
transformations of its identity?

Idioma da conferéncia: espanhol
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12:00 as 13:30

Almogo

13:30 as 15:30

Sessdo 8 — Comércio e Servicos e os territorios da informalidade
Coordenadora: Frederico Braida

O circuito inferior representado pelos ambulantes na Avenida Jer6nimo Monteiro em
Vitoria-ES. The lower circuit represented by the street peddler at Avenue Jerénimo
Monteiro in Vitoria-ES. NOGUEIRA, Ana Carolina Gongalves (UFES).

O comércio ambulante na cidade de Macei6/AL. The street trade in Macei6 / AL city. SA,
Viviane Regina Costa; (UFAL).

A Regulagao Capitalista da Informalidade: o papel das politicas publicas na normalizagao
do comércio popular. The Capitalist Regulation of Informality: the role of policies in the
normalization of popular commerce. VIEIRA, Sidney Gongalves; LIHTNOV, Dione Dutra
(UFPel).

Avaliagcdo do Centro Popular de Compras de Porto Alegre quanto ao uso e a relagdo com
a cidade. Evaluation of Porto Alegre’s Popular Shopping Mall regarding the use and the
relationship with the city. LIMA, Mdrcia A. de; (UFRGS); JOHN, Naiana M. (UFRGS); REIS,
Antbnio T. da Luz; (UFRGS).

Turismo, Cidade e Periferia: interfaces. Tourism, City and Periphery: interfaces. VIEIRA,
Jasmine P.; (UCS);GASTAL, Susana; (UCS).

15:30 as 16:00

Intervalo

16:00 as 17:40

Sessdo 09 — Turismo, meios de hospedagem e gastronomia
Coordenador: Lineu Castello

Turismo e hospedagem nas favelas do Rio de Janeiro. Tourism and accommodation in
Rio de Janeiro’ slums. FAGERLANDE, Sergio Moraes Rego. (FAU UFRJ).

O comércio de alimenta¢dao como espago de sociabilidade: das estalagens aos bares e
restaurantes. The food trade as a space of society: from the inns to the bars and
restaurants. CARNEIRO, Raquel Salgado; BRAIDA, Frederico; MINATELE, Nathalia; (UFJF).

O citymarketing e o consumo do lugar no mundo do vinho: La Cité du Vin de Bordeaux.
The citymarketing and consumption of the place in the world of wine: The Cité du Vin of
Bordeaux. OLIVEIRA, Douglimar Meireles; BRAIDA, Frederico (UFJF); COLCHETE, Antonio
Ferreira; (UFJF).

A produgao de cerveja artesanal em Juiz de Fora: retorno a produgdo e a criagdo de uma
identidade regional. The production of artisanal beer in Juiz de Fora: return to production
and the creation of a regional identity. GUIMARAES, Nicolas Crown; SOUZA, Fabianny
Rodrigues de; CARNEIRO, Raquel Salgado; BRAIDA, Frederico (UFJF); COLCHETE, Antonio
Ferreira; (UFJF).
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17:40 as 18:20

CONVERSA COM OS AUTORES/LANCAMENTO DE LIVROS
Coordenadora: Clarice Maraschin

Ciudad, Comercio urbano y consumo. Experiendias desde latinoamérica y europa.
ZAMORA J Gasca & MARTINEZ Patricia. O. ( orgs).

LUGARES DE URBANIDADE.
CASTELLO, Lineu

Espaco Terciario: o Lugar, a Arquitetura e a Imagem do Comércio.
(segunda edigdo revisada e atualizada).
VARGAS, Heliana C.

Practicing a Polycentric (Post) Metropolis. A dialogue about Milan Urban Region.
PARIS M. & BALDUCCI, A.

18:20 as 19:00

PREMIAGOES E ENCERRAMENTO

Quinta-Feira | 06/09

7:30h (saida)
18:30h(retorno)

VISITA TECNICA 1
Paisagens produtivas contempordneas - o Vale dos Vinhedos na Serra Gatcha.

9:30h (saida)
12:00h(retorno)

VISITA TECNICA 2
O comércio na drea central de Porto Alegre.
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Analise multidimensional do mercado publico no espacgo
urbano. Feira do Bicalho em Taguatinga, Distrito Federal.

Multidimensional analysis of the public market in urban space. Bicalho’s street fair in
Taguatinga, Federal District.

Andlisis multidimensional del mercado publico en el espacio urbano. Feria del Bicalho
en Taguatinga, Distrito Federal.

SANTOS, Mariana F. dos; Mestranda em Arquitetura e Urbanismo; Universidade de
Brasilia (UnB)
170051901 @aluno.unb.br

Resumo

O presente artigo investiga a relacdo multidimensional que a feira livre mantém com o
espaco urbano onde se realiza. Sao as dimensdes: Administrativa, Social, Econébmica
e Espacial. Investiga, também, sua dualidade, que transita entre a garantia de sua
realizacdo aos domingos, pelos feirantes comprometidos, e a instabilidade gerada por
sua situacao legal, sempre presente no clima de trabalho. Trata-se especificamente
da feira livre do Bicalho em Taguatinga, regido administrativa do Distrito Federal.

Palavras-chave: Feira livre. Espaco urbano. Dimens@es. Distrito Federal. Feira do
Bicalho.

Abstract

This article discusses the multidimensional relationship between the street market and
the urban space where it belongs. It comprises the following dimensions:
Administrative, Social, Economic and Spatial. It also investigates its duality, which
transits between the guarantee of its attainment on Sundays by the committed market
traders and the instability generated by its legal situation, always present in the work
environment. It addresses specifically Bicalho's street market in Taguatinga, a
administrative region of the Federal District.

Keywords: Street fair. Urban space. Dimensions. Federal District. Bicalho's street fair.

Resumen

El presente articulo investiga la relacion multidimensional que la feria libre mantiene
con el espacio urbano donde se realiza. Son las dimensiones: Administrativa, Social,
Econdmica y Espacial. Investiga también su dualidad que se mueve entre realizarse
el domingo, por los feriantes comprometidos, y la inestabilidad generada por su
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situacion legal, siempre presente en el entorno de trabajo. Se trata especificamente
de la feria libre del Bicalho en Taguatinga, region administrativa del Distrito Federal.

Palabras clave: Feria libre. Espacio urbano. Dimensiones. Distrito Federal. Feria del
Bicalho

1 Introducéo

Em um panorama contemporaneo, o mercado publico se estabelece através das
feiras organizadas periodicamente em centros urbanos, empregando, em sua maior
parte, a mao de obra sem a qualificacédo exigida para ocupar posicdes no setor formal
(SANTOS,1979), e que por causa, ou consequéncia disso, garante o préprio sustento
(e/ou familiar) a partir do trabalho no setor informal do varejo. Sdo pessoas que se
posicionam nas feiras locais ja ha madrugada para garantir seu posto no concorrido
espaco em determinados mercados e atendem uma demanda por produtos
prioritariamente, hortifrutigranjeiros, produzidos em propriedades proximas as regides
metropolitanas.

O antigo mercado publico toma novos contornos em uma economia baseada no
consumo (JESUS, 1992; SANTOS, 2001; VARGAS, 1993, 2001) e na conveniéncia,
além de um espaco urbano mais explorado, onde o deslocamento, plantio e procura
por produtos exigem motivacdes e esforcos diferentes dos de antigamente. Tal busca,
porém, ndo se baseia apenas na necessidade de abastecimento. A feira por si s6 é
local de encontros, trocas sociais e lazer de grande importancia simbdlica para a
cidade.

A feira livre do Bicalho, que é o objeto de estudo do artigo, representa esse
potencial simbdlico e cultural que um mercado publico ao ar livre pode carregar ao
longo de muitos anos de existéncia. A problematizacdo do objeto a partir de
dimensdes diferentes se faz necessaria para que se consiga investigar quais sao as
caracteristicas que tornam a feira livre um acontecimento perene na cidade; quais sao
as suas peculiaridades em relacdo a ocupacdao transitoria do espaco publico; a partir
de quais fatores o vinculo afetivo dos fregueses foi construido com o lugar e o
acontecimento e como seus agentes ajudaram a construir sua histéria. O objetivo é
as complexidades que envolvem uma feira livre semanal, tdo significativa e perene na
cidade.

1.1. Afeiralivre e 0 espaco urbano em seu contexto local

Taguatinga é uma das regifes administrativas do Distrito Federal e foi criada em
1958, antes da inauguracdo de Brasilia. Inicialmente chamava-se Vila Sara
Kubitschek e posteriormente chamou-se Santa Cruz de Taguatinga, sendo Taguatinga
o0 nome da fazenda ao qual o territorio pertencia. A nova cidade-satélite, antecipada
pelo projeto de Lucio Costa, seria a moradia de 25.000 habitantes e construida apos
a inauguracdo da nova capital, porém, com a grande demanda por moradia dos
trabalhadores e suas familias migrantes, se estabeleceu ja antes.
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Em 1964, teve sua criagdo regulamentada junto a outras sete Regides
Administrativas (RA’s) do Distrito Federal e, em 1989, subdividida em outras duas:
Ceilandia e Samambaia. Em 2003 foi desmembrada, ainda de Taguatinga, a RA de
Aguas Claras e em 2009, por ultmo, a RA de Vicente Pires. Hoje com
aproximadamente 222.598 habitantes (CODEPLAN, 2016), Taguatinga se consolidou
como o principal polo econdmico-industrial e parte determinante do vetor sudoeste de
crescimento do Distrito Federal.

Legenda

I Taguatinga
I Plano Piloto
[ Proposta Regifes Administrativas

Figura 1 Mapa politico do Distrito Federal.

Fonte: Autoria propria.

Segundo o resultado anual de 2017 da Pesquisa de Emprego e Desemprego
(PED) da Companhia de Planejamento do Distrito Federal (CODEPLAN), o percentual
geral do desemprego subiu de 17,8% para 19,3% entre os anos de 2016 e 2017 no
Distrito Federal. Juntamente a isso, 0 percentual de profissionais liberais e em outras
posi¢cdes sumarias subiu 4,2% no mesmo periodo. Tais informacdes refletem, neste
curto espaco de tempo, parte da realidade do mercado de trabalho local. Onde uma
parcela da populacdo ndo assalariada e/ou em busca de colocacéo formal resiste a
busca por emprego atuando na informalidade e extraindo dai o seu sustento.

A atividade comercial informal na regido de Taguatinga aparece sob mdltiplas
faces. S&o vendedores ambulantes em toda parte, vendendo de tudo, desde artigos
importados de procedéncia imprecisa, até refei¢cdes feitas na hora, sempre em lugares
muito movimentados e em horarios de maior circulacdo de pessoas. Existe ainda a
venda de produtos feitos em casa, ao longo de todo o dia e para complementar a
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renda familiar do vendedor, resistindo as estatisticas do desemprego do mercado
formal.

Ainda dentro do panorama da atividade comercial informal se colocam as feiras
livres. Organizadas e com maior cobertura pelo poder publico, as feiras livres
contemplam a atividade de comercializagdo de produtos variados em area publica
com fim de lucro particular dos permissionarios. Dali é retirado o sustento de familias
inteiras, trabalhando juntas em bancas de tamanhos variados, de acordo com a
atividade desempenhada e da demanda por suas mercadorias. Desse tipo de
ocupacao transitéria também séo recolhidos tributos, aplicadas as leis vigentes e
estabelecidos critérios pela Administracdo Regional.

2. Procedimentos metodolégicos — Analise multidimensional

Este trabalho busca analisar a organizacdo de uma feira livre especifica com seu
espaco de realizacdo semanal sob a luz das dimensdes que a compde.

Séo as dimensfbes: (1) Administrativa, onde identificam-se aspectos legais
existentes e a relacdo que a feira livre tem como organizacéo de carater transitério e
rudimentar, aos olhos do poder publico; (2) Econémica, onde serdo identificadas as
influéncias e diferencas entre a feira livre, como organizacdo legalizada, da
informalidade no trabalho, e o mercado formal, retratados também sob a luz dos
conceitos dos circuitos superior e inferior da economia (SANTOS,1979) e dos
trabalhos de leitura do espaco como meio da atividade terciaria (VARGAS, 2001). (3)
Social, onde serdo observadas as relacdes interpessoais, 0 comportamento de seus
agentes e sua importancia cultural e simbdlica; e por fim a (4) Espacial, onde ser&
observada a influéncia dessa organizacdo efémera no espaco urbano em que se
coloca, as mudancas que provoca naquele ambiente, sua relagdo com a cidade e sua
prépria conformacgédo como objeto.

2.1. Dimensao Administrativa

Dentro dos aspectos a serem pontuados na dimensao administrativa, procura-
se investigar como eles atuam, sendo regulamentados e acompanhados pelo governo
local, no funcionamento da feira e com que efetividade. O que os instrumentos e seus
agentes legais buscam como resultado de suas ac¢des e qual o impacto delas no
cotidiano da feira livre? Trata-se da (I) dimensao de controle e gestao, (ll) fiscalizacao
e (1) representacéo coletiva dos feirantes.

As feiras livres foram institucionalizadas no Distrito Federal pelo Decreto 1.635
de 10 de marco de 1971. Na ocasiao tratava das definicoes de atividades, permissoes,
deveres e obrigagbes dos feirantes e das responsabilidades da Administragéo
Regional com a feira. A partir dai, foram se sobrepondo Leis e Decretos a fim de
disciplinar e atender as mudancas da atividade seu crescimento e consolidacao e
muitas vezes, as demandas politicas oportunas. Em todas elas os pontos relacionados
(1, I e 1ll) s&o abordados em menor ou maior profundidade.
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Colocando as Associagcdes como representante legal dos feirantes, as
Administracbfes Regionais como gestoras e ordenadoras dos espacos e, mais
recentemente, a Agéncia de Fiscalizacdo para promover a ordem da atividade e a
Secretaria das Cidades como entidade que habilita os permissionarios, o poder
publico tem atuado no sentido de conté-las em tamanho e ocupacéo e de ter o controle
preciso das pessoas que ali trabalham.

Os apontamentos da dimensdo Administrativa da organizagdo da feira sdo
discutidos a partir dos instrumentos reguladores e seu dialogo com a realidade.

2.2. Dimensao Econbmica

Quando um mercado publico aberto se consolida em determinada regiéo, € bem
possivel que 0s centros comerciais proximos a ele sintam algum impacto, seja no dia
de sua realizacéo, seja nos outros. Buscar compreender a influéncia de uma feira livre
sobre o comércio local é importante para saber como a representacao de “comércio
formal” interage com aquele mercado livre e transitorio, e quais as influéncias aos
consumidores.

O objetivo é compreender a relacdo de concorréncia entre os feirantes, que em
sua maioria oferecem o mesmo tipo de produto, em vendas rapidas e negociaveis,
apesar do baixo valor cobrado, em relacdo aos supermercados. Este fator talvez seja
0 que mais favoreca a feira na escolha: o potencial de negociacao direta que o fregués
tem com o feirante.

Dentro daquela feira, identificar quais seriam os produtos mais procurados e qual
a sua relacéo com a organizagao do espaco de ocupacgéo. Faz sentido que o feirante
com o negdcio mais consolidado tenha o ponto mais bem localizado dentro da feira.
Entdo como isso acontece na pratica?

A relacdo de consumo e producéo reflete a maneira como as cidades buscam
abastecimento. Os meios de producao, tanto de produtos agricolas ou industriais,
ficam afastados dos centros urbanos, o que envolve o transporte como uma
determinante nessa distribuicdo. No caso da feira livre, € interessante saber de onde
0s produtos vém e onde eles sédo produzidos, ja que muitas vezes la, eles ndo sao
comercializados diretamente pelo produtor e sim adquiridos em outros mercados no
atacado.

O caminho de andlise proposto é:

Producao — Aquisigao (atacado) — Feira livre — Venda (varejo) — Consumo

A investigacado dessas informacbes é feita através de dados de pesquisas
publicados pelo governo, para conseguir um paralelo com as informagbes que
abrangem o emprego no setor formal, e através da abordagem e registro feitos na
propria feira livre pelos agentes da Administragdo Regional. Onde foram identificados
0s tipos de produtos e frequéncia com que os feirantes atuam em determinada feira,
assim como o mapeamento dela. Sera através dessa abordagem que o presente
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trabalho buscara tracar um paralelo com a configuragédo espacial e sua influéncia nas
vendas e acesso dos fregueses.

2.3. Dimensao Social

A dimenséo social a ser analisada nos objetos de pesquisa direciona seus
esforcos para as relacbes de trocas interpessoais, que trazem a percepcao de
identificacdo ao frequentador e a de pertencimento ao feirante (LOPES, 2010;
FILGUEIRAS, 2016). Ambos levam da feira amizades, lembrancas, sensacdes,
possivelmente conflitos e desafetos também.

As relacdes da feira sdo formadas por varios agentes, que mantém ali uma
convivéncia antiga com outros feirantes e consumidores. A relacdo que a negociagao
ativa os coloca abre caminhos para que diversas reacdes acontecam as vistas de
guem passa pelos corredores. Sao esses agentes, os feirantes, os fregueses, 0s
comerciantes das imediacdes e 0s proprios agentes fiscalizadores.

Os cheiros, os sons, as texturas, a atencao a escolha dos melhores produtos, os
esbarrdes, 0 peso carregado depois das compras, 0 reconhecimento dos rostos, as
conversas, as reacoes, 0s sabores. Sdo muitas as impressoes que ficam depois de
uma visita a feira livre. Nos relatos e anotacdes feitos nas visitas de observacao busca-
se trazer um ponto de vista da escala do individuo que vivencia a visita a feira livre. A
observacéo in loco e a vivéncia com os atores e agentes desse acontecimento registra
cenas ricas em seu sentido humano.

2.4. Dimensao Espacial

Quanto a percepcdo da feira como ocupante de um espaco na cidade, as
informacdes séo coletadas através de visitas e de levantamento métrico e fotogréfico,
com a locacgéo de cada um de seus componentes e de seu entorno. Os equipamentos
publicos e estruturas que fazem parte dagquele espaco contribuem com a organizacao
da feira, mas também sao parte da comunidade por todos os outros dias em que ela
ndo se realiza. A partir disso, entender que espaco € esse, quais as suas
caracteristicas tipolégicas e urbanisticas e qual a interferéncia que a aglomeracao de
bancas e fluxo intenso de pessoas algumas vezes na semana gera no
desenvolvimento daquela regiéo.

Espacializando as informacdes com a planta baixa da feira livre, com o
zoneamento de suas atividades, a implantacdo desta, e 0 mapeamento de seu
contexto espacial € muito importante para buscar entender como a feira, sendo uma
organizacdo provisoria toma contornos de acontecimento perene na cidade.

Busca-se também, abordar o ponto de vista do lugar, cartografar as influéncias
da feira como organizacgéo e perceber o espaco que a acolhe.
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3. Anélise multidimensional da feira livre do Bicalho

A feira livre do Bicalho passou, nos ultimos 3 anos por dois processos de
recadastramento dos permissionarios, a fim de atualizar informacdes pessoais dos
feirantes, de suas atividades, seu tempo de realizacdo nessa determinada feira e a
locacdo das bancas. Esses recadastramentos séo feitos pela Administracdo Regional
e coordenados pela Secretaria das Cidades, que posteriormente, emitiria um termo
de permissao de uso, pessoal e intrasferivel (DISTRITO FEDERAL, 2012), a cada um
dos feirantes habilitados. Os termos de permissédo de uso dos feirantes das feiras
livres ndo chegaram a ser entregues ao final dos recadastramentos, pois 0 processo
gue a lei orienta e sua aplicacdo enfrentam dificuldades para se completar, seja por
falta de continuidade na gestdo, seja por falta de conhecimento de seus agentes e
pela dificuldade de vencer a quantidade de feirantes existentes. Os feirantes atuam,
entdo, sob uma autorizacdo simples expedida pelo departamento de feiras da
Administragédo Regional.

Porém, a inconstancia com que esses feirantes lidam no dia a dia dificulta o
levantamento dessas informacgdes, ja que muitas vezes ndo é o permissionario que
trabalha na banca a maior parte do tempo. Muitas vezes a documentacao se encontra
no nome de um familiar que apresentava todos 0s requisitos necessarios e que
também trabalha na feira, mas em outra posicdo, ou a autorizacdo existe, mas com
documentacgéo incompleta, sao as situacdes mais diversas.

Regulamentados pela Lei 4.748, de 2 de fevereiro de 2012 o pelo decreto que a
regulamenta, o Decreto 38.554 de 16 de outubro de 2017, e supervisionados pelos
agentes do departamento competente da Administracdo Regional, que atua em
conjunto com a Agéncia de Fiscalizacdo do Distrito Federal (AGEFIS) e com a
Associacdo da Feiras Livres de Taguatinga (ASSFELT), que é a entidade
representativa mais atuante.

Diante da experiéncia como espaco fisico, a feira do Bicalho com sua
configuracéo linear, suas aproximadas 309 bancas que ocupam os dois lados de uma
rua central; impacta o comércio que a cerca, inclusive em seus horéarios de
funcionamento e que curiosamente estimula o0s estabelecimentos de
hortifrutigranjeiros a abrir aos domingos; modifica também o transito de todo o
quarteirdo, transformando a praca do Bicalho num grande estacionamento de veiculos
dos feirantes e fazendo com que os clientes cheguem a pé ao quarteirdo; oferece aos
fregueses um anexo de banheiros construido, e com servi¢o de conservacdo semanal,
dentro do terreno da escola publica com quem faz fronteira; faz uso de todas as
calcadas ao redor da praca, da igreja, da escola, do edificio comercial e dos
estacionamentos do local; entre muitas outras caracteristicas mostradas no trabalho.
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Figura 2 Foto aérea, Feira do Bicalho (2016), Taguatinga, Distrito Federal.
Fonte: Google Earth.

T R R

=8 Legenda
&» Avenida Comercial
() Feira do Bicalho
# Praga doBicalho

Figura 3 Perimetro da feira, Feira do Bicalho (2017), Taguatinga, Distrito Federal.
Fonte: Google Earth.

A experiéncia de sua dimenséo Social, € quase que impossivel ser dissociada
da escala Espacial. Vivencia-las juntas é de grande enriquecimento da percepcao das
relacdes, da fala e da rotina da feira. Nas visitas feitas, agora como elemento estatico
que a observacédo atribuia ao individuo que ndo mais estava ali para comprar, ou
lanchar e ir embora, mas para perceber, as reacbes eram das mais diversas,
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transitando entre o reconhecimento de um rosto e a desconfianca de uma presenca
recorrente que estava ali para observar.

2

‘.(‘L
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Figura 4 Banca de temperos, Feira do Bicalho, Taguatinga, Distrito Federal.

Fonte: Agéncia Brasilia.

Figura 5 Corredores, Feira do Bicalho, Taguatinga, Distrito Federal.

Fonte: Autoria propria (2017).

Nos relatos ouvidos dos feirantes, estima-se que a Feira do Bicalho exista a mais
de 55 anos, sendo que Taguatinga completou no ano de 2018, 61 anos.

Na construcdo de uma andlise e argumentacdo sob tantas camadas faz-se
necesséaria a fundamentacdo em textos soélidos para conseguir alcancar algumas
situacdes encontradas na fala dos feirantes e das pessoas que por esses ambientes
percorrem. E na leitura do texto de Bélanger que identificamos, do ponto de vista da
construcdo da paisagem urbana, o poder que a instrumentalizacao da infraestrutura
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publica exerce sobre as diferentes camadas sociais e como isso pode pautar a
experiéncia urbana.

Inspirando-se nessas provocacoes, questionamo-nos a respeito da interferéncia
da esfera administrativa publica na constru¢ao de instalagdes “formais” para exercer
algum controle sobre ocupacgdes essencialmente informais. Até onde uma edificagéo
construida que abriga uma organizacdo a priori livre, estabelece fronteiras a sua
atuacao e crescimento?

Segundo as definicbes da Lei 4.748 de 02/02/2012, do Distrito Federal, séo feiras
livres e permanentes:

Art. 2° Considera-se feira livre a atividade mercantil de carater ciclico,
realizada em via, logradouro publico ou pavilhdo previamente autorizado para
esse fim, com instalag@es individuais, provisdrias e removiveis.

Art. 3° Considera-se feira permanente a atividade mercantil de carater
constante realizada em logradouro publico destinado para esse fim, com
instalacdes comerciais fixas e edificadas para comercializagdo dos produtos
referidos no art. 2°, 8 1°, e de produtos de bazar e agropecuérios, refeicdes
tipicas regionais, jornais, revistas, além de prestac@o de pequenos servigos,
na forma do regulamento. (Grifo nosso)

Em Taguatinga, as feiras permanentes surgiram de feiras livres e que ao longo
dos anos, algumas junto a parlamentares, ganharam a atencdo do poder publico e
receberam um local fixo para operar. A Lei das Feiras estabelece que a Administracéao
Publica tem o dever de prover e dar manutencdo a estrutura da feira livre ou
permanente, por tratar-se de imovel publico. Também realiza licitacdo para designar
um novo interessado apto a assumir a Permisséo de Uso, e posteriormente, por cobrar
o Preco Publico desses permissionarios. No caso de ndo pagamento por parte dos
feirantes/permissionarios, o CPF (Cadastro de Pessoa Fisica) € incluido na Divida
Ativa do Distrito Federal (DISTRITO FEDERAL, 2012).

Porém, na préatica o que se observa nas feiras permanentes de Taguatinga é
uma infraestrutura precarizada; abandono por parte das autoridades; queixas quanto
a seguranca; pouco movimento de clientes; muitos boxes fechados; dificuldade no
pagamento das contas por parte da Associacdo representativa e por parte dos
permissionarios, em manter a adimpléncia do Preco Publico; e a venda, aluguel e
substabelecimento dos boxes por parte dos titulares, o que é proibido. E importante
tratar de feiras permanentes junto das feiras livres, pois apesar das diferencas
estruturais que se estabelecem com a fixagao e “formalizacao” de uma feira, elas tém
0 mesmo cerne em sua origem.

As feiras livres vém resistindo as interferéncias ao longo dos anos,
possivelmente por elas envolverem aspectos cadastrais quase sempre incompletos,
como ja dito. Porém, a auséncia do olhar do poder publico deixa de lado demandas
reais de quem trabalha e frequenta esses lugares. A seguranca muitas vezes é
inexistente e por ser um local de acesso livre, algumas atividades ilicitas ameagam se
estabelecer, juntamente as “invasbées” por ambulantes que oferecem os mesmos
produtos com valores impraticaveis pelos feirantes. A demanda por organizacao e por
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conciliacdo entre os feirantes também parte do poder publico, e com a
desestruturacdo das equipes de fiscalizacdo das feiras pelas Administracdes
Regionais, as queixas aumentaram ao longo dos anos.

Quanto a atividade ocupando o espaco, a feira livre coloca a quadra em que
acontece aos domingos, sob forte deslocamento de pessoas e transforma o
funcionamento de todos os estabelecimentos ao seu redor. No Plano Diretor de
Taguatinga (DISTRITO FEDERAL, 1998), o licenciamento das atividades econdmicas
formais acontece sob a avaliacdo dos niveis de incomodidade, hierarquia de vias e
das diretrizes de ocupacao do solo a que o lote privado em questédo pertence. I1Sso
serve para os lotes registrados, jA a atividade em area publica ndo seguiria
exatamente essa orientagdo, porém, respeita a vizinhanga a qual pertence
considerando o Raio de Anuéncia dos lotes imediatos.

Figura 4 Mapa de Usos do Solo.

Fonte: Plano Diretor de Taguatinga, Anexo I.

A feira do Bicalho em si, ndo possui uma licenca que abranja a sua totalidade
como um evento e nenhum outro tipo de registro documental que garanta seu
acontecimento e sua preservagao como propriedade cultural da cidade. Os feirantes
sim, como ja mencionado, possuem uma autorizacao, até entao precaria e que pode
ser revogada a qualquer momento, sem aviso prévio e sem direito a indenizacéo ao
beneficiado.

Para o tratamento da feira livre como conjunto, até entdo ndo existe normativa
especifica de licenciamento vigente, atribuindo a carga documental e tributaria a ser
cumprida, ao feirante, sem que este tenha garantias do espaco que ocupa para
trabalhar ali. O fato da atividade comercial da feira livre n&o possuir um registro como
conjunto a0 mesmo tempo em que a permite crescer organicamente, torna esse
crescimento ainda mais dificil de ser acompanhado e catalogado. Mais uma vez
voltamos a questdo: seria possivel atribuir uma carga legal a feira como conjunto,

29



VI CINCCI

VI COLOQUID INTERNACIONAL
SOBRE COMERCIO E CIDADE

Porto Alegre, 03 a 06 de setembro de 2018

sendo sua esséncia a de atividade informal e corrente fora dos ciclos formais da
economia?

4. Consideracdes finais

Sendo o objeto de pesquisa da dissertacao de Mestrado em desenvolvimento, o
trabalho busca o empenho fisico das visitas e das leituras para a melhor expresséo e
embasamento da experiéncia da feira livre como seu préprio produto. A compilacao e
interpretacdo das informacdes colhidas transforma essa matéria bruta e intensa em
um relato que procura esmiugar sua estrutura, que com sua natureza, “irregular”, de
resisténcia e informalidade, se torna um acontecimento expressivo, que emprega
centenas de familias, movimenta o comércio informal em dinheiro vivo, e demanda do
poder publico esforgos e infraestrutura para sua realizacdo. A mesma representacao
do poder publico que oferece seguranca e ordem, quando insistentemente solicitada
pela esfera administrativa local, os faz a base de intimidacéo e adverténcias.

A impressao de informalidade na atividade da feira livre, por si s6, é suficiente
para embaralhar a tentativa de intervencéo por parte do poder publico. Como seria
possivel atribuir caracteristicas, e tributacdes, de comércio formal a uma organizacéo
organica e parte do ciclo inferior econémico (SANTOS, 1979) em sua esséncia? A
cada tentativa, novos elementos, novas formas de ocupar e vender, novas pessoas,
novas necessidades.

O fato da feira do Bicalho se localizar em um dos pontos mais emblematicos de
Taguatinga, a Praca do Bicalho, carrega parte da importancia que ela tem para a
comunidade. Entende-se a importancia dessa feira livre para a comunidade a partir
do momento em que observamos o0 quanto ela é consolidada como atividade. Al
permite-se negociar, comprar, conversar, discutir, consumir, passear, comer,
conhecer, rever e trabalhar e assim o tempo foi passando na Praca do Bicalho.
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Aplicacdo de Modelos Configuracionais Urbanos para a
Estimativa de Fluxos: o Caso de um Campus Universitario

Applying Urban Configurational Models to Estimate Urban Flows: A Case Study in an
University Campus

Aplicacion de Modelos Configuracionais Urbanos en la Evaluacion de flujos: El caso
de un Campus Universitario

LIMA, Leonardo; Mestre; Centro Universitario Teresa D’Avilla (UNIFATEA)/Programa
de Pés-Graduagédo em Planejamento Urbano e Regional (PROPUR)
leonardo.lima@ufrgs. br

Resumo

Evidéncias apontam para a existéncia de um vinculo entre a presenca de atividades
varejistas e a ocorréncia de fluxos urbanos. Assim, esse trabalho é uma tentativa
inicial de se avaliar a maneira como fluxos tendem a se distribuir pelo espaco com
base em sua configuracéo e usos do solo, a fim de se estimar areas com maior/menor
potencial de concentrar atividades varejistas. Experimentalmente, fluxos de usuarios
de um campus universitario foram registrados e comparados com os resultados
gerados pela aplicacdo de modelos configuracionais urbanos sobre sua rede espacial
equivalente. Os resultados obtidos apontam que, de forma aceitavelmente simples, é
possivel estimar a forma como esses fluxos serdo distribuidos pelo espaco conforme
0os modelos apontam, gerando indicios de que na escala urbana essa aplicacao
apontaria a tendéncia que certas partes da cidade tem de atrair maior/menor
guantidade de fluxos e, consequentemente, atividades varejistas.

Palavras-chave:Modelos Configuracionais Urbanos. Fluxos. Campus Universitario.

Abstract

Evidence suggest that there is a correlation between retail activities and more (or less)
urban flows. So, this paper is an initial approach that attempts to evaluate the way of
pedestrian flows are dispersed at an university campus according to its spatial
configuration and uses of soil. It was applied urban configurational models that are
able to describe, in some way, how urban flows are dispersed on the urban space. The
application of these models was compared with flow registers from campus users. It
seems that is possible — using urban configurational models — to estimate the way of
urban flows will be distributed across the city knowing just the urban spatial
configuration and urban activity locations. So, we can check the parts of the city with
more (or less) chances to concentrate urban flows and retail activities.

Keywords: Urban Configurational Models. Urban Flows. University Campus.
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Resumen

Evidencias apuntan a la existencia de un vinculo entre la presencia de actividades
minoristas y la ocurrencia de flujos urbanos. Asi, este trabajo es un intento inicial de
evaluar la manera en que los flujos tienden a distribuirse por el espacio con base en
su configuracion y usos del suelo, a fin de estimar areas con mayor/menor potencial
de concentrar actividades minoristas. Experimentalmente, flujos de usuarios de un
campus universitario fueron registrados y comparados con los resultados generados
por la aplicacion de modelos urbanos sobre la red espacial equivalente del campus.
Los resultados obtenidos apuntan que, de forma aceptable, es posible estimar la forma
en que esos flujos seran distribuidos por el espacio segun los modelos apuntan,
generando indicios de que en la escala urbana esa aplicacion apunta a la tendencia
gue ciertas partes de la ciudad tiene de atraer mayor / menor cantidad de flujos v,
consecuentemente, actividades minoristas.

Palabras clave: Modelos Urbanos. Flujos Urbanos. Campus Universitario.

Introducao

O desenvolvimento da sociedade ocidental contemporénea esta fortemente
vinculado ao espaco urbano. Uma das principais razdes para que isso ocorra é que
cidades sdo capazes de aglomerar pessoas, concentrando demandas e facilidades
numa porcdo de espaco mais ou menos continua e bem delimitada. Dessa
aglomeracdo surgem o desenvolvimento e a producdo de inovacdo e tecnologia
(MARSHALL, 1920), acarretando na formac&o de mercados consumidores que hoje
estdo na base da dindmica econdmica e comercial urbana (STORPER & VENABLES,
2005).

Netto (2017) afirma que o maior desafio dos estudos urbanos, atualmente,
parece ser a compreensdo das relacdes entre os efeitos sociais produzidos pela
cidade e sua forma fisica. E, nesse cenario, um dos fatores mais fortemente
associados a forma da cidade relaciona-se a maneira como ela influencia o
comportamento espacial de seus usuarios e sua eficiéncia em fazer com que
comerciantes e/ou prestadores de servico entrem em contato com consumidores
(demandas). Essa eficiéncia pode ser entendida como a probabilidade que cada
cidade tem em otimizar o contato entre interfaces comerciais e fluxos urbanos. Quase
como uma relacdo causal, Porta et al. (2011; 2009) e Penn (2005) sugerem que a
presenca de atividades econ6micas na cidade esta fortemente vinculada a maior
ocorréncia de fluxos intraurbanos. Portanto, de alguma maneira, a cidade parece
organizar-se internamente de forma a se otimizar o surgimento de espacos de troca,
compra e venda. Ou seja, supde-se que instintivamente, a cidade favorece a producao
de espacos onde se concentram facilidades e atividades complementares para 0s
quais se dirigem parte consideravel dos fluxos intraurbanos, diariamente.

Ao longo da histéria da cidade, os espacos urbanos vem se organizando,
tradicionalmente, em funcdo de blocos de edificacdes circundados por vias que
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formam caminhos com diferentes niveis de acessibilidade interna (barreiras e
permeabilidades). Netto (2017) indica que existe uma associacdo entre o surgimento
de tal forma urbana e a divisdo do trabalho:

In the formation of cities, their shaping into block and street systems was a
means of generating conditions for more interactions between specialists in
mutual dependence. [...] Clustered neighbourhoods allow for greater
intensification of production, more stable socio-economic units and the
creation of supra-kinship bonds, making the individual house subordinate to
larger social and economic formations (Netto, 2017, p. 145)2.

Logo, supde-se que essa forma tem sido a mais eficiente para o favorecimento
dos encontros entre aqueles que demandam bens e servicos e aqueles que ofertam
facilidades encontradas na cidade, gerando superficies de contato entre fluxos de
demandas e espacos que ofertam facilidades. Nesse cenario, é possivel admitir que
as formas urbanas podem ser hierarquizadas em funcdo de seus potenciais em
estimular/constranger pessoas a realizar mais ou menos interacées com espacos de
ofertas de bens e servicos, haja vista que a forma urbana é fundamental para a
definicdo dos fluxos intraurbanos e dos usos do solo da cidade.

Identificar espacos que ofertam facilidades na cidade €é uma tarefa
significativamente mais simples do que identificar espacos que concentram fluxos, ja
que as ofertas urbanas costumam ocupar porcdes de espaco claramente definidas e
bem delimitadas. No entanto, os fluxos urbanos apresentam uma dinamica temporal
que faz com que, em determinados periodos, certos lugares sejam mais efervescentes
do que outros, concentrando maiores quantidades de deslocamentos. Ao que parece,
os fluxos urbanos se vinculam a estrutura espacial urbana, i.e: ao arranjo fisico-
espacial das atividades urbanas e suas relacdes que se processam atraves do tracado
viario da cidade. Se admitirmos que a cidade € um conjunto de espacos articulados
com usos concorrentes e complementares conectados por um sistema de vias e
espacos publicos, perceberemos que os fluxos urbanos tendem a se distribuir de
maneira heterogénea por esses canais de comunicacdo em funcéo das relacdes de
dependéncia/complementariedade entre 0s espacos da cidade (ex.:
residéncias/empregos, criancas/escolas infantis, doentes/equipamentos de saude
etc). Dessa forma, algumas vias serdo mais utilizadas do que outras, havendo uma
clara inclinacdo de comerciantes e prestadores de servico a se localizar nesses
espacos a fim de explora-los em funcéo da quantidade de fluxos que eles concentram.
Entdo, compreender a dindmica de fluxos urbanos e a forma como eles séo
distribuidos pela cidade parece ser fundamental para o entendimento da légica
comercial urbana.

Tentativas de mapeamento e descricdo de fluxos urbanos ja foram realizadas
anteriormente. Entre essas pode-se destacar a contagem de pedestres nas ruas
(HILLIER et al., 1993), a aplicacdo de modelos urbanos que consideram a interagéo
entre pares de espagos considerando seus potenciais de atracdo/repulsdo (origens e
destinos) e as menores distancias (conhecidos como modelos gravitacionais) (HUFF,
1964) e até a utilizacdo de dados de telefonia movel (KRINGS et al.,, 2009). No
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entanto, a validacdo de todas essas tentativas implicam num processo arduo de
obtencédo de dados, haja vista que a contagem de individuos pelo espaco urbano,
geralmente —requer a formacao de equipes — muitas vezes treinadas e com habilidade
suficiente para contar usuarios espacialmente dispersos — enquanto que a obtencao
de dados de deslocamento de aparelhos celulares implica no acesso a dados que
referem-se a privacidade e a seguranca de terceiros, uma vez que empresas de
telefonia movel tem sobre si 0 dever legal de proteger tais informacdes. Nesse cenario,
o trabalho apresentado € uma tentativa de avaliacdo de modelos configuracionais
urbanos como ferramenta preditiva para a estimativa da forma como fluxos s&o
distribuidos pela cidade.

A abordagem configuracional tem como uma de suas bases a possibilidade de
explorar atributos espaciais e relaciona-los a fenbmenos que ocorrem no espaco
urbano, associando — grandemente — a configuracdo espacial urbana sua razéo.
Dessa maneira, admite-se que - hipoteticamente — ao se conhecer a
configuracdo espacial urbanae os usos do solo, seja possivel descrever aforma
como fluxos tendem a se distribuir pela cidade. Portanto, pretende-se buscar
correlacdes espaciais entre a distribuicdo de fluxos no espaco e os resultados obtidos
pela aplicacdo de modelos configuracionais urbanos capazes, em alguma medida, de
hierarquizar espacos em funcao de sua probabilidade de intermediar deslocamentos.
Aqui, para a estimacéao de valores de fluxos, seréo aplicados modelos configuracionais
urbanos baseados numa propriedade espacial conhecida como intermediacao, haja
vista que fluxos podem ser considerados as partes intermediarias do deslocamento
entre um par origem e destino. Assim, imagina-se que — com base na configuracao
espacial — possa ser produzida uma hierarquia de espagos com maior ou menor
probabilidade de concentrar fluxos na cidade sem a necessidade de obtencédo de
dados moéveis ou da contagem de pedestres nas ruas como realizado em trabalhos
anteriores, por exemplo. Exploratoriamente, a hipétese é validada analisando-se a
planta e os fluxos de usuarios num espaco real: um campus universitario.

2 Metodologia

O método baseia-se num procedimento operacional que procura comparar a
hierarquia espacial obtida pelo registro de deslocamentos de usuarios de um campus
universitario com hierarquias espaciais obtidas pela aplicacdo de modelos
configuracionais baseados em intermediacdo, de forma tal que possa ser possivel
concluir, com base em evidéncias logico-dedutivas, o quanto modelos
configuracionais urbanos séo capazes de descrever, de maneira preditiva, a forma
como fluxos tendem a se distribuir pelo espago conhecendo-se sua configuracao e
respectivos usos do solo.

2.1 O Registro de Deslocamentos de Usuérios pelo Campus

Os experimentos foram realizados num campus universitario, localizado numa
cidade do interior do Estado de S&o Paulo. O campus ocupa uma area de
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aproximadamente 1lha e suas atividades se distribuem em um conjunto de edificios,
articulados por um grande jardim térreo, que variam de 1 a 4 pavimentos (além de um
nivel no subsolo). Ao todo, o campus universitario foi dividido em 238 unidades
espaciais (entre salas de aula, auditorios, banheiros, corredores etc). NUmeros da
instituicdo apontam que, semanalmente, cerca de 2000 pessoas utilizam o campus
considerando estudantes (de 1°, 2° e 3° graus), professores, colaboradores,
funcionarios e visitantes. Com base numa lista de usuarios, foi selecionada uma
amostra de 87 pessoas, estratificados conforme as proporcdes entre os (as) diferentes
perfis/fungdes de usuérios que o frequentam, semanalmente.

Ao que parece, um campus universitario apresenta uma dindmica de fluxos
semelhante a da cidade, em muitos aspectos. Do ponto de vista espacial, pode-se
admitir que ele é formado por uma série de salas nas quais ocorrem atividades
especificas, articuladas por um sistema de espacos abertos conectando-as e sobre
0s quais diversos fluxos de agentes com interesses distintos se distribuem.
Evidentemente, os espacos mais integrados tendem a apresentar maior dinamica,
engquanto aqueles mais segregados séo utilizados com pouca frequéncia, definindo
um paralelo muito claro com o que ocorre na dinamica centro/periferia do espaco
urbano. Além disso, tendo em vista que esse é um experimento com carater
exploratorio, a escolha do campus universitario se deu por causa da facilidade em se
obter, com maior controle e rigor, o registro dos deslocamentos dos usuarios,
especialmente se comparado a complexidade de obtencdo de tais dados na escala
urbana.

De forma pratica, os registros de deslocamentos se deram através do
preenchimento manual de uma planta arquitetbnica do campus, previamente
confeccionada, em escala 1/250. Assim, 0s usuarios eram estimulados a relatar como
costumavam realizar seus deslocamentos pelo interior do campus, considerando uma
semana ordinaria do ano letivo. Com os deslocamentos registrados e a planta
arquitetdnica preenchida, uma contagem de usuarios em cada uma das 238 unidade
espaciais do campus foi realizada, sendo assim possivel diferenciar esses espacos
de acordo com a quantidade de usuérios que os utilizavam, semanalmente.

2.2 Intermediacéao (Posicéo Relativa)

Intermediacéo refere-se a uma propriedade espacial capaz de hierarquizar
espacos em funcdo de seu carater corredor, servindo como conexdao nos
deslocamentos realizados entre outros pares quaisquer de espacos.

Ao que parece, sua origem vincula-se a sociologia estrutural, uma vez que
individuos capazes de realizar apresentacbes entre pares de outros individuos
desconhecidos sdo fundamentais para o funcionamento de uma rede social
(BAVELAS, 1948). A intermediacdo é facilmente percebida no dia-a-dia
contemporaneo pois muitas redes sociais implicam no seu conhecimento. Isso se da
pois, se um individuo quer entrar em contato com um estranho, ele devera buscar
essa pessoa vasculhando seus contatos (que servirdo, potencialmente, como elo,
vinculo ou ligacéo entre ele e o estranho). Assim, os perfis que intermediam essas
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relacbes ganham ou perdem destaque em funcdo do maior ou menor numero de
conexdes entre pessoas estranhas que eles podem realizar.

Ao que parece, a intermediagao foi adotada pelos estudos espaciais a fim de se
compreender o controle que certas por¢cdes de espaco exercem sobre outras (isto €,
algumas porc¢des de espaco sé&o capazes de constrangir ou estimular, permitir ou nao
gue outras duas porcdes de espacos se conectem, trocando fluxos e informacao).
Logo, aquelas por¢cdes de espacos que sao responsaveis pela conexao entre o maior
namero de outros pares possiveis de por¢cdes de espaco sdo as mais importantes e
tendem a exercer maior controle sobre as demais, indicando, por exemplo,
localizacBes adequadas para a realizacdo de acdes de fiscalizacéo (pedagios, blitzes,
postos policiais) ou de divulgagéo de informagéo, haja vista que muitos deslocamentos
tenderdo a ser intermediados por elas.

2.3 Abordagem Configuracional

A aplicacdo de modelos configuracionais refere-se a uma possibilidade
metodoldgica originada na tradicdo da geografia quantitativa ou nova geografia
(HAGGETT,; CHORLEY, 1969). A abordagem configuracional tem foco nas relacdes
existentes entre porcdes discretas de espaco, extraindo dessas relacdes indicadores
guantitativos capazes de explicar, de alguma maneira, a ocorréncia de fenémenos
associados ao ambiente urbano. Assim, pode-se concluir que a hova geografia aplica
métodos quantitativos oriundos das ciéncias exatas (fisica, quimica e matematica) no
auxilio a compreensédo de fenbmenos espaciais, fazendo extenso uso de métodos
l6gico/dedutivos relacionados a analise espacial, modelagem computacional e
Sistemas de Informacéo Geografica (SIG).

Modelos configuracionais urbanos sao aplicados sobre representacdes
espaciais que sao capazes de descrever 0 espaco de maneira sistémica, i.é: redes
espaciais. Ao considerarmos que todos os espacos séo, de alguma forma,
alcancaveis, pode se dizer que redes espaciais referem-se a um conjunto de nés que
representam por¢des discretas de espaco e um conjunto de arestas que representam
as relacbes de adjacéncia e justaposicdo existentes entre elas (BLANCHARD;
VOLCHENKOV, 2009). Dessa forma, se um par de espac¢os possui uma interface de
ligacdo (uma porta, por exemplo), eles sdo adjacentes e estdo conectados. Por outro
lado, se dois espacos ndo possuem uma ligacao direta, eles estdo justapostos e,
portanto, ndo se conectam. Uma casa, um shopping center, um campus universitario
ou até mesmo uma cidade podem ser descritos como sistemas espaciais com base
nas relacbes de adjacéncia e justaposicdo existentes entre as distintas unidades que
os compdem. Assim, 0s espacos que formam uma casa (quarto, sala, cozinha,
banheiro, corredor etc), podem ser considerados unidades espaciais discretas e as
relacfes de adjacéncia e justaposicéo entre essas unidades espaciais podem formar
um sistema espacial, por exemplo. Esse sistema de relagbes pode ser descrito na
forma de uma rede espacial na qual cada porgao discreta de espaco é representado
por um né (vértice) e as relacbes de adjacéncia/justaposicdo entre elas séo
representadas por conexdes (ou arestas).
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Existem dois conceitos que s&o fundamentais para o entendimento da maneira
como modelos configuracionais urbanos sdo processados: a nocdo de caminho
minimo e distancias internas. Em redes espaciais, caminho minimo refere-se ao
menor percurso possivel conectando cada par de vértices ndo adjacentes dentro dela.
Portanto, entre um par de vértices podem existir “n” deslocamentos possiveis e entre
esses busca-se, apenas, aquele(s) mais(s) curto(s) (caminho minimo). Além disso,
a busca por deslocamentos mais curtos dentro de uma rede espacial pode considerar
sua geometria ou sua topologia. Distancias geodésicas? implicam no entendimento
de que cada aresta (conexao entre veértices) possui uma extensao real associada a
distancias (Km, m, jardas etc), custos (dinheiro, m® de carbono etc) e tempo (horas,
minutos, segundos etc)... Assim, o processamento do calculo de caminhos minimos
implicara, necessariamente, na associacdo entre cada aresta e sua respectiva
extensdo. Por outro lado, distancias internas em redes espaciais podem considerar
gue todas as arestas possuem a mesma dimensao, independente de suas extensdes
(topologia). Diferente da distancia geodésica, distancia topolégica implica que o
caminho minimo desconsidere a dimensdo das arestas conectando cada par de
vértices, ou seja, considera-se, apenas, a quantidade de arestas localizadas no menor
deslocamento entre eles. Portanto, passa a ser considerado o caminho minimo entre
um par de vértices na rede espacial aquele que apresenta a menor quantidade de
arestas separando-os2.

2.3.1 Modelos Configuracionais Baseados em Intermediag&o

Modelos configuracionais sdo representacdes simplificadas da realidade
(KRAFTA, 2014) que procuram diferenciar e hieraquizar vértices numa rede espacial
em funcédo de determinada propriedade do espaco. Essa diferenciacéo/hierarquizacao
de vértices numa rede espacial se da através do processamento de rotinas
matematicas conhecidas como centralidades. Na sequéncia, os quatro modelos
configuracionais baseados em intermediacdo aplicados nesse trabalho séo
apresentados.

e Centralidade por Intermediacao
Baseado nas idéias de Bavelas (1948) e operacionalizado por Freeman (1977),
esse modelo € capaz de hierarquizar vértices numa rede espacial em funcédo da
quantidade de vezes que cada espaco que compde um sistema espacial cai no
caminho minimo entre os diversos deslocamentos possiveis realizados entre outros
pares de vértices, ndo diretamente conectados, da rede (KRAFTA, 2014).

O processamento desse modelo implica na existéncia de um fator probabilistico,
uma vez que entre um dado par de veértices da rede espacial possa haver mais de um
caminho minimo. Nesse caso, para cada vértice localizado no interior desses
possiveis caminhos minimos haveria uma probabilidade de ele ser escolhido como
parte da rota conectando os dois vértices originais.
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[
+ Intermediacdo -

Figura 1: Rede hierarquizada de acordo com o modelo de centralidade por Intermediacéo.
Fonte: Do autor, 2018.

Um exemplo do resultado obtido apdés o processamento desse modelo,
considerando todos os vértices da rede, é apresentado na figura 1. Note que os
vértices da rede possuem tamanhos e tons de cores diferenciados, obtidos em funcéo
dos valores de centralidade por intermediacéo calculados. Na tabela 1, observa-se os
caminhos minimos entre cada par de vértices da rede e o somatoério da quantidade de
vezes que cada um deles aparece intermediando deslocamentos entre outros dois
pares de vértices quaisquer?.

Tabela 1: Caminhos minimos e somatorio de vezes que cada vértice aparece
intermediando deslocamentos na rede da figura 1.

Centralidade por Intermediacéo
‘ a b ‘ c D e
a X b b,coub,e b 0
b ‘ X coue X 3,5
c ‘ ‘ X boud 1
d | | X 0,5
e | | 1

Fonte: Do autor, 2018.

e Centralidade por Intermediacdo Freeman Krafta (Ponderada e Planar)

Sofisticando as idéias de Freeman (1977) e visando capturar particularidades
intrinsecas ao espaco urbano, Krafta (2014) propde um novo modelo configuracional
baseado em intermediacdo. Nele, o autor acrescenta a nog¢ao de “cargas” e “tensdes”
distribuidas entre os pares de veértices da rede espacial. Assim, o valor de centralidade
de cada vértice ndo é dado mais simplesmente pelo nimero de vezes que cada um
deles aparece intermediando deslocamentos entre outros pares de vértices quaisquer,
mas sim em funcdo do somatério das parcelas de tensbes® que sdo por eles
intermediadas. Logo, se um espaco intermedia muitos deslocamentos entre varios
pares de vértices que possuem “cargas’ baixas, ele podera ter um valor de
centralidade menor do que um outro espaco que intermedia uma quantidade
sensivelmente menor de deslocamentos entre pares de vértices, desde que esses
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possuam “cargas” altas e, consequentemente, maiores valores de tensdo. Como esse
modelo pode ser entendido como uma variagdo do modelo de intermediacéo
originalmente proposto por Freeman (1977), o fator probabilistico continua a existir
guando ocorrerem casos em gque exista mais de um caminho minimo conectando os
mesmos pares de veértices, sendo que cada vértice intermediario passa a ter valor de
centralidade proporcional a probabilidade de ele ser escolhido como conexéo,
acrescentando ainda que essa proporcéo diz respeito a parcela de tensées distribuida
ao longo dos caminhos minimos.

Esse modelo pode ser aplicado considerando uma distribuicdo homogénea ou
heterogénea de “cargas” pelos vértices. Logo, os resultados obtidos sao bastante
diferentes. Nesse trabalho, refere-se a aplicacdo do modelo de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta planar quando considera-se uma distribuicdo
homogénea de “cargas” pelos vértices (“carga” igual a 1). Por outro lado, quando
considera-se uma distribuicdo heterogénea de “cargas” pelo vértices, o modelo refere-
se a centralidade por intermedia¢cdo Freeman-Krafta ponderada.

b c
a ‘ :

[

+ Interm. FK Pond. -

Figura 2: Rede hierarquizada de acordo com o modelo de centralidade por Intermediacdo Freeman-
Krafta Ponderada.

Fonte: Do autor, 2018.

Tabela 2: Caminhos minimos e somatério de tensdes atribuidas a cada vértice
utilizado nos deslocamentos da rede apresentada na figura 2. As cargas de
cada vértice estao apresentadas entre “[ ]”

Centralidade por Intermediacdo Freeman-Krafta (Ponderada)
a[10] b[1] c[10] d[1] e[1] >
a[10] X b(100) b(tf(’zs’)s"):’(j(’g)s‘;“ b(10) | O
b[1] X ¢(0,5) ou e(0,5) X 120
c[10] | \ X b(5) ou d(5)
d[1] | | | X
e[1] | |

Fonte: Do autor, 2018.

A figura 2 apresenta um exemplo da aplicagédo do modelo de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta Ponderada, considerando-se todos os vértices da rede
(raio global). Os tamanhos e os tons de cores apontam a hierarquia de vértices
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conforme a aplicacdo do modelo. Na tabela 2, entre “[ ]” € possivel ver as “cargas” de
cada vértice e entre “( )’ os valores de tensao distribuidos entre cada vértice nos
caminhos minimos.

e Centralidade por Polaridade

O modelo de centralidade por polaridade pode ser entendido como uma variacéo
do modelo de centralidade Freeman-Krafta ponderada, isto é: funciona como o modelo
anteriormente apresentado, exceto pelo fato de que os deslocamentos considerados
no seu processamento sdo dirigidos — ou seja, admitem apenas a existéncia de
deslocamentos que comecam e terminam em pares de vértices definidos como
origens e destinos (KRAFTA, 2014). Nos estudos espaciais urbanos essas origens
costumam ser utilizadas para se referir a espacos de demanda enquanto os destinos
sao frequentemente relacionados a espacos de ofertas de bens e servicos. Dessa
forma, as tensfes distribuidas pela rede espacial sdo dadas pelo produto da
guantidade de ofertas e demandas alocadas em cada interagcdo demanda/oferta.

[
+ Polaridade -

Figura 3: Rede hierarquizada de acordo com o0 modelo de centralidade por polaridade.
Fonte: Do autor, 2018.

A figura 3 mostra um exemplo da diferenciacéo de vértices obtida pela aplicacao
do modelo de centralidade por polaridade (global). Os carregamentos com ofertas [O]
e demandas [D] sdo apresentados na tabela 3, além das parcelas de tensfes que
cada vértice captura em funcdo de todos os deslocamentos possiveis, do tipo origem
e destino, na rede apresentada — entre “()”.

De acordo com esse modelo, cada espaco intermediando os deslocamentos
entre pares origem/destino passa a ter sua importancia associada a quantidade de
parcelas de tensdes que ele é capaz de capturar em cada deslocamento
origem/destino possivel®. Ou seja, o modelo é capaz de descrever quais Sdo 0S
espacos mais utilizados como rota conectando espacos de demanda e oferta. Nesse
caso, as tensdes passam a refletir o produto de atributos espaciais complementares
como, por exemplo: nimero de residéncias por unidade espacial/ leitos hospitalares,
namero de criancas em idade pré-escolar por unidade espacial/creches, nimero de
habitantes por unidade espacial/vagas de emprego etc.
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Tabela 3: Caminhos minimos e somatério de tensdes atribuidas a cada vértice
utilizado nos deslocamentos entre vértices Oferta [O] e Demanda [D] da rede
apresentada na figura 3.

Centralidade por Polaridade
b [D10][05] | d [D10][02] 5
a(2,5),b(2,5),
a [D10] a(25),b(25) cgz(g)g))d(bz(g)sgu 30
d(2,5), e(2,5)
b(3,33), ¢(3,33),
b [D10][05] b(50) b(s‘?éss’f?(g;g), 178,32
d(3,33)
¢ [D10] b(25), c(25)  c(10), d(10) 49,16
b(8,33), ¢(8,33),
d [D10][02] oudﬁg(g’g)g)’ d(20) 78,32
e(8,33), d(8,33)
e [D20] b(50).e(50)  d(20), e(20) 84,16

Fonte: Do autor, 2018.

2.4 Coeficiente de Correlacao de Postos de Spearman

O coeficiente de correlagdo de postos de Spearman (p) € uma ferramenta
estatistica utilizada para se analisar a dependéncia entre a classificacdo de duas
variaveis classificadas de maneira ordinal. Assim, o coeficiente de correlacdo de
postos de Spearman (p) é capaz de indicar o quanto a hierarquia de duas variaveis,
lineares ou ndo, se assemelham considerando, apenas a ordem das observacdes em
si, e ndo os valores observados.

De maneira geral, diz-se que se duas variaveis apresentam correlacéo de postos
de Spearman préximo a +1, elas possuem classificacdes semelhantes ou idénticas.
Se o coeficiente é préximo a -1, diz-se que as variaveis possuem classificacfes
inversas ou opostas e, finalmente, quanto mais préoximo a 0, diz-se que as variaveis
possuem classificacbes ndo correlacionadas e aleatdrias entre si. Portanto, o
coeficiente de correlacao de postos de Spearman é util quando se quer analisar o grau
de correlacéo entre duas variaveis ordinarias, independente de seus comportamentos,
como no caso desse trabalho que analisara a classificacdo de espagos em funcéo de
suas centralidades e da quantidade de usuarios que os utilizam semanalmente.
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2.5 Percurso Metodoldgico

Inicialmente, foi produzida uma planta arquitetdbnica em escala 1/250 referente
ao campus universitario. Essa planta foi submetida a uma amostra composta por 87
voluntéarios (cerca de 5% dos frequentadores diarios do centro universitario), Usuarios
das mais diversas atividades correlatas ao campus. Esses voluntarios foram
estimulados a descrever seus deslocamentos diarios ao longo de uma semana,
apontando suas origens e seus destinos, além de indicar quais eram 0s caminhos
percorridos em cada trajeto (1). Na sequéncia, a planta do campus universitario foi
convertida numa rede espacial. Nessa rede, cada vértice equivale a uma porcao
discreta de espaco do campus de forma tal que as relacdes de adjacéncia e
justaposicdo entre cada par de espacos sdo consideradas para a definicdo da
configuragdo da rede (2). Nesse cenario, uma contagem da quantidade de vezes que
cada espaco do campus foi utilizado nos deslocamentos semanais dos voluntérios (1)
permitiu a realizagcdo de uma hierarquia dos espacgos. Outras hierarquias espaciais
foram obtidas apds a aplicacdo dos modelos de centralidade por intermediacao (a),
centralidade por intermediagdo Freeman-Krafta planar (b), centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta ponderada (c) e centralidade por Polaridade (d) sobre
a rede espacial do campus universitario (2). Finalmente, a hierarquia de espacos
obtida através dos relatos dos usuarios do campus (1) foi comparada -
estatisticamente — com a hierarquia obtida pela aplicacdo de cada um dos modelos
de centralidade indicados (a, b, c, d) utilizando-se o coeficiente de correlacdo de
postos de Spearman (p), gerando os resulados desse experimento.

Percurso Metodolégico
Etapas dos Experimentos

PLANTA ARQUITETONICA

CARREGAMENTOS
REDE ESPACIAL ARQUITETONICA

MODELOS CONFIGURACIONAIS

REGISTRO DE DESLOCAMENTOS

HIERARQUIA DE VERTICES
HIERARQUIA DE ESPAGOS (CENTRALIDADES)

COEFICIENTE DE CORRELACAO
DE POSTOS DE SPEARMAN

RESULTADOS

Figura 4: Percurso Metodoldgico da Pesquisa. (1) Refere-se ao contato com os voluntarios usuérios
do campus; (2) refere-se a contagem de fluxos por espagos do campus e, finalmente; (3) refere-se a
vetorizacdo manual da planta arquitdnica convertida na rede espacial do campus.

Fonte: Do autor, 2018.
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3 Experimentos e Resultados

Inicialmente, os registros de deslocamentos dos usuarios pelo campus foram
convertidos em linhas num ambiente SIG. Na sequéncia, a quantidade de usuarios
por unidade espacial (salas, corredores, banheiros, etc) foi registrada conforme tabela
4 (anexa). Para ilustrar a intensidade de fluxos por unidade de espaco, uma densidade
de linhas com os deslocamentos dos usuarios foi calculada utilizando o Estimador de
Densidades Kernel (EDK)’. As intensidades de deslocamentos por unidade de espaco
em cada pavimento do campus é mostrada na figura 5.

A densidade ilustrada na figura 5 indica um claro predominio de deslocamentos
ocorrendo no pavimento térreo do campus enquanto que nos demais, especialmente
no 2° e no 3°, a quantidade de deslocamentos torna-se sensivelmente menor. Essa
constatacao parece ser condizente com a realidade empirica observada, diariamente,
na instituicdo. As quantidades de usuarios que relataram utilizar cada um dos 238
espacos que configuram o campus universitario foram plotadas no grafico da figura 6.
A curva sugere a ocorréncia de um fenbmeno altamente hierarquizado, definido por
uma quantidade pequena de espacos capazes de concentrar uma quantidade
significativa de usuarios e, por outro lado, muitos espacos concentrando baixas
guantidades de usuarios se considerado o universo de espa¢os do campus.

Apoés a aplicacdo dos modelos configuracionais baseados em intermediacéao,
hierarquias semelhantes a oriunda da contagem de usuarios por unidade espacial do
campus foram obtidas. Isso sugere que a distribuicdo de fluxos pelo campus
apresenta um comportamento parecido com os resultados apontados pela aplicagéao
de tais rotinas matematicas, conforme exibido nos graficos da figura 7. Portanto, uma
vez que o fenbmeno da distribuicdo de fluxos registrados no campus apresenta um
comportamento semelhante ao das diferenciacdes espaciais obtidas pela aplicacédo
de modelos configuracionais urbanos sobre a rede espacial equivalente, é possivel
admitir que ambos fendmenos — centralidades baseadas em intermediacdo e
distribuicdo de fluxos pelo campus — podem ser estatisticamente comparados.

No entanto, apesar das curvas geradas apontarem para fendmenos com
comportamentos parecidos, a ordem dos espagos que mais intermediam
deslocamentos conforme os relatos dos usuérios do campus néo é, necessariamente,
a mesma indicada pela diferenciacdo espacial oriunda dos modelos configuracionais
aplicados. Por essa razdo, o coeficiente de correlacdo de postos de Spearman foi
utilizado, a fim de se avaliar o grau em que as posi¢coes dentro dos rankings de cada
uma das centralidades e de numero de usuarios por unidade espacial séo
semelhantes (isto é, pretende-se avaliar se espacos que ocupam uma dada posi¢ao
no ranking de centralidades, simultaneamente, apresentam a mesma posi¢do no
ranking de quantidade de deslocamentos registrados no campus).
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Figura 5: Esquema com densidades de deslocamento por pavimento no campus universitario apés a
aplicacdo do EDK.

Fonte: Do autor, 2018.

Relagao Usuarios (%) x Espagos do Campus
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Figura 6: Percentual de usuérios por unidade espacial do campus.

Fonte: Do autor, 2018.
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Relagao Centralidades (%) x Espagos do Campus
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Figura 7: Valores de centralidade (%) por espa¢o do campus conforme resultado da aplicagédo dos
modelos configuracionais.

Fonte: Do autor, 2018.

O primeiro experimento foi realizado aplicando-se o modelo de centralidade por
intermediacao. Apés a ordenacéo dos vértices de forma decrescente, em fungéo dos
seus respectivos valores de centralidade por intermediacdo e pela quantidade de
deslocamentos registrados, um coeficiente de correlagcdo de postos Spearman foi
calculado. O resultado desse teste aponta para uma correlagdo moderada (p = 0,368).
Na sequéncia, foi aplicado o modelo de centralidade por Intermediacdo Freeman-
Krafta Planar. Da mesma forma, os valores obtidos para cada vértice da rede espacial
apos a aplicacdo desse modelo foram ordenados e hierarquizados,
descrescentemente. Depois, esse ranking foi comparado com o ranking de
guantidades de deslocamentos de usuarios pelo campus em cada vértice, utilizando-
se o coeficiente de correlacdo de postos de Spearman. Nessa etapa do experimento
houve uma ligeira melhora no valor de correlacdo que, apesar do aumento, ainda é
considerada moderada (p = 0,488).

Diferentemente dos dois experimentos prévios que consideram, apenas, a
configuracdo espacial durante seu processamento, os modelos de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta ponderada e centralidade por Polaridade implicam no
emprego de valores de ponderacédo que referem-se a atributos, quali ou quantitativos,
de cada unidade do espaco (vértices da rede espacial). Nesse trabalho, para o
processamento do modelo de centralidade por intermediacdo Freeman-Krafta
ponderada, foi aplicado a quantidade de usuarios que relataram utilizar cada espaco
do campus, exceto nos espacgos que possuem fungéo corredor na instituicdo, como
fator de ponderacédo para a definicdo das tensdes entre cada par de vértices da rede
espacial equivalente do campus. Portanto, exceto naguelas situacbes em que vertices
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representam espagos que sao utilizados, exclusivamente, como conexdes (tais como
corredores, escadas, elevadores etc), cada vértice da rede espacial passou a
apresentar valores de ponderagéo associados a quantidade de usuarios que disseram
gue, em algum momento da sua semana, o utilizam. Por exemplo: entre todos os 87
voluntarios, apenas o responsavel pela central de copias e uma funcionaria da equipe
de limpeza utilizam, semanalmente, o depdsito de papel da instituicdo. Logo, para o
processamento do modelo, o espago “depdsito de papel” recebeu “carga” igual a 2
(espaco com a ID 8 na tabela anexa). Por outro lado, o corredor que conecta a
principal entrada da instituicdo com as demais partes do campus foi citado como parte
dos deslocamentos de 84 dos 87 usuarios abordados (espaco com a ID 17 na tabela
anexa). Como aquele € um espaco utilizado exclusivamente como conexdo entre
outros espagos do campus, para o processamento do modelo foi considerado uma
“carga” nula. Assim, apos a atribuigédo das “cargas” em cada um dos vértices, o modelo
foi processado. Os resultados obtidos foram hierarquizados de maneira decrescente
e comparados com os valores de usuarios por unidade espacial oriundo dos registros
de deslocamentos dos voluntarios. Esse experimento apresenta um expressivo
aumento no valor de correlagao de postos de Spearman (p =0,915) se comparado
com os resultados oriundos da aplicacdo dos modelos de centralidade por
intermediacdo e centralidade por intermediacdo Freeman-Krafta planar,
demonstrando uma correlagéo consideravalemente forte entre os resultados obtidos
dessa rotina matematica e a distribuicdo de fluxos de usuérios pelo campus.

Usuarios por Vértices da Rede Espacial

Conforme Relatos de Deslocamentos dos Voluntarios

Subsolo Térreo 1° Pavimento
g6 ¢ [ Stes a4
® [ N k’}?..Bj ®. 0 o .
en 2 & L ] & — 0y ge
:,T,“»\ NG f1q T Q8
§4 0y = ‘\@® z g >
,’/
/
oY
v
X 8 ‘ Usuarios
blj¢ | ‘+
’ ® Espagos
2° Pavimento 3° Pavimento — Conexdes

Figura 8: Quantidade de usuérios por unidade espacial (vértices) do campus conforme registro de
deslocamentos dos voluntarios.

Fonte: Do autor, 2018.
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Finalmente, o ultimo experimento desenvolvido aplicou 0 modelo de centralidade
por polaridade. Do conceito desse modelo, se faz necessario definir pares de espacos
do tipo origem e destino. Experimentalmente, admitiu-se que 0S acessos ao campus
sdo espacos de demanda (origem de fluxos) e que os espacos do campus que
possuissem algum atributo capaz de atrair usuérios (como salas de aula, auditorios,
banheiros, cantina etc) — exceto aqueles espacos utilizados exclusivamente como
conexao (corredores, elevadores, escadas etc), apresentariam carater oferta.

Modelos de Cen quade Aplicados
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Figura 9: Resultado da aplicacdo dos modelos configuracionais baseados em intermediac¢éo sobre a
rede espacial do campus (considerando a topologia da rede, globalmente).
Fonte: Do autor, 2018.

O campus analisado apresenta trés formas de acesso: a primeira localiza-se no
subsolo e as outras duas localizam-se no térreo (conforme ilustrado, anteriormente,
na figura 5). De forma semelhante a aplicacdo do modelo de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta ponderada, as quantidades de ofertas e demandas por
unidade espacial foram atribuidas de acordo com a quantidade de usuarios que
relataram utilizar cada espaco do campus durante seus deslocamentos semanais.
Assim, por exemplo, 71 dos 87 usuarios do campus gue voluntariamente descreveram
seus deslocamentos disseram utilizar o acesso principal do campus (espago com a ID
15 na tabela anexa). Logo, no vértice da rede espacial equivalente aquela entrada
foram consideradas 71 demandas. Analogamente, 7 usuarios do campus relataram
utilizar o principal auditorio da instituicdo, semanalmente. Portanto, o vértice
equivalente a esse auditorio na rede espacial apresenta 7 ofertas (espaco com a ID
173 na tabela anexa). Novamente, depois da aplicacdo desse modelo, 0os espacgos
foram ordenados de forma decrescente, de acordo com os valores de centralidade
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obtidos. O ranking de espaco baseado nesses valores foi comparado com a hierarquia
das respectivas quantidades de usuarios por unidade espacial e uma correlacdo de
postos de Spearman p =0,925 foi obtida.

4 Consideracdes Finais

Os resultados obtidos nesse trabalho corroboram as proposicées de autores
como Ratti (2004) e Batty (2004) que afirmam que a mera configuracdo espacial nao
parece ser suficiente para descrever, de forma aceitavelmente simples, a maneira
como fendmenos associados a forma da cidade ocorrem (ou, como nesse trabalho, a
distribuicdo espacial de fluxos de pedestres num campus universitario). Isso fica
evidente ao se observar que, quando se aplicam modelos de centralidade que
consideram, apenas, a forma como o espaco se configura, os resultados de correlacéo
de postos de Spearman permanecem inferiores a p = 0,5 (p = 0,368 e p = 0,488 para
a aplicacdo dos modelos de centralidade por intermediacdo e centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta planar, respectivamente).

Complementarmente, apesar de os resultados sugerirem que o modelo de
centralidade por polaridade, aplicado considerando-se que a quantidade de usuarios
em cada unidade espacial do campus reflita suas respectivas capacidades de gerar
ou atrair fluxos, apresentar a correlacdo mais alta entre 0s experimentos
desenvolvidos nesse trabalho, parece que o modelo de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta ponderada consegue apresentar uma hierarquia de
espacos em funcao da distribuicdo de fluxos de usuarios pelo campus bastante
parecida, porém, implicando numa preparacao de experimento sensivelmente mais
simples. Isso se deve ao fato de que o processamento do modelo de centralidade por
intermediacdo Freeman-Krafta ponderada n&o implica na definicdo do que vem a ser
espacos de origem e destino, apenas na atribuicdo de valores de “cargas”
equivalentes as suas propriedades (como, por exemplo, o nimero de usuarios que
relataram utilizar cada unidade espacial, semanalmente). Portanto, pode-se admitir
que tais resultados foram alcangados porque esses modelos consideram mais do que
a simples configuragao espacial: eles levam em consideragao atributos como “cargas”
e os diferentes usos de cada unidade do espaco. Ou seja, além da configuracdo
espacial, tais atributos e usos — por unidade espacial — influenciam, de forma definitiva,
a dindmica dos fluxos associados a forma geral do campus.

Os resultados obtidos também sugerem que modelos configuracionais baseados
em intermediacdo sdo capazes, em alguma maneira, de servir como ferramentas
preditivas para a estimativa de fluxos. Tal conclusdo decorre do fato de que,
especialmente para a aplicacdo daqueles modelos que consideram mais do que a
mera configuracdo espacial (como centralidade por intermediacdo Freeman-Krafta
ponderada e centralidade por polaridade), as correlagbes com as quantidades de
usuarios por unidade espacial foram superiores a p = 0,90. Portanto, ao conhecer a
origem e o destino de deslocamentos, tais modelos parecem ser capazes de
descrever quais 0s espacos que serdo mais utilizados nas rotas entre pares de
espacos do tipo origem e destino num sistema espacial.
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Futuramente, pretende-se replicar esses experimentos na escala urbana, numa
tentativa de se alcancar resultados de correlacédo similares aos que foram obtidos pela
comparacao entre a hierarquia de fluxos de usuarios do campus e seus respectivos
valores de centralidade. Com base nas evidéncias aqui mostradas, pretende-se
avaliar o carater preditivo de modelos configuracionais na estimativa de fluxos
urbanos. Hipoteticamente, espera-se que, de forma similar ao que foi verificado nos
experimentos sobre 0 campus, ao se conhecer atributos quantitativos de cada unidade
espacial urbana como, por exemplo, o nimero de moradores por residéncia, a
quantidade de vagas de empregos ou de vagas escolares, entre outros, seja possivel
obter tais resultados. Assim, um avanc¢o dessa pesquisa implicara na validacao dessa
hipotese através da comparacdo da hierarquia espacial extraida da aplicacdo de
modelos configuracionais baseados em intermediacao aplicados sobre uma rede
espacial urbana com os registros de deslocamentos de usuarios de uma cidade real.

Portanto, esse trabalho vislumbra a possibilidade de aplicacdo de modelos
configuracionais baseados em intermediacdo como ferramentas preditivas para que
profissionais associados a cidade estimem, de forma aceitavelmente simples, a
maneira como fluxos sdo distribuidos pela cidade. Essa possibilidade parece ser
relevante pois, ao se conhecer a maneira como fluxos tendem a se distribuir pelo
espaco urbano, politicas publicas, acdes estratégicas e intervencdes urbanas podem
ser levadas a cabo de forma mais assertiva, ja que uma série de fenbmenos urbanos,
entre 0s quais destaca-se a dinamica comercial, parecem estar fortemente vinculados
a maior ou menor intensidade de fluxos pela cidade.
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1 “Na origem das cidades, a formagdo de sistemas de blocos de rua foi um maneira de se gerar
condi¢cdes para fomentar mais interacfes entre profissionais que dependem, mutuamente, uns dos
outros. Vizinhancas agrupadas tendem a intensificar a producdo, geram unidades socioeconémicas
mais estaveis e criam lagcos além dos vinculos familiares, tornando cada unidade residencial
subordinada & arranjos sociais e econdmicos mais complexos” (Netto, 2017, p. 145 — TRADUCAO
NOSSA)

2 Distancias em redes espaciais podem ser calculadas considerando raios globais, i.e., no
processamento admitem-se todos os vértices que compdem a rede. Por outro lado, as distancias
podem referir-se a raios locais, que implicam em considerar apenas os vértices localizados a uma
distancia previamente definida no processamento.

3 A nogdo de topologia esta presente em redes sociais como Facebook e LinkedIn. Nessas redes, as
conexdes entre contatos sdo independentes da distancia fisica real separando-os. Nesse trabalho,
considerando a extensdo do campus universitario (aproximadamente 100m x 100m) e a fim de se
suprimir o efeito da distancia nos deslocamentos realizados, foram utilizadas apenas distancias
topolégicas, emulando deslocamentos realizados a pé.

4 Perceba que, quando o termo “OU” aparece, existe mais de uma possibilidade de caminho minimo
conectando um par de vértices da rede. Nessa situagdo, os vértices que intermediam os deslocamentos
recebem um valor de centralidade proporcional a chance de serem escolhidos como rota no
deslocamento. Assim, se existem 2 op¢des de caminho minimo conectando o mesmo par de vértices,
os vértices intermediadores receberdo 50% do valor de centralidade; se existem 3 op¢des de caminho
minimo, os vértices intermediadores receberado 33,3%, assim por diante.

5 Nesse contexto, tensdes sdo entendidas como o produto das “cargas” de cada vértice. Essas “cargas”
podem se referir a atributos espaciais urbanos como quantidade de populagéo, area util, numero de
empregados etc.

6 Perceba que, para esse modelo, da forma como implementado nas plataformas computacionais
utilizadas para o processamento das centralidades, implica que as origens e os destinos recebam
valores de intermediacdo. Por isso, na divisdo das tensdes, as origens e destinos aparecem com
valores de centralidade, diferentemente do que é verificado na aplicagdo dos modelos de centralidade
por intermediac&o e centralidade por intermediagcdo Freeman-Krafta.

7 Técnica de andlise espacial que permite avaliar a intensidade com que eventos espaciais
pontualmente distribuidos acontecem, definindo areas com maior/menor probabilidade de sua
ocorréncia (LEVINE, 2008).

Anexos

Tabela 4: Usuérios e centralidades por espaco do campus.

‘ ID | Usua | Inter FKPlan | FKPon Polar ID | Usua Inter | FKPlan  FKPon Polar
1 10 ‘ 0,000 ‘ 0,352 0,559 50878404296 34 2 0,000 0,355 0,443 0
2 32| 0,091 0,588 0,686 76759457139 | 35 1 0,000 0,355 0,391 0
3 1 ‘ 0,008 ‘ 0,411 0,434 0 36 12| 0,164 0,621 0,634 13859558515
4 0 0,000 0,338 0,376 0 37 9 0,134 0,595 0,614 10306624107
5 15 ‘ 0,000 ‘ 0,352 0,589 10932790838 38 2 0,000 0,368 0,456 0
6 1 0,000 0,352 0,388 0 39 5 0,000 0,352 0,511 0
7 13 ‘ 0,000 ‘ 0,352 0,578 1 40 7 0,000 0,368 0,549 1
8 2| 0,000 0,352 0,439 0 41 6 0,008 0,426 0,578 1
9 2 ‘ 0,000 ‘ 0,352 0,439 0 42 27 0,092 0,599 0,679 38369853273
10 7| 0,000 0,352 0,533 1 43 31 0,193 0,665 0,713 62031136011
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11 3\ o,ooo\ 0,352 0,470 0 44 2 0,000 0,365 0,446 0
12 26 0,108 0,600 0,682 58766082493 45 4 0000 0365 0,498 0
13 0 0010 0382 0452 12360838392 46 3 0000 0365 0477 0
14 17 0011 0416 0587 12533633248 47 4 0000 0365 0,498 0
15 71 0000 0352 0718 383527677316 48 4 0000 0365 0498 0
16 75 0,008 0426 0,772 384550088474 49 2 0000 0365 0446 0
17 84 0226 0685 0819 415144913246 50 2 0000 0365 0446 0
18 31 0000 0368 0666 31210736053 51 4 0000 0365 0,498 0
19 12 0000 0368 0597 12081575246 52 10 0000 0365 0566 1
20 0 0000 0368 0412 0 53 7 0000 0365 0,540 1
21 3 0000 0368 0494 0 54 0 0000 0349 0382 0
22 1 0000 0368 0412 0 55 1 0000 0365 0395 0
23 12 0000 0368 0597 12081575246 56 5 0000 0365 0515 0
24 9 0000 0368 0576 1 57 0 0000 0365 0,395 0
25 3 0017 046 0511 0 58 6 0037 0533 0612 11165543317
26 1 0008 0401 0432 0 59 1 0008 0423 0441 0
27 1 0000 0320 0374 0 60 3 0000 0365 0477 0
28 18 0038 0505 0612 16944039298 61 4 0000 0350 0,486 0
29 3 0021 0451 0533 15170261739 62 0 0011 0441 0511 0
30 7 0000 0368 0,549 1 63 0 0000 0366 0,39 0
31 2 0000 0355 0443 0 64 7 0047 0536 0,557 0
32 65 0320 0696 0,756 121384362258 65 4 0000 0354 0,490 0
33 10 0000 0368 0576 1 66 1 0000 0354 0,387 0
ID | Usua | Inter | FKPlan FKPon Polar ID  Usua | Inter | FKPlan | FKPon Polar

67 1| o000 0354 0,387 0| 111 18| 0175| 0,643| 0724| 45984528833
68 o| ooo0| 0354 0387 0| 112 3| 0041 o0503] 0534 0
69 12| 0000 0369] 0584 1] 113 1| o0000| 0356 0,398 0
70 1| 0000 0354 0,387 0| 114 4| 0000| 0371 0518 0
71 6| 0000 0368 0532 0| 115 6| 0000 0356 0532 0
72 53| 0,120 0614| 0712] 161187265462 116 4| o0o000| 0356 0,502 0
73 o| oo000| 0363 0,399 0| 117 12| 0082 0573] 0633 14716581122
74 0,000 0363 0451 0| 118 5| o000 0356 0518 0
75 1| o000 0363 039 0| 119 1| o008 0392 0422 0
76 26| 0,000 0363 0640| 150474914912 120 1| 0000 0321] 0365 0
77 8| o00e8| 0551 0620 17709990197 121 30| 0000 0368 0664 30203938115
78 2| o008 0422 0473 0| 122 59| 0137 0571 0679| 36946462349
79 2| o000 0348 0438 0| 123 5| o000 0364 0519 0
80 12| 0000| 0363 0584| 10310427969 | 124 55| 0061 0529 0574 14692880867
81 o| 0051] 0525 0,554 0| 125 23| 0256| 0683 0739| 97973729299
82 o| oo000| 0344] 0,384 0| 126 50| 0039 0514 0610 14818081791
83 4| 0000 0344 0487 0| 127 73| 0118 0610 0679| 12369943406
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84 0| 0,027 0,470 0,480 0| 128 72| 0,165 0,626 0,691 24696185788
85 0| 0,000 0,333 0,373 0| 129 13| 0,000 0,363 0,587 1
86 61| 0,108 0,599 0,732 | 110772123848 | 130 0| 0,000 0,363 0,397 0
87 46| 0,038 0,501 0,692 | 42957890640 | 131 5( 0,000 0,363 0,517 0
88 0| 0,011 0,410 0,429 0| 132 50| 0,273 0,682 0,732| 52686326800
89 0| 0,000 0,324 0,364 0| 133 2| 0,097 0,606 0,644 | 14694226777
90 1| 0,030 0,477 0,495 0| 134 21| 0,097 0,548 0,628 14694226777
91 1| 0,023 0,453 0,473 0| 135 2| 0,000 0,364 0,446 0
92 1| 0,009 0,396 0,421 0| 136 1| 0,000 0,364 0,394 0
93 1| 0,000 0,320 0,363 0| 137 1| 0,000 0,364 0,394 0
94 1| 0,000 0,328 0,371 0| 138 2| 0,000 0,348 0,433 0
95 0| 0,000 0,321 0,365 0| 139 2| 0,008 0,422 0,492 0
96 2| 0,000 0,371 0,466 0| 140 1| 0,000 0,364 0,394 0
97 0| 0,000 0,371 0,414 0| 141 5| 0,000 0,364 0,514 0
98 14| 0,000 0,371 0,611 12377637131 | 142 2| 0,000 0,364 0,446 0
99 33| 0,116 0,601 0,652 | 34540285312 | 143 28| 0,000 0,364 0,640| 18434599156
100 3| 0,000 0,371 0,496 0| 144 0| 0,000 0,354 0,398 0
101 21| 0,000 0,371 0,640 18566455696 | 145 1| 0,000 0,336 0,372 0
102 26| 0,017 0,465 0,651 | 21447491796 | 146 2| 0,000 0,336 0,424 0
103 26| 0,000 0,355 0,640 19228785748 | 147 3| 0,000 0,336 0,454 0
104 77| 0,484 0,738 0,828 | 235563772756 | 148 9| 0,129 0,594 0,612 | 10306624107
105 3| 0,000 0,355 0,481 0| 149 0| 0,000 0,336 0,372 0
106 2| 0,008 0,392 0,454 0| 150 4| 0,000 0,336 0,475 0
107 1| 0,000 0,371 0,414 0| 151 1| 0,000 0,336 0,372 0
108 3| 0,000 0,371 0,496 0| 152 2| 0,000 0,336 0,424 0
109 5| 0,000 0,371 0,534 0| 153 5| 0,066 0,528 0,546 0
110 2| 0,033 0,482 0,521 0| 154 30| 0,000 0,368 0,664 | 30203938115
ID | Usua | Inter FKPlan | FKPon Polar ID | Usua Inter | FKPlan  FKPon Polar
155 3| 0,000 0,327 0,445 0| 197 12| 0,000 0,344 0,560 1
156 2| 0,000 0,327 0,415 0| 198 4| 0,000 0,344 0,479 0
157 2| 0,042 0,489 0,490 0| 199 0| 0,000 0,344 0,376 0
158 1| 0,000 0,318 0,356 0| 200 17| 0,099 0,587 0,647 | 18747806577
159 1| 0,000 0,318 0,356 0| 201 1| 0,000 0,344 0,376 0
160 0| 0,000 0,318 0,356 0| 202 1| 0,000 0,344 0,376 0
161 0| 0,000 0,318 0,356 0| 203 2| 0,000 0,344 0,428 0
162 0| 0,000 0,318 0,356 0| 204 4| 0,000 0,344 0,479 0
163 9| 0,000 0,355 0,553 1| 205 2| 0,000 0,349 0,440 0
164 3| 0,000 0,355 0,472 0| 206 1| 0,000 0,349 0,389 0
165 3| 0,000 0,355 0,472 0| 207 10| 0,019 0,470 0,499 0
166 4| 0,000 0,355 0,493 0| 208 1| 0,000 0,351 0,389 0
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167 1( 0,000 0,355 0,390 0| 209 6| 0,000 0,351 0,523 0
168 1| 0,000 0,355 0,390 0| 210 1| 0,000 0,351 0,389 0
169 27| 0,091 0,592 0,686 | 36445832648 | 211 3| 0,000 0,351 0,471 0
170 3| 0,000 0,355 0,472 0| 212 11| 0,107 0,597 0,639 14623200054
171 3| 0,000 0,355 0,472 0| 213 3| 0,000 0,351 0,471 0
172 12| 0,000 0,355 0,575 1{ 214 7| 0,000 0,351 0,534 0
173 7| 0,000 0,355 0,535 0| 215 1| 0,000 0,351 0,389 0
174 8| 0,000 0,355 0,545 1| 216 1| 0,000 0,351 0,389 0
175 9( 0,000 0,353 0,557 1( 217 0| 0,034 0,494 0,500 0
176 10| 0,000 0,353 0,564 1| 218 0| 0,000 0,338 0,378 0
177 6| 0,000 0,353 0,527 0| 219 0| 0,000 0,338 0,378 0
178 5( 0,000 0,353 0,513 0| 220 0| 0,000 0,338 0,378 0
179 3| 0,000 0,353 0,475 0| 221 0| 0,000 0,338 0,378 0
180 1| 0,000 0,353 0,393 0| 222 4| 0,000 0,344 0,479 0
181 7| 0,000 0,353 0,538 0| 223 3| 0,000 0,344 0,457 0
182 5| 0,000 0,353 0,513 0| 224 2| 0,000 0,344 0,427 0
183 6| 0,000 0,353 0,527 0| 225 2| 0,000 0,344 0,427 0
184 25| 0,131 0,620 0,728 | 59764382828 | 226 1| 0,000 0,344 0,376 0
185 7| 0,000 0,353 0,538 0| 227 8| 0,091 0,579 0,628 | 10640646976
186 8| 0,000 0,353 0,548 1| 228 3| 0,000 0,344 0,457 0
187 6( 0,000 0,353 0,527 0| 229 1| 0,000 0,344 0,376 0
188 6| 0,000 0,353 0,527 0| 230 1| 0,000 0,344 0,376 0
189 10| 0,000 0,353 0,564 1| 231 1| 0,000 0,344 0,376 0
190 3| 0,000 0,353 0,475 0| 232 2| 0,000 0,344 0,427 0
191 2| 0,000 0,353 0,445 0| 233 1| 0,000 0,344 0,376 0
192 4| 0,000 0,344 0,479 0| 234 1| 0,000 0,346 0,388 0
193 2| 0,000 0,344 0,428 0| 235 2| 0,025 0,482 0,514 0
194 3| 0,000 0,344 0,458 0| 236 0| 0,000 0,346 0,388 0
195 3| 0,000 0,344 0,458 0| 237 1| 0,000 0,346 0,388 0
196 1| 0,000 0,344 0,376 0| 238 2| 0,000 0,361 0,453 0

Fonte: Do autor, 2018.
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Avaliacdo do Centro Popular de Compras de Porto Alegre
guanto ao uso e a relagcdo com a cidade

Evaluation of Porto Alegre’s Popular Shopping Mall regarding the use and the
relationship with the city

Evaluacion del Centro Popular de Compras de Porto Alegre en cuanto al uso ya la
relacion con la ciudad

LIMA, Marcia A. de; Doutora; Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
malima.mgo@gmail.com

JOHN, Naiana M.; Mestre; Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
naianaj@gmail.com
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Resumo

Este artigo apresenta a avaliagdo do Centro Popular de Compras de Porto Alegre
(CPC), por parte dos lojistas e demais usuarios, quanto ao seu uso e a sua relagao
com a cidade. O estudo justifica-se pela necessidade de maior conhecimento sobre o
impacto gerado por edificagdes utilizadas para acomodar o comércio informal. Os
procedimentos metodoldgicos incluiram levantamentos de arquivo e de campo,
questionarios, entrevistas e observagdes de comportamento. Embora os resultados
indiquem que os usuarios estdo mais satisfeitos do que os lojistas, houve uma
significativa diminuicdo no niumero de usuarios em relagdo ao antigo Camelédromo
da Praga XV, motivada, principalmente, pela dificuldade de acesso as lojas localizadas
no segundo pavimento do CPC. Assim, esta pesquisa confirma a necessidade de
movimento de pessoas e visibilidade das lojas a partir do térreo para garantir um bom
desempenho nas vendas.

Palavras-chave: Centro Popular de Compras. Comércio informal. Uso.

Abstract

This paper presents the evaluation of Porto Alegre’s Popular Shopping Mall (CPC), by
retailers’ and CPC users’, regarding their use and their relationship with the city. The
research is justified by the need for more knowledge about the impact generated by
buildings used to accommodate previous street vendors. Methodological procedures
included file and field surveys, questionnaires, interviews and behavior observations.
Although the results indicate that CPC users’ are more satisfied than CPC retailers’,
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there was a significant decrease in the number of users compared to the former Square
XV Camelodromo, mainly due to the CPC’s second floor shop access difficulty. Thus,
this research confirms the necessity of movement of people and visibility of shops at
ground level in order to achieve a satisfactory sales performance.

Keywords: Popular Shopping Mall. Street vendors. Use.

Resumen

Este articulo presenta la evaluacion del Centro Popular de Compras de Porto Alegre
(CPC), por parte de los comerciantes y demas usuarios, en cuanto a su uso y su
relacion con la ciudad. El estudio se justifica por la necesidad de mayor conocimiento
sobre el impacto generado por edificaciones utilizadas para acomodar el comercio
informal. Los procedimientos metodologicos incluyeron encuestas de archivo y de
campo, cuestionarios, entrevistas y observaciones de comportamiento. Aunque los
resultados indican que los usuarios estan mas satisfechos que los comerciantes, hubo
una significativa disminucion en el numero de usuarios en relacion al antiguo
Cameldédromo de la Plaza XV, motivada, principalmente, por la dificultad de acceso a
las tiendas ubicadas en el segundo piso del CPC. Asi, esta investigacion confirma la
necesidad de movimiento de personas y visibilidad de las tiendas desde la planta baja
para garantizar un buen rendimiento en las ventas.

Palabras clave: Centro Popular de Compras. Comercio informal. Uso.

Introducao

O comércio informal tem preocupado o poder publico pelo fato de gerar
concorréncia com o comércio formal e, também, por prejudicar a acessibilidade do
espaco publico (RIGATTI, 2003). Assim, a instituicdo dos centros populares de
compras, ou shoppings populares, para remoc¢ao dos camelés dos espacgos publicos,
€ uma medida considerada prioritaria entre as metas de requalificacdo dos centros
histéricos de varias cidades brasileiras, tais como Porto Alegre, Belo Horizonte,
Fortaleza e Jodo Pessoa (PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO PESSOA, 2010;
NEVES, JAYME, ZAMBELLINI, 2006; DANTAS, 2005). Da mesma forma, governos
locais de cidades como Nova York e Bogota tém realocado camelds para liberar
espacgos publicos para a circulacéo de pedestres (p. ex. DONOVAN, 2008, 2002; YA-
TING LIU, 2007; DEVLIN, 2006).

Contudo, a realocagao dos camelbs e a mudanga da condi¢cado para comerciantes
populares devem responder a estratégias ligadas a légica do comércio, para garantir
0 sucesso desses empreendimentos (ZAMBELLINI, 2006). As areas comerciais
necessitam estar em locais com fluxo de pessoas ou com atividades sociais que
propiciem encontro de pessoas, pois a procura por produtos que nao sao de primeira
necessidade, tais como brinquedos e equipamentos eletronicos, depende das
oportunidades criadas pelos encontros (VARGAS, 2001; RIGATTI, 2003). Quanto
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menos necessarios forem os produtos, mais estratégias devem ser criadas para
favorecer as compras ocasionais, feitas por impulso. Nesse sentido, um estudo
anterior ja enfatizava a importancia da localizagéo da loja para atingir tantos clientes
quanto possivel e aumentar as vendas (LAY e OLIVEIRA, 2007). Pesquisas anteriores
mostram que as lojas tendem a ser localizadas nas ruas mais integradas
(acessibilidade topoldgica) (HILLIER et al., 1993) e nas ruas com um alto grau de
conectividade com as ruas do entorno (HILLIER, 1999). Além disso, as vendas
também dependem da visibilidade adequada das lojas, evitando configuragbes que
dividam o fluxo dos clientes (VARGAS, 2001).

No entanto, configuracdes e localizagdes distintas de edificios foram utilizadas
em cidades brasileiras para acomodar antigos camelés. Por exemplo, o governo local
de Belo Horizonte usou uma antiga cervejaria para realocar os camelbés no novo
Shopping Oiapoque (Figuras 1 e 2). As lojas foram distribuidas em dois andares e nos
patios do edificio e um terminal de transporte publico foi construido para atrair mais
pessoas para o Shopping (ZAMBELLINI, 2006). A configuragéo original do edificio e a
relagcéo direta com os espacos abertos publicos foram preservadas, permitindo que os
pedestres visualizem as lojas.

Figura 1: Vista do Shopping Oiapoque
Fonte: Google Earth, 2014.

Figura 2: Acesso ao Shopping Oiapoque
Fonte: Google Earth, 2014.
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Em outras cidades brasileiras, como Porto Alegre e Jodo Pessoa, novos prédios
foram especificamente projetados para acomodar os antigos camelés. O Shopping
Center Varadouro (Figura 3), localizado perto de uma estagéo de dnibus em Joao
Pessoa, consiste em um prédio de dois andares com lojas distribuidas em cada andar
(PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO PESSOA, 2010). A configuragido do Shopping
Popular de Porto Alegre (CPC - Centro Popular de Compras), por sua vez, apresenta
dois blocos, trés andares, conectados por passarela coberta cruzando a Avenida Julio
de Castilhos, com lojas localizadas no segundo andar (Figuras 4, 7,8 e 14).

Figura 3: Shopping Varadouro
Fonte: Google Earth, 2011.

Figura 4: Centro Popular de Compras
Fonte: Celina de Pinho Barroso, 2009 (SANTOS, 2011).

Contudo, ndo foram encontradas evidéncias conclusivas sobre a adequacao da
localizagao e uso de edificios com diferentes configuragdes utilizadas para acomodar
antigos camelds. Isso se aplica ao Centro Popular de Compras (CPC) em Porto
Alegre, onde reportagens da imprensa local (ZERO HORA, 2009a; ZERO HORA,
2009b; DAROIT, 2009) apontaram varios problemas, como a baixa qualidade da
construgdo, inadimpléncia dos lojistas, numero reduzido de clientes e vandalismo.
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Além disso, € importante conhecer se a diferente localizagcdo do CPC comparada com
a antiga localizacdo do Camelédromo na Praga XV (principal local de instalagado dos
camelds no centro de Porto Alegre; Figura 5) pode ter algum efeito sobre o movimento
de pessoas e o volume de vendas no CPC.

Figura 5: Camelédromo da Praga XV — principal local de instalagdo dos camel6s no centro de Porto
Alegre, antes da construgado do CPC

Fonte: Celina de Pinho Barroso, 2009 (SANTOS, 2011).

Portanto, o objetivo deste artigo € avaliar o CPC (Centro Popular de Compras -
Shopping Popular de Porto Alegre; Figura 4), quanto ao uso e a sua relagdo com a
cidade. Quanto ao uso, os seguintes objetivos especificos sdo investigados: a
preferéncia dos lojistas e usuarios do CPC por um tipo de shopping popular e o
conhecimento e habitos de compras dos usuarios do CPC no antigo Camelédromo da
Praca XV; os niveis de satisfagdo dos lojistas e usuarios do CPC com o CPC; a
avaliacao pelos lojistas e usuarios do CPC do edificio e da localizagado das lojas em
relacdo as vendas; a avaliagao pelos lojistas e usuarios do CPC da existéncia de uma
praca de alimentagdo no CPC; e a avaliagao pelos lojistas e usuarios do CPC do
terminal de 6nibus integrado ao edificio. Quanto a localizagao/relagdo com a cidade,
valores de integragdo global e local das ruas do entorno do CPC e do antigo
Cameldédromo da Praga XV (Figura 11) sdo comparados para evidenciar os niveis de
acessibilidade.

2 Metodologia

O objeto deste estudo, o Centro Popular de Compras (CPC) localiza-se em uma
area movimentada do centro de Porto Alegre (Figura 6), caracterizada por servigos e
comeércio. O edificio do CPC foi inaugurado em 9 de fevereiro de 2009 e destina-se a
abrigar 800 camelbs licenciados pela antiga Secretaria Municipal de Industria e
Comércio de Porto Alegre, que realizam atividade comercial no Camelédromo da
Praca XV (Figura 6) e em outros espacgos publicos da cidade. O edificio tem uma area
de 20.000 m? (vinte mil metros quadrados), constituido por dois blocos (lado A e lado
B) dividido em trés pavimentos: no térreo (Figura 7) ha um terminal de énibus para

61



VI CINCCI

VI COLOQUID INTERNACIONAL
SOBRE COMERCIO E CIDADE

Porto Alegre, 03 a 06 de setembro de 2018

mais de 50 6nibus de linhas e no momento da presente investigagdo, havia 28 linhas
de 6nibus urbanos no lado A e 21 linhas metropolitanas no lado B (LIMA e SILVA,
2009); no segundo andar (Figura 8) ha lojas (alugadas para lojistas que eram antigos
camel6s), uma praga de alimentacao e outros servigos; e o terceiro andar é constituido

restaurante e setor de administracao

por 216 vagas de estacionamento,
(PREFEITURA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 2009).

Figura 6: Localizagdo do CPC e do Camelédromo da Praga XV (principal local de instalagdo dos

camelds no centro de Porto Alegre, antes da construgdo do CPC)

Fonte: Adaptado do Google Earth por Celina de Pinho Barroso, 2009 (SANTOS, 2011).
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Figura 7: Planta do térreo do CPC
Fonte: Adaptado da Prefeitura Municipal de Porto Alegre, 2009.
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Figura 8: Planta do segundo andar do CPC
Fonte: Adaptado da Prefeitura Municipal de Porto Alegre, 2009.

O acesso as lojas localizadas no segundo andar do CPC ocorre através de
escadas (Figuras 7 e 9), escadas rolantes (Figuras 7 e 10) e elevadores. Ha seis
escadarias (cinco no lado A e uma no lado B), duas escadas rolantes no lado A e cinco
elevadores (quatro no lado A e um no lado B; Figuras 7 e 8). A acessibilidade universal
para pessoas portadoras de necessidades especiais € atendida pelos cinco
elevadores.

Figura 9: Acesso externo para as lojas no Lado A
Fonte: Autor, 2009.

Figura 10: Acesso para as lojas do Lado A pelo terminal de énibus
Fonte: Autor, 2009.
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Foram realizados levantamentos fisicos e de arquivo, entrevistas com lojistas,
usuarios e administradores e observagdes comportamentais. Também foram
aplicados questionarios, com perguntas abertas e fechadas, a uma amostra de 128
respondentes (Tabela 1), entre o final de outubro e inicio de novembro de 2009, nove
meses apos a inauguragao do CPC. Foram feitas visitas ao CPC durante a manha de
22 de outubro de 2009, a fim de aplicar um questionario piloto. Os questionarios finais
foram especificos para cada um dos quatro grupos (Tabela 1) e foram aplicados nas
manhas e tardes de 29 e 30 de outubro e manha de 5 de novembro de 2009 para
usuarios do CPC (clientes de lojas e praga de alimentacdo e usuarios do terminal de
Onibus) e lojistas. Durante este periodo, questionarios também foram aplicados a
usuarios do centro da cidade.

Tabela 1: Grupos, subgrupos e numero de respondentes

NUMERO
GRUPOS SUBGRUPOS RESPONDENTES TOTAL
Lojistas (antigos Lojistas lado A 17 31
camelo6s) Lojistas lado B 14
Clientes de lojas 11
Clientes praga de 11
Usuarios do CPC alimentagao 32
Usuarios do terminal de
. 10
Onibus
Usuarios do centro 32 32
TOTAL 95 95

Fonte: Autor, 2012.

Questionarios incluindo questdes relacionadas a todas as variaveis investigadas
foram aplicados a lojistas e usuarios do CPC; e questionarios com perguntas sobre
compras no CPC e no antigo Camelédromo da Praga XV foram aplicados aos usuarios
do centro da cidade. Os dados quantitativos dos questionarios foram analisados no
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). Testes estatisticos nao
paramétricos como Mann-Whitney U, Kruskal-Wallis e Spearman foram realizados
com grupos com, no minimo, 30 respondentes (Tabela 1), o que é considerado um
tamanho de amostra aceitavel para realizar testes estatisticos ndo paramétricos [por
ex. Reis, 1992, referindo as consideragdes de Leedy (1989)]. A sintaxe espacial foi
usada para analisar atributos de localizacao através dos valores de integracdo global
(considerando a acessibilidade a uma linha em relagéo a todas as outras linhas do
sistema urbano, neste caso, o mapa axial de Porto Alegre) e local (considerando a
acessibilidade a uma linha em relagdo a apenas outras linhas do sistema situadas a
dois passos topoldgicos) das ruas que dao acesso ao CPC e ao antigo Camelédromo
da Praga XV. Valores de integragcdo mais altos significam maior acessibilidade,
enquanto valores de integragdo mais baixos significam menor acessibilidade ou maior
segregacao (HILLIER e HANSON, 1984).
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3 Analise de resultados

Seguindo os objetivos, os resultados sdo apresentados de acordo com os
principais aspectos quanto ao seu uso e a sua relagdo com a cidade.

2.1 Preferéncia dos lojistas e usuarios do CPC por um tipo de shopping
popular e conhecimento e habito de compras dos usuarios do CPC no
antigo Camelédromo da Pragca XV

Considerando o antigo Camelédromo da Praga XV, o CPC e outro tipo de
shopping popular especificado pelo respondente, 92,96% dos usuarios do CPC (27
de 29) preferem o préprio CPC (Tabela 2). Os principais motivos sdo a estrutura
fechada do edificio (40,7% - 11 de 27), organizacéo (33,3% - 9 de 27) e seguranga
(18,5% - 5 de 27). A clara preferéncia dos usuarios pelo CPC demonstra a importancia
de ter espagos adequados ao comeércio, protegidos das intempéries, organizados e
seguros. No entanto, quando questionado sobre os tipos de shoppings populares,
muitos respondentes ndo conseguiam pensar em outro tipo além do préprio CPC.

Tabela 2: Preferéncia por um tipo de shopping popular, incluindo o CPC e o
antigo Camelédromo da Praga XV

lojistas lojistas | lojistas | clientes clientes usuarios |usuarios do
lado A lado B (total) | de lojas | praga de terminal | CPC (total)
alimentagao| o6nibus
total 15 (100%) |14 (100%) |29 (100%)|10 (100%)| 10 (100%) | 9 (100%) | 29 (100%)
Camelédromo| 8 (53.3%) | 4 (28.6%) [12 (40.9%) 0 0 1(11.1%) 1(3.7%)
CPC 6 (40.0%) |3 (21.4%) 19 (30.7%)|10(100%) | 9 (90.0%) | 8 (88.9%) | 27(92.96%)
Lojas na 1(6.7%) |2 (14.3%) |3 (10.5%) 0 0 0 0
praga
Praga Ughini 0 1(7.1%) |1 (3.55%) 0 0 0 0
Térreo CPC 0 2 (14.3%) |2 (7.15%) 0 0 0 0
Na rua 0 2 (14.3%) |2 (7.15%) 0 0 0 0
Nenhuma 0 0 0 0 1 (10%) 0 1 (3.33%)

Fonte: Autor, 2015.

Apesar disso, a expressiva maioria dos usuarios do CPC (90,6% - 29 de 32)
conhecia o antigo Camelédromo da Praca XV e 65,6% (21 de 32) costumava fazer
compras la (Tabela 3). Assim sendo, a maioria dos usuarios do CPC conseguiu
comparar o CPC com o Camelédromo da Praga XV.

Tabela 3: Conhecimento sobre o Camelédromo da Praga XV

clientes das lojas | clientes da praga usuarios do usuarios do CPC
11 (100%) de alimentagao terminal de 6nibus (total)
total 11 (100%) 10 (100%) 32 (100%)
sim 10 (90.9%) 10 (90.9%) 9 (90.0%) 29 (90.6%)
nao 1 (9.1%) 1 (9.1%) 1 (10.0%) 3 (9.4%)
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Fonte: Autor, 2015.

Por sua vez, apenas 30,7% (9 de 29) dos lojistas (antigos camelds da Praga XV)
preferem o CPC, enquanto 40,9% (12 de 29) preferem o antigo Camelédromo da
Praga XV (Tabela 3) devido as maiores vendas (75% - 9 de 12), acesso direto das
ruas proximas (33,3% - 4 de 12) e a presenga de mais pessoas (33,3% - 4 de 12). As
principais razdes para a preferéncia pelo CPC sdo seguranca (66,7% - 6 de 9),
ambiente melhor (44,4% - 4 out de 9) e organizagao (33,3% - 3 de 9). Portanto, as
principais razdes mencionadas pelos lojistas para justificar a preferéncia pelo antigo
Camelédromo da Praga XV revelam a grande importancia para eles do numero de
vendas, acesso e movimentagao de pessoas.

2.2 Niveis de satisfagcao dos lojistas e usuarios de CPC com o CPC

Em relagdo a satisfagdo com o CPC de uma forma geral, um percentual
expressivo dos respondentes (31,48% - 19 de 63) considera-o insatisfatorio ou muito
insatisfatorio. No entanto, foi encontrada uma diferencga estatisticamente significativa
(Mann-Whitney U, sig. =. 000) entre os niveis de satisfacdo dos lojistas e usuarios do
CPC com o CPC. A maioria dos lojistas (56,30% - 17 de 31) estava insatisfeita ou
muito insatisfeita, enquanto a clara maioria (90% - 29 de 32) dos usuarios do CPC
(clientes das lojas, usuarios da pracga de alimentacéao e usuarios do terminal de 6nibus)
avaliou o CPC como satisfatério ou muito satisfatorio (Tabela 4).

Tabela 4: Niveis de satisfagdao com o CPC

GRUPOS m.s. sat. n.n. ins. m.i. m.v.o.| total
Lojistas lado A 0 6 (35,3%) | 4 (23,5%) | 3(17,6%) | 4 (23,5%) - 17
Lojistas lado B 0 0 4 (28,6%) | 6 (42,9%) | 4 (28,6%) - 14

Clientes das lojas 4 (36,4%) | 7 (63,6%) 0 0 0 - 11
Clientes da pragade |2 (18,2%)| 9 (81,8%) 0 0 0 - 11
alimentagao
Usudarios do terminal de 0 7 (70%) 1 (10%) 2 (20%) 0 - 10
O6nibus
Lojistas (total) 0 6 (17,65%) |8 (26,05%) |9 (30,25%) | 8 (26,05%) 19,74 | 31
Usuédrios do CPC (total) | 6 (18,2%) |23 (71,8%)| 1 (3,33%) | 2 (6,66%) 0 43,88| 32

Nota: m.s.=muito satisfatério, sat.=satisfatério, n.n.=nem satisfatério nem insatisfatério,
ins.=insatisfatério, m.i.=muito insatisfatério, m.v.0.= média dos valores ordinais obtidos através do
teste estatistico ndo paramétrico Mann-Whitney U considerando o grupo de lojistas (31) e o grupo de
usuarios do CPC (32).

Fonte: Autor, 2015.

A opinido dos lojistas reflete seu conhecimento sobre o CPC como resultado de
sua experiéncia diaria e longos periodos de permanéncia nas lojas em diferentes
turnos e estagdes do ano. No entanto, os lojistas localizados perto da entrada principal
do edificio no lado A (Figura 8) estdo menos insatisfeitos com o CPC (41,1%
insatisfeitos ou muito insatisfeitos - 7 de 17) do que os lojistas localizados no lado B
(71,5% insatisfeitos ou muito insatisfeito - 10 de 14). O numero e a localizacao de

66




VI CINCCI

VI COLOQUID INTERNACIONAL
SOBRE COMERCIO E CIDADE

Porto Alegre, 03 a 06 de setembro de 2018

acessos ao CPC (no segundo andar do edificio) geram diferengas no numero de
clientes nos lados A e B, sendo maior no lado A como observado durante as visitas ao
CPC. Este fato parece justificar a existéncia de diferenga no grau de satisfagao entre
os lojistas nos lados A e B. Enquanto um lado tem onze pontos de acesso (Figuras 7
e 8), com escada rolante (Figura 8), escadas (Figuras 7 e 8) e elevador, o lado B tem
apenas dois, dos quais um acesso ocorre por escada ao entrar no CPC pela Avenida
Maua e outro se da por um elevador adjacente a Avenida Julio de Castilhos (Figuras
7 e 8).

Embora os usuarios do CPC estejam muito menos insatisfeitos com o CPC do
que os lojistas (Tabela 6), de acordo com as respostas de 32 usuarios do centro da
cidade, o numero desses que, geralmente, compra no CPC é 17% menor que o
numero que costumava comprar no antigo Camelédromo da Praga XV, revelando que
o CPC atrai menos clientes do que o antigo Camelédromo conseguia atrair. As razbes
mais mencionadas pelos clientes das lojas no CPC sao o baixo pre¢co de mercadorias
(52,3% - 11 de 21) e o fato de que estavam passando pelo local (33,3% - 7 de 21), o
que evidencia a importancia da localizagao e das pessoas que se deslocam em torno
de um shopping popular para melhorar o desempenho de vendas.

2.3 Avaliagéao dos lojistas e usuarios do CPC do edificio do CPC e do local
das lojas em relagado as vendas

De acordo com 81,3% (26 de 32) dos usuarios do CPC, o edificio contribui para
as vendas (Tabela 5) devido a protegao contra intempéries e ao conforto (76,9% - 20
de 26), e a seguranga (26, 9% - 7 out 26), consideradas como melhorias em
comparagao com o espaco aberto do antigo Camelédromo da Praga XV (Figura 5).

Tabela 5: Avaliagao do edificio do CPC em relagao as vendas

Contribuiu Lojistas Lojistas lojistas Clientes Clientes Usuarios usuarios
para as lado A lado B (total) das lojas praga de terminal (total)
vendas alimentacéao Onibus

sim 9 (52.9%) 4 (28.6%) | 13 (41.9%) | 10 (90.9%) 8 (72.7%) 8 (80%) | 26 (81.3%)
néo 8 (47.1%) | 10 (71.4%) | 18 (58.1%) 1(9.1%) 3 (27.3%) 2 (20%) 6 (18.8%)
total 17 (100%) | 14 (100%) | 31 (100%) | 11 (100%) 11 (100%) | 10 (100%) | 32 (100%)

Fonte: Autor, 2015.

Por outro lado, 58,1% (18 de 31) dos lojistas pensam que o edificio CPC nao
contribui as vendas, devido a dificuldade de acesso e a baixa visibilidade das lojas
localizadas no segundo andar (27,7% - 5 de 18); ao fato das lojas estarem melhor
localizadas ao nivel da rua (27,7% - 5 de 18); e ao desconforto térmico (quente e
umido, sem ventilagéo cruzada) dentro do edificio (16,6% - 3 de 18). Por outro lado,
os problemas de saude causados pela exposi¢cao as intempéries e variacdes térmicas
foram a principal queixa dos antigos camel6s em relagao ao Camelédromo da Praga
XV (MACHADO e ROCHA, 2003). Mesmo assim, apesar da protecdo contra as
intempéries no edificio do CPC, de acordo com muitos lojistas, essa caracteristica ndo
substitui as vantagens da rua em relagdo a quantidade de pessoas e as vendas. No
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total, 80,6% (25 de 31) dos lojistas estavam insatisfeitos ou muito insatisfeitos com as
vendas no CPC (Tabela 6). Quando solicitados para comparar as vendas no CPC as
vendas no antigo Cameldédromo da Praga XV (Figura 5), 82,5% (18 de 23) de todos
os varejistas e 100% dos localizados no lado B, disse que as vendas diminuiram muito
no CPC.

Conforme esperado, a correlagédo entre o grau de satisfagdo dos lojistas com o
CPC e o grau de satisfagao dos lojistas com as vendas (Spearman, c. =. 635, sig. =.
000), confirma que a satisfagdo com as vendas afeta a satisfacdo dos lojistas com o
CPC. As principais razbes associadas com a insatisfagdo com as vendas pelos
varejistas, sdo: baixa movimentagdo de pessoas (32% - 8 de 25); altos custos de
aluguel e impostos (28% - 7 de 25); e dificil acesso as lojas no segundo andar do CPC
(20% - 5 de 25). Este resultado esta de acordo com as avaliagdes do Shopping
Oiapoque em Belo Horizonte, que mostra que as vendas tendem a ser drasticamente
reduzidas quando as lojas ndo estao no piso térreo (ZAMBELLINI, 2006).

Tabela 6: Satisfacao dos lojistas com as vendas no CPC e comparagao com as
vendas no antigo Camelédromo

m.s. sat. n.n. ins. m.i. total
Lojistas lado A 0 3(17,6%) |2 (11,8%)|5 (29,4%) | 7 (41,2%) 17
Lojistas lado B 0 0 1(7,1%) |4 (28,6%) | 9 (64,3%) 14
Lojistas (total) 0 3(8,8%) [ 3(9,4%) |9 (29,0%) |16 (52,7%) | 31(100%)

Vendas no CPC comparadas as vendas no Cameléodromo da Praga XV

g. a. a. n.n. d. g.d. total
Lojistas lado A 0 2 (14,3%) (2 (14,3%) | 1 (7,1%) | 9 (64,3%) 14
Lojistas lado B 0 0 0 0 9 (100%) 9
Lojistas (total) 0 2 (7,15%) |2 (7,15%) | 1 (3,55%) | 18(82,5%) |23(100%)

Nota: m.s.= muito satisfeito; sat.= satisfeito; n.n.= nem satisfeito nem insatisfeito; ins.= insatisfeito; m.i.
muito insatisfeito; g. a. = grande aumento; a.= aumentou; n.n. = nem aumentou nem diminuiu; d.
diminuiu; g.d. = grande diminuicao.

Fonte: Autor, 2015.

Além disso, foi encontrada uma diferenga estatisticamente significativa (Mann-
Whitney U, sig. =. 000) entre a percepcéao dos lojistas e dos usuarios do CPC sobre a
localizag&o das lojas no segundo andar (Tabela 9). Entre os lojistas, 83,3% (25 de 31)
acreditam que essa configuragao é desfavoravel ou muito desfavoravel as vendas. As
respostas também estdo de acordo com as noticias divulgadas em jornal
(RODRIGUES, 2009) que revelou que, desde os primeiros dias de funcionamento do
CPC, os lojistas nao estavam satisfeitos com a infraestrutura e pediram melhorias para
facilitar o acesso dos clientes, a fim de impulsionar vendas. De acordo com alguns
lojistas, as vendas cairam mais de 50% desde que se mudaram da antiga localizagao
nas ruas para o CPC (RODRIGUES, 2009), reforgcando os resultados anteriores. O
problema foi reconhecido pela autoridade local e como uma alternativa para melhorar
as vendas em junho de 2009, a Camara Municipal e a Administracdo do CPC tomaram
a iniciativa de mudar o nome do CPC Shopping Center para 'Porto Shopping -
Cameldédromo' (ZERO HORA, 2009c) pois este nome deveria transmitir uma imagem
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do CPC melhor ou mais refinada. No entanto, esta expectativa de atrair mais clientes
para o local ndo ocorreu, como revelado pelos resultados da avaliagdo do CPC.

A porcentagem de usuarios de CPC insatisfeitos (25% - 8 de 32) com essa
configuracdo € substancialmente menor quando comparado a insatisfagcdo dos
lojistas; no entanto, ainda é significativo o fato de que um quarto dos usuarios do CPC
que responderam ao questionario estava insatisfeito com a localizagdo das lojas no

segundo andar (Tabela 7).

Tabela 7: Avaliagao da localizagao das lojas no segundo andar em relagao as

vendas
m.conv. conv. n.n. inconv. | m.inconv. Im.v.o | total
Lojistas lado A 0 1(6,3%) | 2(12,5%) | 4(25%) | 9 (56,3%) - 16
Lojistas lado B 0 0 2(14,3%) | 2(14,3%) [10(71,4%)| - 14
Clientes das lojas 0 2 (18,2%) | 8(72,7%) | 1(9,1%) 0 - 11
Clientes da praca de 0 6 (54,5%) | 2 (18,2%) | 3 (27,3%) 0 - 11
alimentacéo
Usuérios do terminal de 0 5 (50%) 1 (10%) 3 (30%) 1 (10%) - 10
Onibus
Lojistas (total) 0 1(3,3%) | 4(13,3%) | 6(20%) |19 (63,3%)|19,37] 30
Usuérios do CPC (total) 0 13 (40,6%) | 11 (34,4%) | 7 (21,9%) | 1(3,1%) |42,88] 32

Nota: m.conv.= muito conveniente; conv.= conveniente; n.n.= nem conveniente nem inconveniente;
inconv.= inconveniente; m.inconv.= muito inconveniente; m.v.0.= média dos valores ordinais obtidos
através do teste estatistico ndo paramétrico Mann-Whitney U considerando o grupo de lojistas (30) e o
grupo de usuarios do CPC (32).

Fonte: Autor, 2015.

2.4 Avaliacao dos lojistas e usuarios de CPC sobre a presenca da praga
de alimentagdo no CPC

A presenca da praga de alimentagdao no CPC foi considerada positiva ou muito
positiva por 77,65% dos respondentes (49 de 63). Entre os usuarios do CPC, 87,5%
(28 de 32) avaliam positivamente a presenca de locais para refeicdes e lanches e
82,1% destes (23 de 28) mencionaram a conveniéncia dessas areas como a principal
razao para tal avaliagao positiva. No entanto, 43,3% dos usuarios do CPC (13 de 30)
afirmam n&o usar a praga de alimentagéo e 20% (6 de 30) a usaram, no maximo, uma
vez por semana. Por sua vez, 72,7% (8 de 11) dos clientes da praga de alimentagao
usam o CPC. Entre os varejistas, 67,7% (21 de 31) consideram positiva ou muito
positiva a presenga de uma praga de alimentacao e 58,1% (18 de 31) assumem que
estes espacos contribuem para as vendas. Além disso, 35,4% dos lojistas (11 de 31)
entendem que a existéncia de um restaurante e de lanchonetes facilitam suas
refeicdes e 25,8% (8 de 31) acham que a praga de alimentagéo atrai publico, enquanto
12,9% (4 de 31) acreditam que esses locais ndo atraem o publico e ndo afetam as
vendas. Nenhuma outra explicagdo foi encontrada para os varejistas do lado B
estarem muito menos satisfeitos (50% satisfeitos) com a praga de alimentagao
proxima (Figura 8) do que os lojistas do lado A (82,4% satisfeitos; Tabela 8). No
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entanto, a existéncia de correlagao entre os niveis de satisfagdo dos lojistas com a
presenca da pracga de alimentagdo e com o CPC (Spearman, c. = 393, sig. =. 029),
mostra que a satisfagcado dos lojistas com o CPC é influenciada pela existéncia de
locais para refeigdes e lanches no edificio.

Tabela 8: Avaliagao da existéncia da pra¢a de alimentagao no CPC

m. positiva positiva n.n. neg. [m. neg.m.v.o.| total
Lojistas lado A 7 (41.2%) 7 (41.2%) 3 (17.6%) 0 0 17
Lojistas lado B 2 (14.3%) 5 (35.7%) 6 (42.9%) 0 |[1(7.1%) 14
Clientes das lojas 2 (18.2%) 8 (72.7%) 1 (9.1%) 0 0 11
Clients da praca de 4 (36.4%) 7 (63.6%) 0 0 0 11
alimentacao
Usuarios do terminal de 1 (10%) 6 (60%) 3 (30%) 0 0 - 10
Onibus

Lojistas (total) 9 (29%) 12 (38.7%) 9 (29%) 0 1(3.2%)| 30.47 31
Usuérios do CPC (total) 7 (21.9%) 21 (65.6%) 4 (12.5%) 0 0 33.48 32

Nota: m. positiva= muito positiva; n.n. = nem positiva nem negativa; neg. = negativa; m.neg.= muito
negativa; m.v.0.= média dos valores ordinais obtidos através do teste estatistico ndo paramétrico Mann-
Whitney U considerando o gupo de lojistas (31) e o grupo de usuarios do CPC (32).

Fonte: Autor, 2015.

2.5 Avaliacao dos lojistas e usuarios do CPC sobre a estrutura integrada
do CPC com o terminal de 6nibus

A estratégia de localizar o terminal de dnibus no térreo do edificio do CPC pode
estar de acordo com a ideia de usar o movimento de usuarios de transporte publico
para promover as vendas no CPC. No entanto, é evidente que o terminal opera de
forma independente, quase sem integragao (Figura 10) e com conexao fisica limitada
no lado B (apenas um elevador e uma escada) para as lojas no segundo andar
(Figuras 7 e 8). Portanto, o projeto arquiteténico parece explicar por que apenas 30%
(3 de 10) dos usuarios do terminal de énibus compram no CPC.

Por sua vez, uma porcentagem significativa dos respondentes (28,7% - 18 de
63) esta insatisfeita ou muito insatisfeita com a estrutura integrada do CPC com o
terminal de 6nibus (Tabela 6). No entanto, existe uma diferenga estatisticamente
significativa (Mann-Whitney U, sig. =. 002) entre os niveis de satisfagao dos lojistas e
usuarios com essa integragdo. Entre os lojistas, 38,7% (12 de 31) estdo insatisfeitos
com a integracao do terminal no edificio do CPC, e 56,6% (17 de 31) consideram que
essa integragao nao contribui para as vendas. Além disso, 50% (6 de 12) dos lojistas
insatisfeitos consideram que tal integragdo nao atrai publico e 41,6% (5 de 12)
acreditam que seria melhor se as lojas estivessem localizadas no nivel da rua. Por
outro lado, o principal motivo mencionado pelos lojistas satisfeitos (35,5% - 11 de 31)
com a estrutura integrada do CPC com o terminal de 6nibus é a conveniéncia de ter
as lojas e o terminal de 6nibus no mesmo edificio (54,5% - 6 de 11).

Entre os usuarios do CPC, 75% (24 de 32) estao satisfeitos ou muito satisfeitos
com estrutura integrada do CPC com o terminal de dnibus (Tabela 9), sendo a principal
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razao a conveniéncia de ter as lojas e o terminal de énibus no mesmo edificio (50% -
12 de 24). Apesar dessa avaliagdo positiva, 53,1% dos usuarios do CPC (17 de 32)
nao utilizam o terminal e 9,4% (3 de 32) o utilizam no maximo uma vez por semana.

Tabela 9: Avaliagao da incorporagao do terminal de énibus no edificio do CPC

m.s. sat. n.n. ins. m.i. m.v.0.| total

Lojistas lado A 1(5.9%) | 8(47.1%) | 5(29.4%) | 1(5.9%) | 2(11.8%) | - 17

Lojistas lado B 0 2 (14.3%) | 3(21.4%) | 6 (42.9%) | 3 (21.4%) | - 14

Clientes das lojas 3(27.3%) | 4(36.4%) | 1(9.1%) | 3(27.3%) 0 - 11

Clients da praga de 1(9.1%) | 7 (63.6%) 0 2 (18.2%) | 1(9.1%) - 11
alimentacao

Usuarios do terminal de| 1 (10%) 8 (80%) 1 (10%) 0 0 - 10

Onibus
Lojistas (total) 1(3.2%) | 10(32.3%) | 8 (25.8%) | 7 (22.6%) | 5 (16.1%) |25.27 31
Usuérios do CPC (total) | 5(15.6%) | 19 (59.4%) | 2 (6.3%) 5 (15.6%) 1(3.1%) |38.52 32

Nota: m.s.= muito satisfatéria; sat.= satisfatéria; n.n.= nem satisfatéria nem insatisfatéria; ins.=
insatisfatoria; m.i.= muito insatisfatéria; m.v.0.= média dos valores ordinais obtidos através do teste
estatistico ndo paramétrico Mann-Whitney U considerando o gupo de lojistas (31) e o grupo de usuarios
do CPC (32).

Fonte: Autor, 2015.

A existéncia de correlagcao entre os niveis de satisfagdo com a incorporagao do
terminal de énibus no edificio do CPC e com o CPC, mostra que a satisfagao, tanto
dos usuarios (Spearman, c. =. 378, sig. =. 033) como dos lojistas (Spearman, c. =.
378, sig. = 036), com o CPC é influenciada pela estrutura integrada do CPC com o
terminal de 6nibus.

2.6 Localizagao/ relagdo com a cidade - niveis de acessibilidade do CPC e
do antigo Camelédromo da Praga XV

A comparacgao entre os valores de integragédo global das ruas que dao acesso
direto ao CPC e aqueles das ruas que dao acesso direto ao antigo Camelédromo da
Praca XV mostra que esses valores sao muito semelhantes, indicando um alto nivel
de acessibilidade no sistema urbano de Porto Alegre em ambos os casos (Tabela 10;
Figura 11). Além disso, tanto as linhas que dao acesso direto ao CPC quanto as que
dao acesso direto ao antigo Camelédromo da Praga XV sao altamente integradas
localmente, embora estas ultimas possuam valores de integragéo local um pouco mais
baixo. Logo, o CPC é um pouco mais acessivel no centro de Porto Alegre do que o
antigo Camelédromo, indicando que a localizacdo do CPC é igualmente ou mais
beneficiada pelo movimento de pessoas do que a do antigo Camelédromo (Tabela 2).
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Figura 11: Mapa axial do CPC e do antigo Camelédromo da Praga XV
Fonte: Google Earth; mapa axial de Fabio Lucio Zampiere, 2015.

Tabela 10: Valores de integragao global e local das linhas axiais de acesso ao
CPC e do antigo Camelédromo da Praga XV

Nimero da linha ‘

Nome da rua

‘ Integracéo global ‘ Integracéo local R2

Linhas com acesso direto ao CPC

13803 Praca Rui Barbosa 0,41752291 3,2369771
13804 Praca Rui Barbosa (1) 0,41101205 2,8957148
13870 Av. Maua 0,41580322 4,5189767
13938 Rua Senhor dos Passos 0,42479992 3,8564856
13941 Rua Dr. Flores 0,4294745 4,120677
14199 Av. Julio de Castilhos 0,4113082 4,605505
14200 Av. Voluntarios da Patria 0,42542589 4,514534

Mean values 0,41933524 3,96412431

Linhas com acesso direto ao antigo Camel6édromo da Pragca XV
13940 Rua Otavio Rocha 0,41462445 3,0307732
14196 Rua Marechal Floriano 0,41774726 3,9872499
14197 Praca Pereira Parobé 0,41047582 2,208734
14200 Av. Voluntarios da Patria 0,42542589 4,514534
14201 Praca Quinze de Novembro 0,40465194 2,3684211
14202 Rua José Montaury 0,41892192 2,8350682
14205 Rua Marechal Floriano 0,42969987 5,0405025
14254 Praca Montevidéo — Praca Quinze de 0,4194065 5,3495517
Novembro
Mean values 0,417619206 3,66685432

Fonte: Autor, 2015.
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4 Conclusoes

Os resultados obtidos a partir da avaliagdo da configuragdo do CPC confirmam
aqueles de outros estudos (por exemplo, VARGAS, 2001; RIGATTI, 2003;
ZAMBELLINI, 2006) sobre a necessidade do movimento de pessoas e da visibilidade
das lojas para alcancar um desempenho de vendas satisfatorio. Este estudo ainda
corrobora resultados obtidos por Lay e Oliveira (2007), mostrando que a forma como
as pessoas compram bens e servicos e a maneira como os vendedores tentam
alcangar seus clientes em potencial parecem depender da configuragcdo espacial da
malha urbana e da visibilidade dos locais de venda. Similarmente a localizagao de
lojas ao longo de ruas localmente integradas, Lay e Oliveira (2007) mostraram que
mesmo os moradores de baixa renda (predominantemente analfabetos ou com baixa
escolaridade) entendem que a acessibilidade e a consequente visibilidade sao
atributos de localizagao necessarios para executar com sucesso atividades geradoras
de renda que exigem visibilidade, e tendem a localizar instintivamente tais atividades
ao longo de ruas com movimento.

De acordo com os resultados obtidos, pode-se inferir que a existéncia do terminal
de 6nibus no CPC nao contribui para as vendas porque as lojas e o terminal de énibus
operam independentemente, em andares diferentes, com um pequeno numero de
acessos no lado B e poucas conexdes visuais que nao atuam como atrativos para as
lojas no segundo andar. Como ja mencionado, o sucesso das vendas, principalmente
aquelas que nao sao necessidades basicas, depende da visibilidade das lojas e da
localizagdo das mesmas em locais com circulagdo de pessoas (VARGAS, 2001).

O espacgo fechado do edificio CPC é satisfatério para os usuarios devido a
protecdo contra as intempéries, ao conforto e a seguranga, contribuindo para as
compras. A existéncia da praca de alimentacdo no mesmo andar de lojas € uma
caracteristica positiva de projeto, tanto para lojistas como para usuarios, pela
possibilidade de fazer refeicbes sem sair do prédio, embora a contribuicdo de tal praga
de alimentacao para impulsionar as vendas € menos evidente. Com base na opinido
dos lojistas, evidenciou-se a necessidade da localizac&do das lojas no nivel do solo, ja
que sua localizagao no segundo andar € desconectada do movimento de pessoas nas
ruas. Isto é apoiado pelas conclusdes de Zambellini (2006) de que as lojas no segundo
andar do Shopping Oiapoque, em Belo Horizonte, ndo alcangou desempenho de
vendas satisfatorio. Estes resultados também estdo em sintonia com os argumentos
de Gehl (2011; p.99) apresentados em seu livro “A vida entre edificios: usando o
espacgo publico”: “Em principio, € uma ma ideia tentar organizar atividades colocando-
as acima umas das outras em diferentes niveis”. Além disso, o fato de o CPC estar
localizado em uma area um pouco mais benéfica para o movimento de pessoas do
que o antigo Camelédromo da Praga XV nao foi suficiente para impedir uma redugao
nas vendas do CPC.

Concluindo, os resultados obtidos neste estudo enfatizam a necessidade de
compreender como a localizagdo e a configuragdo de shoppings populares
respondem as necessidades dos diferentes usuarios, principalmente, de vendedores
e clientes. A transferéncia de camelds de espacos abertos publicos do centro das
cidades brasileiras para edificios especificos, e a consequente liberacdo do espacgo
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aberto publico parece ser satisfatoria para os usuarios da cidade. No entanto, a
configuracdo de shoppings populares deve estar de acordo com os requisitos de
compra, beneficiando-se do movimento de pessoas e da criagdo de oportunidades de
encontros (por exemplo, GEHL, 2011; UJANG, 2014; AL-MAIMANI, SALAMA, FADLLI,
2014). Assim, o projeto de um shopping popular deve satisfazer as necessidades e
expectativas dos comerciantes, clientes e demais usuarios desses espacgos, quanto
ao uso e sua relagdo com a cidade.
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Resumo

O objetivo principal do presente texto € investigar como uma forma de comércio
tradicional manifestada como uma feira € agente no processo de construcao de
identidade cultural de uma cidade nova brasileira, Palmas (TO), materializada por
meio de um monotono desenho urbano de acepg¢des modernas.

Além de reflexdes sobre sua importancia na geracdo de sociabilidade e vitalidade
urbana, buscara balizar os impactos dos planos da administracdo publica local em
converter a Feira 304 Sul em um Mercado Publico Municipal.

Palavras-chave: mercado — feira - Palmas
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Abstract

The main objective of this paper is to investigate how a traditional form of trade
manifested as a fair, is an agent in the process of cultural identity’s construction of a
new Brazilian city, Palmas (TO), materialized through a monotonous and generic urban
planning.

In addition to reflecting on its importance in generating sociability and urban vitality, it
will seek to identify the impacts of local public administration plans on converting the
304 South Fair into a Municipal Public Market.

Keywords: market — fair - Palmas

Resumen

El objetivo principal del presente texto es investigar como una forma de comercio
tradicional representada por una feria es agente en el proceso de construccion de la
identidad cultural de una ciudad nueva brasilefia, Palmas (TO), materializada por
medio de un planeamiento urbano mondétono y genérico.

Aparte de dialogos sobre su importancia en la generacién de sociabilidad y vitalidad
urbana, buscaremos analizar los impactos de los planes del ayuntamiento local en
convertir la Feria 304 Sul en un mercado publico municipal.

Palabras clave: mercado — feria — Palmas

Introducao

O objetivo principal do presente texto € investigar como uma forma de comércio
tradicional manifestada como uma feira € agente no processo de constru¢do de
identidade cultural em uma cidade nova brasileira, Palmas, planejada e edificada no
final do século XX materializada em um mondétono desenho urbano de acepcdes
modernas.

Nesse panorama singular, buscaremos compreender como o0 espaco da
chamada Feira 304 Sul é um dos principais espacos de sociabilidade de Palmas
servindo ao encontro e a diversidade (de usos, fluxos e pessoas), sendo um
importante agente na construcdo de identidade cultural da nova cidade. A feira atrai
uma consideravel parcela da populagéo e ali se pode vivenciar um modo de consumo
e de cidade muito tradicional, em oposicéo aos espacos estandardizados do genérico
urbanismo de Palmas.

Para enlacar, buscaremos refletir sobre os planos da administracdo local em
transformar essa feira em um mercado publico municipal. Para isso, balizaremos as
potencialidades da Feira 304 Sul enquanto equipamento publico urbano e seu poder
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de atracdo dos usuarios por esse tipo de comércio com suas caracteristicas
intrinsecas tais quais vem sendo realizado atualmente.

Por outro lado, investigaremos as especificidades de torna-la uma “experiéncia”
gastron6mica, estetizando seus espacos, usos e produtos, correndo o risco de ter
anulado o seu papel enquanto agente na construgcdo de uma identidade cultural em
uma cidade nova sem uma cultura definida.

2 Metodologia

Este trabalho é resultado de uma pesquisa de extenséao realizada no NEPPUR
— Nducleo de Estudos, Pesquisas e Préaticas em Urbanismo do ITPAC-Porto Nacional
(TO). A metodologia utilizada compreende trés etapas fundamentais.

Na primeira etapa, foi realizado inicialmente um trabalho tedrico, sendo um
entendimento sobre a nova capital, seu plano urbano e sua histéria; junto a um
entendimento sobre comércio e feiras. A partir desse olhar geral, passou-se a um
levantamento arquitetdnico do edificio da Feira 304 Sul, onde se buscou diagnosticar
as condicdes e relacbes das trocas materiais presentes, elencando uma série de
atributos sobre sua estrutura, acessos, conforto e infraestrutura. De igual maneira,
levantou-se e diagnosticou-se o entorno da feira, seu raio de influéncia e os impactos
urbanos para o bairro nos dias de funcionamento.

A segunda etapa foi focada no entendimento das relacfes dos usuarios com
esse edificio, ou seja, os feirantes e 0os consumidores. Realizou-se uma pesquisa
cadastral dos feirantes, registrando em planta arquitetonica sua exata localizacéao e
atividade desenvolvida. Por meio de formularios especificos, decorreu-se um
momento de entrevistas com os feirantes e com os consumidores buscando aclarar
as potencialidades e fragilidades da Feira 304 Sul bem como a opinido das duas
partes em respeito a sua conversao em Mercado Publico Municipal, que passaria a
abrir todos os dias da semana e em horario estendido. Também nessa etapa,
realizaram-se algumas observacgdes sobre as dinamicas de fluxos e circulacdo, onde
foram representados em mapas 0s principais espacos de permanéncia, 0s cantos
esquecidos da feira, os pontos “micados” e as bancas de destaque com grande
visibilidade.

Na terceira etapa, mais intuitiva, foram cruzadas as informagbes sobre as
relacbes materiais do entorno, edificio e bancas dos feirantes com as dinamicas
percebidas em dias de atividades. Aqui passa a prevalecer o olhar sobre as trocas
imateriais, buscando decifrar a feira enquanto lugar de identidade cultural da capital,
favorecendo a sociabilidade e a vitalidade urbana. Auxiliando no entendimento do
significado simbdlico da Feira 304 Sul para Palmas, abre-se um olhar sobre a suposta
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conversado da feira em Mercado Municipal, colocando em questédo estudos de caso
comparativos para analisar um possivel efeito “gourmetizador” de seus usos e
atividades.

3 Resultados e discussao

3.1 Cidade Nova

Em 1988, no processo de redemocratizacdo do Brasil, foi criada uma nova
divisao territorial no pais, o Estado do Tocantins - desmembrado do norte do Estado
do Goias - promulgado pelo artigo 13 da entdo recém-aprovada Constituicao.
Confirmando uma antiga vontade politica, que data de 1821 algumas manifestacdes
por autonomia da regiao (Teixeira, 2009), ficou a cargo do entdo deputado Siqueira
Campos, nomeado primeiro governador do Estado do Tocantins, a decisédo de
construir a nova capital e de localiza-la no centro geografico do novo Estado, em pleno
planalto central brasileiro de indspitas temperaturas que rondam os 40 graus celsius.

Encomendado o projeto a um jovem escritdrio de arquitetura e urbanismo goiano,
GrupoQuatro (dos arquitetos Walfredo Antunes e Luiz Fernando Cruvinel) defini-se
por meio do memorial “Projeto da Capital do Estado do Tocantins” (1989) o plano
basico da capital, de nome Palmas. Nesse memorial, estdo descritos, entre outros
pontos, o Partido Geral, o horizonte de povoamento e a implantacdo de comércio,
servicos e lazer.

Ainda que, em seu memorial, 0s arquitetos critiquem a cidade funcionalista dos
moldes da Carta de Atenas, onde afirmam que “cumpre salientar que apesar do
reconhecido valor de seus proponentes, na histéria do urbanismo, a absoluta
racionalizacdo das fungdes humanas na cidade ja se tornou passivel de revisao”
(GrupoQuatro, 1989), o plano proposto para a capital se apresenta sob duas grandes
Oticas. Por um lado, possui claras acepcfes modernas ao adotar um tracado
geométrico extremamente racional (uma descontextualizada malha ortogonal em
meios aos sinuosos cursos dos rios e montanhas locais), lancando mao de um
desenho viario exageradamente funcionalista (grandes avenidas e eixos arteriais
apenas para circular com automoveis e/ou transporte publico) e um utopico
zoneamento que encarcerava 0 comercio, servigos e lazer em pretensas areas da
cidade, desconsiderando muitas das discussfes levantadas desde o 8° CIAM (1956)
sobre centralidade e a importancia do pedestre para a vida urbana (Rovira, 2005).

Em seu momento, comparada com Brasilia e alabada como a “uUltima capital
planejada do século XX’ (SEGAWA, 1991), o fato € que Palmas foi concebida sob
uma ocupacao de solo totalmente tradicional, onde - ao contrario de Brasilia, em que
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todo o solo urbano do Plano Piloto configurou-se e mantém-se como publico - aqui ele
nasce publico e, apds, passa a ser gerenciado e comercializado pelo proprio Estado,
gue regalava quando queria, permutava quando bem entendia e ainda hoje intervém
em consonancia aos interesses parciais de acordos publico/privados. Sem duavida
nenhuma, se trata de um latente caso de empreendedorismo urbano, porém original,
porque ja nasce em uma cidade tendo o Estado como propria empresa, nao passando
por uma transicao vinda do administrativismo, que na visdo de Harvey (2006) toma
forma a partir da reificacéo das cidades, que é quando se assume 0 processo urbano
como aspecto ativo do desenvolvimento politico-econdmico e estimula a competi¢cao
dentro da divisdo internacional de trabalho. Neste caso na regido Norte do Brasil,
vemos a melhor traducdo do que Montaner descreve ao articular cidade e politica,
afirmando que
en el nuevo escendrio mundial que se presenta a principios del siglo XXI, la
ciudad se va convertiendo cada vez mas en el lugar del negocio financiero,
con unos operadores mas potentes y mas incontrolables que nunca, que
buscan un rendimiento inmediato y un minimo compromiso con el lugar
donde llevan a cabo la inversion (2011, pag. 21).

Inserida em tal panorama mundial, no processo de colonizacéo da terra urbana
e da moradia pelas financas globais que se deflagra a partir dos anos 1980 (ROLNIK,
2015), assim que materializada no cerrado brasileiro, Palmas ja deixa entrever suas
generalidades em respeito a esse cenario e suas especificidades por conta de sua
génese urbana e politica.

Nessa mixordia tupiniquim, em seus jovens 28 anos de idade, no monétono
desenho urbano de Palmas (figura 1) salta aos olhos de seus usuéarios uma latente
crise de urbanidade que pouco considera em seus espacos publicos o lazer, o 6cio e
a cultura para toda a populagédo nas suas mais diversas faixas etarias, salvos raros
espasmos esportivos que consideram apenas o segmento jovem e ativo valendo-se
de uma fantasiosa homenclatura que a intitula ‘capital do esporte’ do Brasil (seja la o
que isso quer significar).

Prevalece desde sua génese o predominio do carro sobre o pedestre observado
em suas retilineas e monumentais avenidas; nos imprevisiveis deslocamentos a pé
ou por bicicleta, constatados na auséncia de calgcadas, ciclovias e em inadequadas
faixas de travessia; no desenho de quadras residenciais autbnomas que nao dialogam
com o restante da cidade; com um centro de cidade predominantemente comercial
muito movimentado durante a semana ao longo do dia e praticamente esvaido as
noites e aos fins de semana; e com uma intensa verticalizagdo em um territorio
marcado pela vastidao e pela amplitude, ou seja, verticaliza-se - ou melhor - capitaliza-
se o0 vazio. Palmas é uma cidade de um desenho urbano avesso a sociabilidade,
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encontrando-se como uma capital onde prevalece uma ocupacdo dispersa
acentuando ainda mais os deslocamentos motorizados de seus 280 mil habitantes,
com muitos vazios urbanos, auséncia de tratamento dos espacos publicos e com
poucos espacos que permitam a interacdo homem-cidade em uma escala mais
humana.

Figura 1: Plano Urbano de Palmas — a racionalidade da reticula

Fonte: GeoPalmas (adaptado pelos autores, 2018)

A composi¢do dos moradores de Palmas é singular, pois constitui-se de
pessoas vindas de todo o territério brasileiro para engendrar a maquina burocrética
governamental e que seguem chegando atraidas pelas possibilidades de emprego.
Assim sendo, € uma cidade que ndo construiu ainda uma identidade, o que,
dialeticamente reforcado pela falta de espacos representativos que auxiliem nessa
peculiar construcdo, letarga a identificacdo das pessoas com a propria cidade,
correndo o risco de se ter um significante sem significado, onde conforme afirma
Lefebvre (2016), uma cidade ausente de urbanidade, sociabilidade e simultaneidade,
converte-se num corpo sem vida, servindo Unica e exclusivamente ao capital,
perdendo seu potencial de mediacdo da vida cotidiana, tendo anulado seu valor de
uso e passando a ser vista apenas por seu valor de troca.
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Dessa forma, a questdo da identidade cultural de uma cidade € de suma
relevancia, pois é ela quem demarca sua representatividade imagética no universo
das relacdes, sejam comerciais ou sociais. Em um mundo globalizado, onde as
cidades competem entre si por investimentos, desejando ressaltar alguma identidade
caracteristica que a diferencie do resto do mundo, parece extremamente contraditério
que elas passem a oferecer 0s mesmos servigos, representando as mesmas marcas
e reproduzindo os mesmos processos hegemonicos mundiais, como de fato vem
ocorrendo. Em Palmas, uma cidade sem memoria, ainda construindo sua propria
identidade, é descrita por Silva como “uma cidade planejada que vertiginosamente
apareceu no meio do cerrado [...], uma cidade marcada pela auséncia de tempo” e
“para explorar essa condi¢cao de sua formacgao, os seus planejadores e o poder que a
materializou instituiram uma série de alegorias em seu espaco, buscando
constantemente simbolos que a identifiquem” (2010, p. 19). Dentre esses simbolos,
estdo algumas abstragdes como de “cidade ecoldgica”, que nada tem de fato de
ecologia ou sustentabilidade; de “Ultima capital planejada do século XX’ (Segawa,
1991), que pouco tém de planejamento urbano, onde talvez o mais correto fosse dizer
“a ultima capital desenhada do século XX”; ou de “cidade Amazdnica”, onde ainda que
faca parte da Amazonia Legal, nada - nem clima, nem solo, nem vegetacdo e nem
populacao - tem a ver com a Amazonia. No hall das alegorias simuladas para que a
cidade tenha uma identidade cultural, ttm-se a sede do poder na intitulada Praca dos
Girassoéis, onde pergunta-se 0 que girassois tem a ver com a vegetacdo do cerrado
permeada por cajus, pequis, favas de bolota, buritis e babacu, espécies nativas da
rica fauna local. Nessa realidade artificial, em meio ao cerrado brasileiro, sobram
narrativas que subvertem a logica moderna sonhada, revelando o pastiche pés-
moderno tipico dos anos 1980 e entrevé uma desrazdo prépria do mundo
contemporaneo.

3.2 Comércio tradicional

Sob esse horizonte de andlise, no contexto de uma cidade planejada de
acepcoes modernas e assentada sob uma realidade periférica p6s-moderna valendo-
se dos instrumentos préprios do capital financeiro na era da globalizacdo, desponta
sob esse amorfo tecido urbano uma qualidade de feiras publicas que tendem a
afirmar-se como 0s principais espagos de sociabilidade de Palmas, auxiliando na
construcéo da identidade cultural local. E uma sutil contradico a ser considerada, da
dominancia de uma forma tradicional de comércio sobre uma cidade nova.

Suprindo as necessidades de varejo da nova capital e transgredindo a camisa-
de-forca do planejamento inicial proposto, Palmas possui uma intensa programacao
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de feiras publicas que revezam-se ao longo dos dias da semana atendendo as
demandas de diversas regifes da cidade. Para este artigo, utilizaremos como locus
de estudo a feira realizada em sua area mais central, conhecida como Feira 304 Sul.
Como esse espaco de sociabilidade, tal qual se encontra hoje, pode ser considerado
um agente na construgéo da identidade cultural da capital do Tocantins?

Historicamente, nessa relacdo umbilical que o comércio mantém com a cidade
(Vargas, 2001), os mercados publicos persistem até os dias de hoje, seja através de
feiras publicas ou de edificios préprios, contribuindo para a vida social das cidades, ja
gue sdo espacos publicos por exceléncia, facilitando a interacdo dos usuarios, 0
encontro e 0 acesso ndo apenas a produtos mas também a atividades e servicos,
independente de sua posicao social (Vargas, 2001).

Enquanto lugar para interagir, ver, sentir e escutar, sejam os odores, 0s ruidos,
0s gritos, o frescor dos produtos ou a troca (Braudel, 1985), os mercados e feiras
mantém-se como agentes de sociabilidade, confirmando sua antiga vocacao
econdmica e social, ainda pulsante nas cidades. Conforme afirma Vargas, “é muito
dificil identificar-se onde termina o econémico e comeca o0 social e vice-versa, onde
sai o individual e entra o coletivo” (2000, p. 78), de modo que Braudel considera o
mercado como o “centro natural da vida social” pois esta no “centro de uma vida de
relacdes”(1985, p. 19).

Por meio das relagdes em comum na sociedade urbana, ou seja, da sociabilidade
gestada no espaco fisico apropriado (Bourdieu, 2013), produz-se a vitalidade urbana,
tanto defendida por Jane Jacobs (2001) como a diversidade de usos, de tipos
arquitetbnicos, de encontros casuais nas esquinas da cidade, do burburinho dos
lugares urbanos e dos olhares vigilantes pelas vias da cidade, alegando que ruas e
calcadas devem ser seguras, por meio de usos diversificados e pouco monétonas. A
forma como esse espaco fisico apropriado “trata” as pessoas e como elas se
apropriam desse espago, se da a chamada urbanidade, que para Aguiar “esta no
modo como essa relacao espacgo/corpo se materializa” (2012, pag. 62), ou seja, uma
cidade como Palmas onde faltam calcadas, pracas, espacos de encontro, mobiliario
urbano e arquiteturas que favorecam a sociabilidade, considera-se como uma cidade
de baixa urbanidade.

O comeércio, no processo de ocupacdo da capital, comeca a se desenvolver
rompendo com alguns limites iniciais do plano, passando a reger-se por sua propria
l6gica econémica e funcional, onde em Palmas, de acordo com Silva, “0 comércio e
0S servicos organizam-se como em qualquer cidade tradicional brasileira,
concentrados em uma ou duas avenidas principais e brotando aqui e acola nos bairros
mais distantes. Nao ha a rigidez da cidade moderna planejada” (2008, pag. 31), e
inclusive, nos bairros mais distantes que ndo obedecem a légica do plano e

84



VI CINCCI

VI COLOQUID INTERNACIONAL
SOBRE COMERCIO E CIDADE

Porto Alegre, 03 a 06 de setembro de 2018

escamoteiam a plasticidade do conjunto urbano projetado, manifestam-se com mais
vida, mais diversidade, de multiplas combinacdes e possibilidades urbanas.

No plano piloto de Palmas, em sua area mais central bem proximo a Praca dos
Girassois verifica-se na Feira 304 Sul um espaco do cotidiano que vem servindo como
um local de compras, encontro e manifestacdes, favorecendo a sociabilidade na
cidade e timidamente sem ter ainda todo seu potencial explorado, revelando-se como
um agente na construcdo de uma identidade cultural local.

Figura 2: A espacialidade da Feira 304 Sul

Fonte: Dos autores, 2018

Estamos diante de um uso ordinario que ocorre em uma estrutura arquiteténica
prépria (foto 2), apenas terca e sexta-feira, das 14 as 22 horas (nos outros dias da
semana, outras feiras ocorrem nos outros bairros da cidade compartilhando muitos
dos mesmos permissionarios), recebendo - conforme dados oferecidos por sua
administracdo - de 9 a 12 mil usuérios rotativamente. As pessoas vao em busca néao
apenas de frutas, verduras, legumes e hortalicas, mas também de produtos regionais
caracteristicos que sao oferecidos com exclusividade como farinhas das suas mais
variadas procedéncias (Maranhao, Para, Goias), temperos, pimentas, café moido na
hora, peixes dos pescadores locais, queijos e laticinios artesanais, ovos caipira, paes
caseiros, roupas, artesanato de capim-dourado, remédios caseiros, entre outros (foto
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3). Também ¢é de grande destaque na atracdo do publico, a ampla variedade de
comidas e lanches disponiveis, podendo encontrar desde os tradicionais: pastel,
churrasquinho de carne, pamonha e bolos, como também alimentacéo tipica da regido
como empadao goiano, escondidinho, tacaca do Para, Pacoca do Goias, carne-de-
sol, etc. No espacgo também é comum escutar muasica regional (foto 4) e comprar frutas
tipicas da estacdo como pequi, cajd, umbu, caja, cupuacu, graviola e siriguela.

- ”

Figura 4: Cantoria tradicional
Fonte: Dos autores, 2018 Fonte: Dos autores, 2018

Com o intuito de realizar um mosaico de percepc¢des da Feira 304 Sul,
realizaram-se algumas visitas, efetivando entrevistas com 0s usuarios, com 0S
feirantes e com a administracéo local da Feira. Questionados sobre a importancia da
Feira, 90% dos entrevistados vao ao local para comer, além de comprar os produtos
de subsisténcia. Por seu horario principal ser pela noite, ha um publico cativo que sai
do trabalho e vao comprar, se alimentar e se dirigir as suas residéncias. Dos usuarios
entrevistados, 81% afirma encontrar algum conhecido na Feira quando a visita e 72%
afirma que o que os atrai, além dos produtos basicos, sdo os produtos regionais que
ndo sao encontrados em outros espacos de comércio da cidade. Um dado
interessante levantado é que 95% dos entrevistados afirmam que levam
convidados/visitantes de fora para conhecer a Feira, indicando ser um dos Unicos
locais turisticos da cidade e o que melhor expressa a vida urbana de Palmas com sua
comida e sua musica. Assim, também percebe-se pelas entrevistas, que 0s usuarios
sentem-se a vontade com essa forma de comércio tradicional, acentuada por meio
das bancas de exposicao dos produtos, que sdo derivadas das feiras de rua do Goias
de onde originaram-se as primeiras feiras de Palmas. Ao contrario de barracas, onde
o vendedor fica dentro e o consumidor fora, na Feira 304 Sul as bancas se dispdem
paralelamente sem frente nem fundo e o vendedor ndo tem lugar fixo, aproximando o
contato e a conversa com o cliente (figuras 5 e 6). Essa disposi¢cdo também possibilita
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inumeras formas de circulacdo pela feira. Entre a miriade de produtos oferecidos
(dentro da simplicidade local) e com as possibilidades do acaso, ali se pode comprar,
ver, degustar, sentir, ouvir, conversar, encontrar e vivenciar um modo de consumo e
de cidade muito tradicional, em oposicéo aos espacos estandardizados do urbanismo
de Palmas. O fato de poderem escolher seus produtos e verificar sua procedéncia,
também é revelado como um dos fatores de atracdo do publico.

Para os comerciantes da Feira (Qque pagam uma taxa mensal a Prefeitura para
poderem comercializar), ela € o principal ponto de abastecimento da regido central de
Palmas e, ainda que seja apontado pelos clientes como um local onde os produtos
ordinarios sdo mais caros do que em mercados locais, € onde se rellnem ao mesmo
tempo 0s usos mais procurados pelos palmenses: produtos frescos, ampla oferta de
alimentacdo tipica e facilidade com o acesso/estacionamento.

De fato, por estar localizada na regido central da cidade, deixa de absorver os
moradores dos bairros mais distantes ja que os mesmos utilizam as feiras mais
préximas de sua areas de influéncia.

Figura 5: Disposicdo das barracas Figura 6: Relacéo produto/consumidor
Fonte: Dos autores, 2018 Fonte: Dos autores, 2018

Os comerciantes, aos serem entrevistados, indicam que valorizam a excelente
localizacdo da feira, o fluxo de compradores e colocam em destague os vinculos
criados entre eles e clientes cativos que toda semana comparecem a suas respectivas
bancas. Essa relacdo de afeto e vinculo entre o cliente e o vendedor é propria das
formas de comércio tradicionais (herdadas dos bazares de negociacdo) e que se
perderam na modernidade com a entrada dos produtos precificados nas anénimas
lojas e redes de mercados. Também levantou-se que a maioria dos feirantes produz
a maior parte dos produtos que vendem e que trabalham nas outras feiras nos outros
dias da semana. 90% deles queixam-se do estado de abandono em que se encontra
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a Feira, apontando a falta de banheiros e de conforto nas mesas e cadeiras da praca
de alimentacdo, algumas observacdes na infraestrutura como as infiltracdes do
telhado que faz chover nas barracas e nos produtos e o desuso de algumas partes do
edificio, como o andar superior atualmente sem utilizacao.

A administragcdo local reconhece a feira como o cartdo-de-visita da cidade e
principal ponto turistico, porém faz-se necessaria uma reflexdo para compreender a
auséncia de algumas manutencdes basicas no edificio frente a sua importancia no
cotidiano da cidade. Afinal, quais os planos do poder publico da capital para a Feira
304 Sul?

3.3 De feira a mercado

Por solicitacdo da administracéo local foi realizado um estudo e a elaboracéo de
um projeto arquitetdénico orcado em 50 milhdes de reais que converte a Feira 304 Sul
em um mercado publico municipal. Muito tem se debatido a respeito dessa
transformacao, dividindo opinides entre os feirantes, os usuarios e 0s proprios
incentivadores do projeto. Vejamos:

Em primeiro lugar, alega-se que a Feira 304 Sul j& tem uma clara vocagéo a
mercado, pois ocorre em uma estrutura arquitetdnica propria, num processo historico
onde deixou de ser uma feira de rua, passando por um galpdo nessa mesma quadra
e renovando-se no espaco arquitetdnico atual inaugurado em 2008. As outras feiras
de Palmas, ao contrario, ocorrem em precarios galpées, como na maioria das cidades
do Tocantins. O projeto de arquitetura atual possui quatro grandes setores, sendo: 0
estacionamento (que em dias de feira € ocupado também por barracas e caminhdes
de frutas); o espaco de comércio de alimentos com a praca de alimentac¢éo; o local
das bancas de frutas, verduras, hortalicas, temperos, produtos tipicos, entre outros; e
uma area descoberta de artesanato e roupas. Em cima do setor de lanchonetes com
a praca de alimentacédo, encontra-se um segundo pavimento - acessado por rampas
e escadas - projetado também para ser praca de alimentacdo com barracas de
comida. Atualmente, esse espaco esta em desuso, onde percebe-se que ndo ha
demanda suficiente para mais vendedores e mais consumidores nesse andar de cima.
Alguns, alegam que o espaco ndo deu certo por néo ser de facil acesso, defendendo
a implementacéo de elevadores e escadas rolantes; ja outros indicam que apos o
inicio da feira neste edificio, o publico ndo subia e acabou por ndo gerar demanda por
estar fora dos fluxos dos clientes. O fato € que considera-se um desperdicio que um
complexo edificio como este, na localizac&o central em que se encontra, esteja aberto
apenas dois dias da semana enquanto feira e um dia na semana recebendo em seu
estacionamento uma feira de carros usados.
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Convertendo-a em mercado publico municipal, todos os dias da semana -
inclusive fins de semana - haveria comércio de seus produtos, praca de alimentacdo
e artigos tipicos, reforcando seu carater turistico ampliando as possibilidades de
visitacdo. Ao mesmo tempo, imagina-se que o publico cativo poderia visitar mais a
feira em outros dias, consumindo ndo apenas as tercas e sextas-feiras.

Dos 72 usuarios entrevistados, 81% responderam que acham positivo a
conversado da feira em mercado municipal, ainda que pecam atencao a preservacao
dos artigos regionais (que dizem ser um diferencial) e pedem mais op¢des de lanches
e comidas com uma praca de alimentacdo maior e mais organizada (aspecto que mais
atrai consumidores a feira). Indicaram que frequentariam a feira nos outros dias,
inclusive tendo ela como opcdo para almogo durante a semana. Os outros 29%
alegam que acham suficiente a feira abrir dois dias da semana e que os outros dias
frequentam os outros espacos de comeércio da cidade para comprar os produtos que
nao sado encontrados na feira, a exemplo de hipermercado, mercados e padarias.

Os comerciantes ficam bem divididos em respeito ao projeto do mercado
municipal, ja que se trata de sua principal fonte de renda e examinam cautelosamente
essa proposta de Prefeitura. Dos 58 entrevistados, apenas 25% apoiam o projeto,
dizendo ser positivo esse fortalecimento da feira enquanto comércio em todos os dias
da semana e sua adequacéo arquitetbnica para oferecer mais qualidade aos usuarios.
Outros 75% questionam a falta de publico e a dindmica que sera gerada em relagéo
as outras feiras dos outros dias da semana, que continuariam a acontecer. Alguns
feirantes, que trabalham também nas outras feiras, defendem o mercado municipal
atestando que a Feira 304 Sul é a sua principal fonte de renda ja que é ali é onde ha
0 maior consumo por usuario. Dessa forma, enxergam que estando permanentes
todos os dias e por conta da localizacdo central de facil acesso, mais consumidores
seriam atraidos e com um maior lucro seriam beneficiados. Algumas opinifes sdo bem
controversas: dessa leva, estdo os que vendem legumes e verduras que acreditam
gue ao poder vender todos os dias, perderiam menos mercadoria e gastariam menos
tempo com percursos, lembrando claro que para isso precisariam de barracas
reformuladas com adequada refrigeracdo, armazenamento, protecao e seguranca.
Enquanto isso, alguns feirantes dos mesmos produtos alegam que por produzir 0s
proprios itens, nao teriam tempo para produzir tal quantidade ou com o risco de ter a
mercadoria encalhada, acabariam por perdé-las. Parte dos permissionarios que
trabalham nas outras feiras acreditam que ficariam prejudicados, pois teriam de
escolher permanecer no mercado ou revezar nos outros dias da semana, duvidando
se haveria fluxo suficiente todos os dias para sustentar uma lucratividade melhor do
gue a obtida nas outras feiras da cidade em que participam.
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Um aspecto nessa discussdo € unanime para todos os feirantes: todos
desaprovam a lei de licitagdo que passaria a vigorar a partir do mercado municipal,
sendo esse um dos principais entraves que barraram a implementacdo do projeto.

De acordo com as informacdes fornecidas pelos feirantes, assim que a feira for
convertida em mercado e com a completa renovacdo do atual edificio por um projeto
arquitetbnico realizado pela Prefeitura, todos 0s espacos de comeércio seriam
conseguidos por meio de licitacdo publica, em especial o grande nimero de pontos
criados para restaurantes, lanchonetes e bares. Dessa forma, os permissionéarios
alegam que em uma licitacdo néo teriam cacife para concorrer com as grandes marcas
que se fazem presentes na maior parte das pracas de alimentacdo dos espacos
comerciais da cidade (em hipermercados e shopping centers, por exemplo), podendo
gerar um curioso processo de gentrificacdo comercial, onde o0s vendedores
tradicionais viriam a ser substituidos por marcas consolidadas e redes nacionais/
internacionais de fast-food. Um dos vendedores, que € especializado em péo de queijo
e bolos, cita por exemplo, que nao conseguiria concorrer com a “Casa do Pao de
Queijo” (conhecida rede brasileira de lanchonetes), bem como o rapaz do
churrasquinho indagou se poderia vencer na licitagdo uma famosa rede de churrasco
gaucho. Sob essa perspectiva, deveria haver um controle por parte da Prefeitura que
priorizasse uma percentagem das vagas disponiveis para 0os comerciantes locais e
regionais, inclusive articulando melhor o sistema de concorréncia, para evitar um
nivelamento apenas sob o aspecto financeiro mas também que o concorrente
atendesse a requisitos de utilizacdo de processos caseiros de fabricacdo, produtos
locais inseridos em uma légica cultural regional para preservar a identidade adquirida
da feira.

Nesse ponto, € interessante notar que a identidade cultural definida pela Feira
304 Sul ao longo desses anos se deu justamente pelo seu mix de produtos regionais
e alimentos especificos oferecidos aos seus usuarios, expostos da forma como séao
em suas bancas que provém das primeiras feiras de rua ocorridas na cidade. Mais de
90% dos permissionarios questionaram se a conversdo em mercado publico
acarretaria uma completa mudanga do “jeito” da feira, ou seja, se mudaria sua
identidade adquirida ao longo dos anos, com suas barracas, seus fluxos indefinidos,
suas multiplas possibilidades e suas caracteristicas marcadas por seus usuarios. No
novo projeto, como se sabe, junto a requalificacdo das instalagfes, estaria também
uma modernizacdo nos espacos de venda e nas maiores possibilidades de
concorréncia.

Estaria o projeto da nova Feira 304 Sul alinhado a uma vontade politica de se
fazer do novo mercado municipal uma “experiéncia”, como outros projetos de
requalificacdo de mercados colocados em pratica? Em uma cidade sem historia, cuja
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administracdo local adota o espetaculo como alternativa a identidade cultural
(lembremos apenas dos desfiles de Natal, show de luzes, imagens pasteurizadas de
bonecos de neve sob um sol de 40 graus, desfiles de pascoa, Carnaval Gospel,
Olimpiadas indigenas etc.), nos perguntamos se poderiamos estar diante de uma
nova teatralidade. Para Cachinho, essa estetizacéo da vida cotidiana desemboca no
mundo contemporaneo, por um lado “para dar conta do culto da cenografia e da
tendéncia crescente em reduzir a cidade a um conjunto de enclaves cénicos de fruicdo
estética” e por outro lado “colocando-nos na pele do individuo enquanto cidadéo, para
descrever a superficialidade e a forma acritica com que as pessoas ‘experenciam’ 0s
lugares” (2006, p. 48).

O efeito gourmetizador, que se apropriou do mundo alimenticio transformando o
banal em espetacular (fantasiando um valor de uso e extrapolando o valor de troca)
também se vale da arquitetura, do urbanismo e da propria cidade por meio de seus
usos para sofisticar, elegantizar e hipsterizar espacos, modos de consumo e
atividades. Sob essa Optica, pergunta-se o quanto a Feira 304 Sul perderia de sua
identidade cultural nesse processo ainda em andamento de identificacdo das pessoas
com a cidade e da propria feira enquanto agente nesse processo?

Em casos semelhantes, por exemplo, no mercado Ceasinha em Salvador (Bahia,
Brasil) e alguns mercados publicos de Barcelona (Espanha), ao passo que estruturas
arquitetbnicas tradicionais com seus usos e atividades passaram por reformas de
modernizacdo, perceberam-se mudancas no perfil de publico, nas empresas que
comecaram a participar do negocio, na alta de precos e no marketing dominante.

Na Ceasinha, em seus 171 boxes distribuidos em 8,7 mil metros quadrados,
junto da organizacéo e da limpeza conseguidas apés a reforma, chegaram também
os restaurantes sofisticados, os produtos gourmetizados como cacau de llhéus ou
cafés da Chapada Diamantina e algumas redes de restauracdo com algumas filiais na
cidade e no Estado. O estacionamento pago e o novo marketing imperante, aponta
um dubio processo: ao passo que qualifica o espaco e diversifica as atividades (com
um olho no turismo, além do cotidiano), reforca-se o carater imobiliario do mercado,
com metros quadrados de boxes mais caros, atraindo uma competicdo por espacos
mais feroz e consequentemente afastando alguns comerciantes tradicionais junto a
um publico ordinario que fazia uso daquele espaco.

Na balanca entre converter ou ndo a Feira 304 Sul em mercado municipal, &
preciso avancar nas discussdes e reunir 0s mais diversos segmentos que possam
contribuir para uma verdadeira compreensao tendo em vista sua relevancia enquanto
espaco de sociabilidade e identidade cultural na cidade. Nesse sentido, € preciso
aunar os diversos interesses em jogo, ndo perdendo de vista sua capacidade de
mediacao da vida cotidiana.
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4 Consideracdes finais

Todo processo de requalificagdo em que estao envolvidos importantes agentes
(administracdo publica, comércio e cidaddos) manifesta-se por meio de muitas
davidas e incertezas, provindas dos multiplos olhares que cada um direciona para o
projeto em questéo.

No caso da Feira 304 Sul, percebe-se seu poder de atracdo a populacao local,
em uma interessante manifestacdo onde uma forma de comércio tradicional - a feira,
com suas caracteristicas intrinsecas, ou seja, desordem, acaso, possibilidades e
alternativas - exerce uma dominancia sobre a cidade planejada - com sua rigidez
inicial projetual, ou seja, o plano, as determinacdes de ocupacdo e o zoneamento
proposto - ocasionando uma simbiose Unica entre o asseptico desenho da prancheta
e 0s usos do cotidiano ocasionados pelos usuarios do dia-a-dia e a forma como eles
se apropriam do espaco. Os produtos oferecidos na feira, como as frutas, verduras,
legumes, temperos, laticinios e produtos regionais, somadas a oferta de artesanato e
alimentacdo sdo o chamarizes para as pessoas cuja dinamica realizada denota a
capacidade da feira - enquanto espaco de comércio - em regular as relagdes sociais
servindo como ponto de encontro, visita obrigatoria para visitantes e turistas, parada
para lanches, passeios, manifestacées politicas e publicidade. E nitido como a Feira
304 Sul tem contribuido para a construcdo da identidade cultural de Palmas,
principalmente por essa forma como ela é hoje: por seu espaco arquitetdnico aberto
e permeavel, por suas barracas sem frente nem fundo, pelas infinitas possibilidades
de circulagao, pelo “jeito” casual, informal e descompromissado que lhe sdo tao
caracteristicos.

Pode-se dizer que a feira extrapola os limites do projeto, causando uma
interferéncia no bairro onde esta inserida e determinando formas de sociabilidade na
nova capital. Juntamente a isso, a vitalidade urbana ocasionada no entorno imediato
nos dias de funcionamento e a vida noturna que desponta em meio a caracteristica
soliddo do centro comercial pelas noites e fins de semana, demonstra seu potencial
de aglomeragéo com o burburinho, os fluxos e o encontro tdo valiosos para o tecido
urbano das cidades.

Entre esses aspectos, discutiu-se a conversédo da Feira 304 Sul em mercado
publico municipal, onde para alguns sera reforcada sua vocacdo por meio da
renovagdo de seus usos, espaco e atividades, conformando um importante
equipamento para Palmas. Para outros, a feira precisa apenas de reformas basicas e
sutis adaptacoes para seu melhor funcionamento, preservando suas caracteristicas,
sua formas de expor os produtos e preservando sua arquitetura.
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Para essa discussao, buscou-se por meio de entrevistas com 0s usuarios, com
0S permissionarios e com a administracdo publica, compreender melhor o impacto
desse projeto, entendendo-o pelo olhar do consumidor, do feirante e da admnistracao.
Nessa importante tarefa de escutar os interessados mais diretos, balizou-se as
potencialidades da feira e as implicacdes de torna-la mercado, onde - ainda que
diversas opinides se posicionem a favor ou contra - a grande maioria dos entrevistados
pedem para que sejam preservadas suas caracteristicas atuais, ja que foi observado
que a Feira 304 Sul enquanto agente na construcdo da identidade cultural nessa
cidade sem histéria, € um dos Unicos espacos cujos moradores tém uma identificacao.
E preciso um projeto arquitetdnico que se valha de mais insumos e do entendimento
dos olhares que cada um possui do espaco, pois caso a feira seja descaracterizada
dando vez para uma imagem simulada de mercado, corre-se o risco de se ter anulado
seu processo no breve histérico de Palmas, passando a confirmar a légica imperante
inicial onde na qual quase todos desejam romper: a de insipida tabula-rasa no meio
do indspito cerrado brasileiro.
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O circuito inferior representado pelos ambulantes na Avenida
Jerdbnimo Monteiro em Vitéria-ES

The lower circuit represented by the street peddler at Avenue Jerébnimo Monteiro in
Vitéria-ES

El circuito inferior representado por los ambulantes en la Avenida Jerdonimo Monteiro
en Vitoria-ES

NOGUEIRA, Ana Carolina Goncalves; Mestre; Universidade Federal do Espirito
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Resumo

Utilizando-se da teoria dos Dois Circuitos da Economia Urbana dos Paises
Subdesenvolvidos, esbocada ja na década de 1960 e proposta em 1970 por Milton
Santos, propde-se uma leitura do circuito inferior representado pelos ambulantes que
ocupam o recorte espacial determinado pelo largo em frente a Praca Oito de Setembro
na Avenida Jerbnimo Monteiro no Centro da cidade de Vitoria-ES. Considera-se,
dessa forma, a atividade praticada, a populacdo que a pratica e o papel do meio
construido. Os ambulantes que ocupam 0 espaco em questdo inserem-se,
atualmente, numa zona de diversidade que demonstra caracteristicas de um espaco
gue crescentemente estd se tornando opaco com tendéncias a especializacado
desencadeando sérios prejuizos para o ambulantes que ali atuam.

Palavras-chave: Economia urbana. Espaco urbano. Comércio varejista.

Abstract

Using the theory of the Two Circuits of Urban Economy of the Underdeveloped
Countries, outlined already in the 1960’s and proposed in 1970 by Milton Santos, it is
proposed a reading of the lower circuit represented by the street peddlers occupying
the space cut determined by the square in front of the Square Oito de Setembro in the
Avenue Jerdnimo Monteiro in the Center of the city of Vitéria-ES. In this way, it is
considered the activity practiced, the population that practices it and the role of the
building environment. The peddlers occupying the space in a zone of diversity that
demonstrates characteristics of a space that is increasingly becoming opaque with
tendencies to specialization causing serious damages to the peddlers.

Keywords: Urban economy. Urban space. Retail business.
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Resumen

Utilizando la teoria de los Dos Circuitos de la Economia Urbana de los Paises
Subdesarrolados, esbozada ya en la década de 1960 y propuesta en 1970 por Milton
Santos, se hace una lectura del circuito inferior representado por los ambulantes que
ocupan el recorte espacial determinado por el ancho frente a la Plaza Oito de
Setembro en la Avenida Jerdnimo Monteiro en el Centro de la ciudad de Vitéria-ES.
Se considera, de esa forma, la actividad practicada, la poblacion que la practica y el
papel del medio construido. Los ambulantes que ocupan el espacio en cuestion se
insertan actualmente en una zona de diversidad que demuestra caracteristicas de un
espacio que crecientemente se esta volviendo opaco con tendencias a la
especializaciébn desencadenando serios prejuicios para los ambulantes que alli
actuan.

Palabras clave: Economia Urbana. Espacio urbano. Comercio al por menor.

Introducéao

Na década de 1960 Milton Santos (1965) ja considerava certas especificidades
dos paises subdesenvolvidos e no inicio da década de 1970, aprofundando
progressivamente seu trabalho, propde a teoria dos Dois Circuitos da Economia
Urbana dos Paises Subdesenvolvidos (2008, [1971, 1975, 1979]).

Essa tese de desenvolvimento econdmico em sua dimensao espacial contempla
dois circuitos da economia urbana dos paises subdesenvolvidos: superior e inferior,
onde “Cada circuito se define por: 1) o conjunto das atividades realizadas em certo
contexto; 2) o setor da populacdo que se liga a ele essencialmente pela atividade e
pelo consumo”. (SANTOS, 2008, p.42)

As diferencas fundamentais entre os dois circuitos séo referentes a tecnologia e
a organizacdo, mas o fator capital também se mostra determinante para a andlise do
sistema. A renda, que define uma hierarquizacdo das atividades e,
consequentemente, da sociedade em classes, determina, também, a seletividade dos
espacos de maneira que as atividades caracteristicas do circuito superior sédo
privilegiadas em detrimento daquelas caracteristicas do circuito inferior.

A organizacdo do espaco pelos dois circuitos compreende: 1) as atividades
capazes de uma macroorganizacdo do espaco; 2) as atividades incapazes de
uma macroorganizacao do espaco.

O Estado e as atividades do circuito moderno, em particular os monopalios e
as firmas multinacionais, constituem o0s dados essenciais da
macroorganiza¢cdo do espaco. As atividades do circuito inferior tem seu
alcance limitado a espacos mais restritos. (SANTOS, 2008, p.277).

Dessa forma, o circuito superior caracterizaria e predominaria nos espagos
luminosos, enquanto o circuito inferior, nos espagos opacos da cidade. Salientando
que h& predominio e ndo exclusividade na ocupacéo do espaco urbano.
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Enquanto as areas luminosas sdo o teatro da acdo dos vetores da
modernidade globalizadora, as fragdes urbanas que envelhecem [as areas
opacas] podem ser operadas sem maior submisséo a tais nexos, escapando
a regulacdo direta dos atores econdmicos e sociais hegemonicos. (SANTOS,
2014, p.308).

Apreende-se, dessa forma, que os circuitos e suas manifestacdes territoriais
representam relagcdes de dominacéo global e de organizagéo local que se manifestam
determinando os modos de uso dos espacos da cidade.

Todavia, em face as mudancas ocorridas desde a década de 1970 até o periodo
técnico-cientifico-informacional atual da globalizacdo € possivel citar muitos autores
gue continuaram o legado de Santos e empreenderam estudos acrescentando novas
variaveis e olhares a referida teoria. Silveira (2004, 2011, 2014, 2015, 2015b, 2016)
empreende estudos sobre o tema e sua pertinéncia considerando, em Silveira (2015)
e de acordo com Santos (2008), que € inerente aos circuitos 0 movimento constante,
ou seja, a adaptacdo as sucessivas moderniza¢cdes que surgem com 0 tempo e se
instalam no territério conformando mudancas ndo apenas nas variaveis de analise,
entre elas principalmente tecnologia, capital e organizacdo mas, na relagédo e nos
limites dos circuitos.

Considerando a natureza relacional dos circuitos, Silveira (2016) afirma que se
amplia a distancia entre os niveis de tecnologia, capital e organizacdo. Também se
ampliam os nexos mesclando economia e cultura e a dependéncia vista,
principalmente, na necessidade que o circuito inferior possui de acesso ao crédito.
Ocorre, entdo, a reformulacdo dos limites que separam 0s circuitos com a
diversificacdo, segmentacao e interpenetracdo dos modos da producéao, trabalho e
consumo.

A organizacao do espaco passa ainda pela interdependéncia dos eventos e pelo
acontecer solidario que se divide em acontecer hierarquico, complementar e
homologo. O acontecer hierarquico ocorre, por exemplo, nos casos das revitalizacdes
e projetos de recuperacédo de areas antes ndo visadas ou abandonadas pelo mercado
imobiliario, pelo crescimento das franquias e das zonas de especializacdo de outlets?
de grandes marcas que tém como légica de funcionamento a difusdo de marcas
globais e a captura de mais capital para um circuito superior capilarizado pelo territorio.
Esse acontecer como o nome indica € hierarquico e expulsa do territério os nao
adaptados.

Os aconteceres complementar e homélogo aparecem nos casos do comércio de
rua variado e com foco em publicos distintos que dividem espagos contiguos. A
complementariedade seria ndo apenas menos danosa ao circuito inferior mas,
também, necessaria a sua sobrevivéncia visto que a disputa pelo territério é
geralmente vencida pela for¢a de rearranjo que pertence ao circuito superior.

2*ling] s.m. 1. COM. Centro comercial ndo luxuoso, cujas mercadorias sdo comerciadas a pregos
mais baixos, em geral diretamente do produtor ao consumidor”. (HOUAISS, 2009, p.1405)
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Em sintese, a cidade surge como um espaco dividido e compartilhado por
agentes de todos os niveis de capital, tecnologia e organizagao. Ao longo do
tempo aumentam as interdependéncias e subordinac¢fes, pois 0 crescimento
do consumo e seus nexos financeiros nas grandes empresas significa a
diminuicdo das oportunidades de produzir e vender no circuito inferior e, como
corolario, advém o endividamento. Uma vez mais o circuito superior reforca
sua capacidade de organizar o territorio e o circuito inferior revela, sobretudo
pelo comércio, a sobrevivéncia da maior parte da populacdo. (SILVEIRA,
2014, p.90, traducdo nossa).

Silveira (2004, 2015b, 2014) e Montenegro (2006, 2011) contribuem ainda para
a analise do papel do meio construido.

[...] a cidade ndo é somente uma soma de partes, nem somente um sistema
de objetos, mas o conjunto da base material e da vida que a anima. Em outras
palavras, a cidade sera vista como um meio construido (uma determinada
materialidade, ou seja, pontos, linhas e manchas, contiguas ou ndo) e como
um grande mercado (um conjunto de atividades realizadas em certo contexto
e pelo setor da populagdo associado pela atividade e pelo consumo).
(SILVEIRA, 2004, p.2, traducdo nossa.)

Silveira (2014) considera

[...] @ metrépole como um grande meio construido e como um grande
mercado, com a mediacdo fundamental dos diversos niveis do Estado.
Segundo a capacidade de pagar pela localiza¢do e de adaptacdo as normas
vigentes, 0s agentes ocupam certas por¢des do meio construido. [...] Dai as
migracdes das firmas menos capitalizadas e a reorganizacdo incessante das
centralidades urbanas”. (SILVEIRA, 2015b, p.79-80, tradugdo nossa, grifo
No0sso.)

Nesse sentido, Montenegro (2006) afirma que a deterioracdo dos espacos
convida a realizacdo de trabalhos ndo hegemoénicos e que a concentracdo de
modernizacdes em certos pontos selecionados do espaco urbano engendra a
obsolescéncia prematura de outros. Trata-se do processo dialético que torna alguns
espagos opacos enquanto outros se tornam iluminados. Nos espacos opacos o
circuito inferior encontra possibilidades de resistir e se expandir ao mesmo tempo que
se beneficia da infraestrutura ja existente.

Considerando ainda as caracteristicas do meio construido Silveira (2014) faz
distincdo entre areas de diversidade e de especializacdo. Enquanto estas apresentam
um leque limitado de atividades ocorrendo em apenas um dos circuitos espaciais de
producéo, aquelas apresentam diversas atividades que se dao em diversos circuitos
espaciais.

O recorte empirico proposto e analisado a seguir considera as caracteristicas da
globalizac&o sentidas no local focando no circuito inferior e nos espagos opacos ou
gue vem se tornando opacos na cidade. A analise empirica é proposta para uma area
de diversidade e compreende a utilizagédo e as caracteristicas do meio construido.

Portanto, o objetivo geral é analisar a ocupacéo do espaco urbano em Vitoria
através da teoria dos Dois Circuitos da Economia Urbana dos Paises
Subdesenvolvidos considerando as atividades desenvolvidas por determinado nicho
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do circuito inferior — os ambulantes —, assim como as caracteristicas da populacao
que as desenvolve considerando, também, o papel do meio construido restrito ao
largo em frente a Praga Oito de Setembro na Avenida Jerénimo Monteiro no bairro
Centro na cidade de Vitoria-ES e ao seu entorno imediato.

A principal hipotese levantada e simultaneamente o principal problema
identificado é que os ambulantes que ocupam o0 espaco em questao inserem-se,
atualmente, numa zona de diversidade conforme Silveira (2014) que encontra-se em
processo crescente de opacidade, e que, futuramente, tende a tornar-se uma zona de
especializacdo ocupada por segmentos especificos representantes, principalmente,
do circuito superior e superior marginal. Dessa maneira desencadeiam-se sérios
prejuizos para o circuito inferior que possui como caracteristica inerente a
vulnerabilidade a organizacéo do espaco promovida pelos demais agentes do circuito
superior e do Estado. A expulsdo do meio desse circuito mais vulneravel seria uma
das consequéncias desse poder de organizacao.

1. Metodologia

O trabalho divide-se, basicamente, em duas partes: revisdo bibliografica e
pesquisa de campo, sendo que a base epistemoldgica esta em Milton Santos (2008,
2014) com contribuicdo, especialmente, de Silveira (2004, 2011, 2014, 2015, 2015Db,
2016) e Montenegro (2006, 2011).

Para a pesquisa empirica considerou-se a definicdo e o quadro de caracteristicas
dos Dois Circuitos da Economia Urbana dos Paises Subdesenvolvidos proposto em
Santos (2008) e complementado, principalmente, por conceitos propostos em Santos
(2014).

Montenegro (2006) contribui de forma especial na elaboracéo e aperfeicoamento
do questionario de pesquisa quantitativa e qualitativa composto de 39 perguntas
abertas e fechadas aplicado aos ambulantes estabelecidos no largo em frente a Praca
Oito de Setembro na Avenida Jerdnimo Monteiro no Centro da cidade de Vitoria-ES.
Do universo de aproximadamente 13 a 15 ambulantes identificados atuando no local
na semana de aplicacdo do questionario, 10 se propuseram a responde-lo.

Visitas a campo foram realizadas utilizando-se das flaneries de Baudelaire
(1996) e Benjamin (1995) gerando como produto descricdes do meio, fotografias e
mapas que auxiliaram no aprofundamento das analises e na constatacéo de cenérios
nao descritos pelas fontes secundarias acessadas como paginas da web, institutos de
pesquisa, bibliotecas, 6rgaos e reparticdes publicas.

2. Resultados

Este trabalho buscou compreender a dindmica de parte do circuito inferior na
cidade de Vitoria tomando como recorte um espaco de importancia histérica
fundacional e cultural da cidade. Examinar sua ocupacao e o setor da populacdo que
0 ocupa pela atividade que exerce identificando que, em certa medida, ha a tendéncia
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gue 0 espago torne-se crescentemente opaco com implicacbes para a vida e o
trabalho dos ambulantes que ali atuam, alguns, inclusive, ha mais de uma geracao.

Conclui-se, portanto, que o crescimento da opacidade vem ocorrendo em um
meio que possui caracteristicas muito singulares. O Centro da cidade, ao passo que
é centro fundacional de uma capital inserida na globalizacdo como elo de ligacéo entre
cidades locais e metropoles mundiais por meio do circuito superior, encontra-se em
um periodo onde h& deslocamento do interesse privado e publico para areas de
expansao posteriores a sua fundagcéo. Em certa medida a tendéncia a tornar-se opaco
tem inicio com esse processo de deslocamento e a posterior subutilizacdo do meio
edificado.

Atualmente, pode-se dizer que o Centro se caracteriza como uma éarea de
diversidade visto a variedade de atividades que possui entretanto, o crescimento dos
segmentos bancério e financeiro e da economia criativa se ddo em um sitio com
grandes restricdes de uso pelo carater turistico e cultural de interesse de preservacao
do patrim6nio edificado que abriga. A tendéncia € que, desse modo, 0 espaco se torne
de especializacdo engendrando a expulsdo do circuito inferior que, atualmente, o
ocupa.

Com tantos aconteceres solidarios ocorrendo, hierarquicos, complementares e
homologos, os ambulantes, ja identificados no espaco desde a sua fundacéo, ficam a
mercé das forcas de rearranjo do territorio pertencentes ao circuito superior.

Se, em um primeiro momento, a degradacdo, a queda do dinamismo e o
abandono do meio edificado permitem caracterizar o referido espago como opaco
permitem, também, o acesso facilitado do circuito inferior ao mesmo. Todavia, em um
segundo momento, interesses especulativos e o0 retorno do circuito superior
representado por segmentos especificos da economia podem levar a formacéo de
areas de especializacdo onde a economia criativa, os bancos e financeiras podem vir
a ser motores da expulsdo do circuito inferior.

Recuperar o meio construido com propostas de revitalizacdo do patriménio
histérico edificado pode causar o mesmo efeito, segundo Silveira (2016).

3. Na Avenida Jerénimo Monteiro um espaco opaco ocupado pelos
ambulantes

Apesar da presenca pulverizada de ambulantes em todo o bairro Centro é na
Avenida Jerdnimo Monteiro no largo em frente a Praca Oito de Setembro que se
identifica a maior aglomeracdo dos mesmos.

Santos (2008) coloca que os Circuitos sé@o definidos pelo conjunto de atividades
realizadas em certo contexto e pelo setor da populagéo que se liga a esse conjunto
de atividades, seja pela propria atividade, seja pelo consumo. Dessa maneira a analise
pode ser desmembrada em categorias: atividade e setor da populacao acrescentando-
se a essas 0 meio construido de suma importancia conforme colocam Silveira (2004,
2015b, 2014) e Montenegro (2006, 2011).
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3.1. O setor da populagéo

O setor da populacao que se liga a atividade pela producéo ou pelo fornecimento
de mercadorias e servicos é composto 90% por homens com média de idade de 53
anos, chefes de familia e Unicos provedores de renda domiciliar. 80% proveem
sozinhos o sustento da familia alegando que a renda do comércio ambulante é
suficiente e que o fato dos filhos, j& adultos e com familia prépria formada, ndo serem
mais dependentes dos pais contribui para o fechamento do orcamento mensal.

80% identificam e denominam a propria atividade como ambulante, o que condiz
com a nomenclatura utilizada pela Prefeitura Municipal de Vitéria (PMV)3. 10% se
identificam como microempreendedores (MEI)* todavia, 40% do total de entrevistados
se constitui MEI, efetivamente. Apesar da crescente formalizacéo considera-se que 0
incentivo a mesma nao, necessariamente, coincide com melhorias nas condi¢des
trabalhistas ou aumento de renda.

Quanto a populacdo que se liga a atividade pelo consumo dos produtos e
servicos, conforme informacdo dos ambulantes, sdo, geralmente, aqueles que
trabalham ou utilizam os pontos de 6nibus das imediacdes. Apesar da existéncia de
alguns edificios residenciais nas quadras contiguas os moradores locais ndo foram
mencionados como consumidores tipicos.

3 Considera-se vendedor ambulante, ou expressdes sindnimas, a pessoa fisica que exerce atividade
licita e geradora de renda, individualmente, de venda a varejo de mercadorias, de forma itinerante, por
conta propria, realizada em vias e logradouros publicos, desde que em mobiliario ou equipamento
removivel. (art 227 pardgrafo 1 do Decreto Municipal 11.975/04, grifo nosso.)

Segundo Pamplona:

“A expressao ‘ambulante’ designa trabalhador normalmente autoempregado que vende diretamente ao
consumidor (varejo) produtos diversos (normalmente miudezas e mercadorias de mais baixo valor), ou
presta servigos (normalmente de alimentagéo), em vias e logradouros publicos (ruas, calcadas, pracas,
jardins, etc.), fora de lojas, em postos, fixos ou moveis, ou de forma itinerante levando sua mercadoria
junto ao corpo, com ou sem permissao oficial.” (PAMPLONA, 2013, p.230)

Dantas (2005) utiliza-se de Braudel para defini-los:

“Os ambulantes ou bufarinheiros sao mercadores, geralmente miseraveis, que ‘transportam ao
pescogo’ ou simplesmente as costas, mercadorias modestissimas. No entanto nao deixam de constituir
relativamente as trocas uma massa de manobra aprecidvel. Preenchem nas proprias cidades, e mais
ainda nas vilas e nas aldeias, os vazios das redes vulgares de abastecimento.” (BRAUDEL, apud
DANTAS, 2005, p.2)

Considera-se, dessa forma, as definicbes colocadas por Pamplona (2013) e Dantas (2005) como
condizentes com a anunciada pela administragdo publica municipal de Vitéria e sindnimas entre os
termos comerciante e cameld de acordo com o Houaiss (2009).

4 Trata-se de trabalhadores autbnomos com receita bruta de até 60 mil reais por ano inclusos em mais
de 480 atividades permitidas com no maximo um empregado contratado. O processo de abertura da
empresa € facilitado pelo acesso online e o alvara de licenca e funcionamento provisério da
microempresa é gratuito e posteriormente tornado definitivo junto & Prefeitura Municipal. A contribuig&do
mensal em 2017 variou de R$ 47,85 a R$ 52,85 dependendo do tipo de negécio de acordo com dados
do endereco eletrdnico do Sebrae.
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3.2. A atividade

Foram identificados, aproximadamente, 13 a 15 pontos de comércio e/ou servico
ambulante que ocorre, geralmente, do inicio da manha ao final da tarde durante os
dias Uteis. A noite, nos finais de semana e feriados a atividade dos ambulantes é
praticamente nula.

O comércio é caracterizado pela venda de objetos adquiridos no varejo na
Regido Metropolitana da Grande Vitéria (RMGV), S&o Paulo, Rio de Janeiro ou Minas
Gerais sendo mais vendidos artigos diversos para o lar, acessorios e cabos para
celular e informatica, 6culos escuros, relégios e bolsas. Entre os poucos alimentos
estdo um carrinho de 4gua de coco e uma bicicleta com doces e roscas caseiras.

Dessa forma, predomina o comércio de produtos ndo artesanais que tem como
principal caracteristica a ilegalidade das imitacbes de marcas registradas e
falsificacoes provenientes “da China”, “do Paraguai”, etc.

Gustavo Lins Ribeiro (2010) levanta um complexo debate considerando os
termos licito/ilicito, legal/ilegal que unidos geram como produto o termo (i)licito e
prop6e uma “globalizacdo popular™ realizada por “gente do povo” que pratica
atividades legalmente banidas — ou ilegais — mas socialmente licitas — ou aceitas pela
sociedade.

Diante das dificuldades de encontrar solugBes universais para as
contradicbes existentes entre o par legallilegal e o par licito/ilicito,
especialmente no ambito transnacional que atravessa as leis emolduradas
pelos Estados-nacéo, Abraham e Van Schendel constroem uma nog¢éo que,
em ultima instancia, tem sua definicdo determinada pelos cruzamentos entre
o licito e o ilegal e entre o ilicito e o legal: o (ilicito. Interessam-se
especialmente pelo cruzamento entre o licito e o ilegal que cria um espaco
onde o (i)licito significa atividades “legalmente banidas mas socialmente
sancionadas e protegidas” (idem, p.22), como, acrescento, aquelas que
animam a globaliza¢éo popular, isto € as atividades dos “sacoleiros” e dos

5 Ribeiro (2010) coloca que: “Parte da definicdo de globalizacdo popular refere-se a participacdo de
agentes sociais que, em geral, ndo séo considerados nas andlises sobre globaliza¢do ou, quando séo,
figuram apenas como migrantes, ou ‘transmigrantes’. Na maioria das vezes, ndo se leva em
consideragdo a existéncia de um sistema mais amplo, de escala global, cujas amplitudes e
interconexdes varias podem ser estudadas. Os agentes sociais que me interessam séo, para dizer de
maneira simples e direta, gente do povo. Existe uma globaliza¢éo econémica ndo hegeménica formada
por mercados populares e fluxos de comércio que sédo, em grande medida, animados por gente do povo
e nao por representantes das elites. Uso o adjetivo popular de forma analoga a Néstor Garcia Canclini,
em seu classico As culturas populares no capitalismo (1982). Parafraseando a Garcia Canclini, posso
dizer que as globalizagbes populares, mais do que a globaliza¢do popular, ‘se configuram por meio de
um processo de apropriagao desigual dos bens econémicos e culturais’ do mundo globalizado por parte
dos ‘setores subalternos’ (1982, p.62). Tais processos ‘séo realizados pelo povo, que compartilha as
condicdes gerais de producéo, circulacdo e consumo de sistema em que vive [...] a0 mesmo tempo em
que prové suas proprias estruturas’ (idem, ibidem). Ha tanto uma interpenetracdo como uma interagao
conflitiva entre o popular e o hegeménico (idem, p.63).

Os mercados, os fluxos e as redes de comércio da globalizacdo popular fazem parte do sistema nao
hegeménico. Em geral, suas atividades s&o consideradas ilegais, ‘contrabando’.” (RIBERIRO, 2010, p.
22-23).
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mercados populares de superlogomarcas e gadgets globais. Em muitos
contextos, o “socialmente licito” domina o “formalmente ilegal’. (ABRAHAM,
Itty; SCHENDEL, Willem Van, apud RIBEIRO, 2010, p.26. grifo nosso.)

Em referencia a procedéncia dos produtos, remetendo aos termos “da China”®
ou “do Paraguai”, Ribeiro (2010) coloca que

[...] o sistema esta formado por uma rede intrincada de nés, que sao pontos
de interconexao entre vendedores e compradores [...] como os localizados
em Dubai, nos Emirados Arabes Unidos, abastecendo diversos paises
europeus, [..] Foz do Iguagu — Brasil/Ciudad del Este — Paraguai. [...]
megacentros de alcance nacional, como a Rua 25 de Margo, em S&o Paulo,
e Tepito, na Cidade do México. [...] Ha ainda importantes centros de atuagéo
regional ou local como, na Colémbia, os San Andresitos [...]; no Brasil, as
Feiras do Paraguai em Caruaru, [...], Brasilia [...], Rio de Janeiro [...], Belo
Horizonte [...], China Town, em Nova York, e o famoso Mercado da Seda (Xiu
Shui), em Pequim. (RIBEIRO, 2010, p.30, 31)

Se féssemos comecar por onde as mercadorias sao produzidas, centros
fundamentais do sistema encontram-se na Asia, em lugares com Taiwan,
Coréia do Sul, Singapura, Malasia e, em especial, China. (RIBEIRO, 2010,
p.33)

Esse fluxo global exposto pelo autor se liga apenas indiretamente aos
ambulantes do recorte estudado uma vez que as rotas mencionadas na aquisicdo das
mercadorias sd0 nacionais, como mencionado anteriormente, Sdo Paulo, Rio de
Janeiro ou Minas Gerais e locais, como a propria RMGV.

Os fluxos da “globalizagdo popular” ou “globalizagcdo econémica de baixo para
cima” corroboram a visdo de Santos (2008) de que o circuito inferior € um escape e
um meio de vida para os desprovidos quando afirma-se que “elas [as globalizagdes
popular ou econdmica de baixo para cima] abrem caminho para a mobilidade
ascendente ou para a possibilidade de sobrevivéncia em economias nacionais e
globais que ndo sdo capazes de prover pleno emprego a todos cidadaos.” (RIBEIRO,
2010, p.29). Logo, apesar de tratar-se de (i)licito, o comércio pode ser dito como
socialmente aceito e provedor de sustento para parcela da populacao que nao dispde
de outras opcgdes.

Analisando as caracteristicas dos Circuitos da Economia Urbana ponto a ponto
conforme quadro proposto por Santos (2008) e considerando apenas o recorte
proposto do espaco e do circuito inferior foi possivel apreender que:

Quanto as tecnologias modernas, inclusive aquelas ligadas a informacéo,
observou-se pouco uso e foco quase exclusivamente no trabalho intensivo. Alguns

6 E importante colocar que a China atua com grande forca em ambos os sistemas: hegemonico e n&o
hegeménico. Ao mesmo tempo que se fala da maior economia do mundo atuando em uma Nova Rota
da Seda aludindo ao comércio milenar que, no passado, ligava a Europa ao Extremo Oriente e que,
atualmente, resurge como projeto de fortes investimentos em infraestrutura ligando diversos paises
envolvidos em escala global, também, é difundida a forca de atuacédo do Pais em fornecer produtos
“falsificados” na mesma escala.
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ambulantes ndo usavam nem mesmo o celular para chamadas de voz alegando a
dispensabilidade do semovente, entretanto, quanto ao acesso a maquinas de cartao
de crédito e débito pode-se dizer que 50% dos ambulantes entrevistados utilizam esse
recurso.

Quanto a organizacdo pode-se concluir que € minima. Envolve os horarios de
inicio e fim de expediente que, a priori, sGo cumpridos mas, ndo com rigidez, existindo
uma autonomia do trabalhador quanto a frequéncia no ponto de venda. Se é
necessario faltar algum dia ele o faz. Outra forma de organizacao refere-se a compra
das mercadorias que ocorre mensal ou semanalmente e é baseada naquilo que tem
mais saida e que pela experiéncia do ambulante pode agradar ao consumidor. Fator
mencionado e que pode ser visto como organiza¢cdo e uso do espaco € a utilizacdo
da estrutura fisica principalmente de banheiros das lojas do entorno num regime de
parcerias entre os lojistas e os ambulantes e, também, entre os proprios ambulantes
no sentido de que, quando ha necessidade de se ausentar, o dono da barraca mais
proxima cuida dos clientes e das mercadorias do vizinho.

Pode-se afirmar, portanto, uma organizacdo primitiva uma vez que 0s proprios
ambulantes afirmam ndo manter registros de caixa, de funcionarios — quando existem
— ou de mercadorias, tomando as principais providencias ou medidas para o bom
andamento do negdcio contingencialmente.

O capital inicial, em geral, € minimo e posteriormente h& pequenos ou quase
nulos reinvestimentos. 40% dos ambulantes mencionaram que ja fizeram
empréstimos com a finalidade de expandir os negocios mas, que nao viram vantagem
em faze-los. O montante retirado das vendas € suficiente apenas para repor as
mercadorias expostas e fazer as despesas pessoais e familiares.

As barracas sdo, em sua maioria, de um unico dono, que trabalha sozinho, sem
empregar terceiros ou mesmo familiares. Quando ocorre a necessidade de delegar
funcdes as mesmas sao temporarias e realizadas por parentes proximos, geralmente,
sem contrapartida. Todos sdo autbnomos e 40% sdo microempreendedores
cadastrados. Apenas um ambulante alega que emprega um funcionario com carteira
assinada tratando-se, nesse caso, da prépria esposa.

30% mencionaram possuir estoque de mercadorias e 90% relatam o uso de
depositos alugados nas imediacfes usados para armazenamento das mercadorias
gue sao guardadas todo final de tarde e retiradas no inicio das manhas.

Quanto aos precos dos produtos, além de negocidveis com os clientes é
necessario que sejam competitivos entre os proprios expositores considerando que
muitos oferecem os mesmos produtos. Os valores sdo em sua maioria pagos em
dinheiro com a possibilidade de pagamento em cartdo de débito e crédito. Pelo menos
60% dos ambulantes entrevistados aceitam a venda fiado.

O acesso ao crédito bancario para iniciar ou manter o negécio € pouco relatado,
0 que se percebe é a ajuda entre membros da familia e amigos. Algumas barracas
foram passadas de pai para filho de forma que todo o investimento, mesmo que
pequeno, ja estava feito tratando-se apenas que entrar com mao de obra. Um
ambulante especifico aprendeu a producédo de alimentos caseiros com um amigo e
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vende a pequena producdo em uma bicicleta. Em certos casos alguns familiares
podem ajudar financeiramente, em outros nem essa possibilidade é viavel.

Quanto ao lucro, os ambulantes relatam que apenas adquirindo as mercadorias
no atacado é possivel obter um pequeno lucro que nao permite margem de
reinvestimentos no negocio. Trata-se de um montante que permite apenas a reposi¢ao
das mercadorias e a subsisténcia pessoal e familiar.

Quando se trata da relacdo com a clientela, os negocios séo feitos diretamente
entre os consumidores e os ambulantes donos dos pontos de venda. A proximidade
com as lojas do entorno permite a recorréncia de alguns clientes mas, em geral, nédo
existe uma fidelizacdo. O ponto de 6nibus do local auxilia no volume e na rotatividade
da clientela todavia, os ambulantes afirmam que os clientes mais comuns sdo aqueles
gue trabalham no entorno.

Os custos do negdcio envolvem, minimamente, o proprio transporte dos
ambulantes dos bairros de residéncia, eventuais reparos nas barracas expositoras e
o0 aluguel de um depdsito nas proximidades. Salvo os custos iniciais com o alvara de
autorizacdo para comércio ambulante, ndo ha custos com taxas de servicos publicos,
encargos ou impostos e como muitas barracas foram passadas de pai pra filho os
custos iniciais do negécio também podem ser considerados minimos.

Relativo a publicidade, percebeu-se que apenas 20% das barracas expositoras
eram identificadas com placas ou inscricdes na lona de cobertura, alguns ambulantes
usavam camisas com o nome do negdcio e um mencionou que distribuia cartdes de
visita aos consumidores.

Percebeu-se a reutilizacdo da estrutura das barracas expositoras e de objetos
como bancos e cadeiras, por exemplo. Estruturas e objetos que ja demonstravam
desgaste mas, que remendados e reaproveitados ainda estavam em uso.

Para o overhead capital ou capital fixo, percebeu-se que ndo ha a necessidade
ou a possibilidade de manté-lo uma vez que a variacdo das vendas é contingencial e
0s custos do negdcio sao minimos.

N&o foram identificados, por parte dos ambulantes, incentivos diretos das
esferas do governo, assim como nao se identificou dependéncia direta do exterior.
Entretanto, mesmo que nédo haja dependéncia direta do exterior e sim de cidades
nacionais, principalmente na aquisicdo de mercadorias, sabe-se, de acordo com
Ribeiro (2010), que se trata do mercado global da “globalizacédo popular”.

A partir das observagbes da dinamica dos ambulantes constata-se o
enguadramento nas caracteristicas de Santos (2008) para o circuito inferior e percebe-
se algumas contrarracionalidades’ desse tipo de comércio e/ou servigos. Apesar das

7 Ante a racionalidade dominante, desejosa de tudo conquistar, pode-se, de um ponto de vista dos
atores nao beneficiados, falar de irracionalidade, isto €, de producéo deliberada de situagdes nédo
razoaveis. Objetivamente, pode-se dizer também que, a partir dessa racionalidade hegemadnica,
instalam-se paralelamente contrarracionalidades. Essas contrarracionalidades se localizam, de um
ponto de vista social, entre os pobres, os migrantes, os excluidos, as minorias; de um ponto de vista
econdmico, entre as atividades marginais, tradicional ou recentemente marginalizadas; e, de um ponto
de vista geografico, nas areas menos modernas e mais ‘opacas’, tornadas irracionais para usos
hegemadnicos. Todas essas situacdes se definem pela sua incapacidade de subordinagdo completa as
racionalidades dominantes, ja que nao dispdem dos meios para ter acesso a modernidade material
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contrarracionalidades caracterizarem-se como uma forma — muitas vezes criativa — de

insercao no mercado, todavia, sdo, também, limitacées que impedem a ascensao ao
circuito superior marginal ou superior ou, simplesmente, melhorias das condi¢cdes de

vida.

Os dados acima podem ser vistos resumidamente na Tabela 1, abaixo:

Tabela 1 - Circuito Inferior na Jerbnimo Monteiro

(continua)

Circuito Inferior conforme

Santos (2008)

Circuito Inferior observado no
recorte empirico da Avenida
Jerdbnimo Monteiro

Tecnologia Trabalho intensivo Uso irrisorio de tecnologia
Trabalho intensivo
Organizacado Primitiva Primitiva
Capitais Reduzido Reduzidos
Emprego Reduzidos Reduzidos
Assalariado Nao-obrigatorio Reduzido. Ndo-obrigatério
Estoques Pequena quantidade Pequena quantidade de estoque.
Trata-se, na grande maioria, apenas
da utilizagdo de depositos para as
mercadorias expostas
Precos Submetidos a discusséo Submetidos a discussdo com os
clientes havendo competicéo entre
0s ambulantes
Crédito Pessoal Pessoal
nao institucional nao institucional
Margem de lucro Elevada por unidade, mas | Pequena
pequena em relacdo ao volume de
negocio
RelagBes com  a | Diretas, personalizadas Diretas
clientela personalizadas
Custos fixos Despreziveis Despreziveis
Publicidade Nula Existente mas, muito pequena
Circuito Inferior  conforme | Circuito Inferior observado no

Santos (2008)

recorte empirico da Avenida
Jerbnimo Monteiro

Reutilizacdo dos bens

Frequente

Frequente

Overhead capital

Dispensavel

Dispensavel

Ajuda governamental

Nula ou quase nula

Nula ou quase nula

Dependéncia direta
do exterior

Reduzida ou nula

N&o identificado por parte dos
ambulantes mas, existente mesmo
gue indiretamente

Fonte: Elaboracao propria com base em trabalho de campo e (SANTOS, 2008, p.44)

contemporanea. Essa experiéncia de escassez é a base de uma adaptacdo criadora a realidade
existente. O que muitos consideram, adjetivamente, como ‘irracionalidade’ e, dialeticamente, como
‘contrarracionalidade’, constitui, na verdade, e substancialmente, outras formas de racionalidade,
racionalidades paralelas, divergentes e convergentes ao mesmo tempo. (SANTOS, 2014, p.309. grifo
nosso).
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N&o é possivel, de acordo com as caracteristicas do capitalismo atual tornar o
comércio desses ambulantes competitivo uma vez que lhes falta as ferramentas
bésicas do periodo técnico-cientifico-informacional da globalizacdo quais sejam
acesso a tecnologia, capital e organizacdo. Observou-se que as caracteristicas
principais dos circuitos da economia, conforme Santos (2008), sdo muito estanques
para esse recorte, especificamente, e corroborando a visdo de Silveira (2016), &
possivel perceber que se amplia a distancia entre os niveis de tecnologia, capital e
organizacao. Falta-lhes o acesso a tecnologia basica — principalmente da informacao
— necessaria para que um negoécio possa se desenvolver. O trabalho realmente
precisa ser intensivo. Falta-lhes capital inicial e de giro que permitiria reinvestimentos
e acesso, inclusive, a tecnologia, assim como falta organizagdo para o acumulo.

Inserido no sistema global e necessario a sobrevivéncia do mesmo exatamente
por se tratar de uma relacdo sistémica complementar e dialética, trata-se de um
circuito grande no nimero de vidas que abarca, inchado em oposicdo a diminuicao e
a concentracdo de renda que ocorre no circuito superior, extremamente fragil visto
sua submissdo as decisdes impostas pelos poderes hegemdnicos entretanto,
simultaneamente, resistente quando se considera sua capacidade de reinventar-se
sob as condi¢des impostas por esse mesmo sistema.

3.3. Oespaco

Silveira (2004, 2015b, 2014) e Montenegro (2006, 2011) propdem em seus
estudos a importancia da analise do meio construido para a compreensao da cidade
como um conjunto coerente. Silveira (2015b) afirma que esse conjunto seria formado
pela base material e a vida que a anima, ou seja, 0 meio construido e o grande
mercado que se desenrola nesse meio. Quando se fala do territorio usado, sinbnimo
do espaco habitado, fala-se, também, do papel do meio construido.

Definida a quadra foco da analise, usou-se das flaneries de Baudelaire (1996) e
Benjamin (1995) para imerséo no meio. Estendendo as flaneries as quadras contiguas
intentou-se levantar o uso das edificagdes e a dinamica nas ruas, avenidas e calcadas.
A analise foi assim dividida em duas partes sendo que a primeira trata do recorte
empirico em si, complementada pela segunda que trata das quadras contiguas.

3.3.1. O recorte empirico

O espaco utilizado pelos ambulantes limita-se, quase que exclusivamente, as
calcadas do largo indicado no Mapa 1, abaixo, salvo no caso de parcerias amigaveis
com os lojistas para a utilizagcdo dos banheiros das lojas conforme relataram os
préprios ambulantes.

O conjunto edificado que faz frente para a Avenida Jerdnimo Monteiro é
predominantemente de interesse de preservacao e de uso comercial e de servi¢cos
conforme dados da PMV e levantamento nas flaneries. Constatou-se, todavia, a
subutilizacdo do conjunto que possui, em sua maioria, apenas 0 pavimento térreo
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ocupado. Quando se faz uso dos pavimentos superiores, geralmente € como depdsito,
conforme informado pelos ambulante.

USO DAS EDIFICAGOES:

AVENIDA JERONIMO MONTEIRO
RUA DA ALFANDEGA

RUA LUIZ ANTONIO

SAPATARIA ATOMICA

TERREO LOJA D+ E PAV. SUPERIOR

EDIFICACAO FECHADA

FARMACIA AVENIDA

EDIFICAGAO FECHADA
7/, 1USO COMERCIAL E DE SERVICO
INTERESSE DE PRESERVACAO PRACA OITO DE SETEMBRO

CALCADAS E RUAS PARA PEDESTRES

RUA JOAO AGUIRRE

Mapa 1: Recorte empirico

Em reportagem de 23 de agosto de 2017 o jornal Gazeta Online denunciou
reformas irregulares no Edificio José Bernardino onde funcionava o antigo Banco
Real. Atualmente o edificio encontra-se fechado. De acordo com Freitas; Campos e
Almeida (2002) o Edificio Pan-Americano, que nao faz parte do conjunto edificado do
recorte empirico mas, tem fachada lateral para a Rua Jodo Aguirre, onde atualmente
no térreo funciona a Casas Bahia, encontrava-se, ja no inicio dos anos 2000,
subutilizado.

Entre o comércio que ocorre nos edificios encontra-se uma lanchonete e uma
farmécia, uma loja de bijuterias, de eletrodomésticos e eletrénicos e lojas de roupas,
bolsas e calcados populares. Na fachada posterior, na rua Duque de Caxias, foram
identificados alguns depositos, outra lanchonete e lojas de roupas e uma edificacéo
fechada.

Como nos edificios da quadra predomina o uso comercial no pavimento térreo e
depdsitos nos demais e nas quadras vizinhas ha poucos edificios residenciais,
predominando o uso comercial e de servigos, o consumidor tipico que frequenta o
espaco, conforme informacdo dos ambulantes, sdo os préprios comerciantes e
funcionarios das agéncias bancérias das imedia¢gfes além, daqueles que estdo de
passagem visto o grande fluxo de pedestres e veiculos motorizados que a Avenida
Jerdnimo Monteiro recebe.

Quanto a infraestrutura e equipamentos urbanos, considerando que esses
trabalhadores usam a calgada como ponto de trabalho, ha iluminacéo, coletores de
lixo e energia. As calcadas, em pedra portuguesa, estdo em bom estado e nas
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flaneries foi possivel perceber ainda a presenca do policiamento apesar da
adverténcia, por parte de alguns ambulantes e lojistas, sobre a inseguranca
relacionada a pequenos furtos.

3.3.2. As quadras contiguas

As quadras contiguas ao recorte empirico apresentam predominantemente uso
comercial e de servicos com pequenas lojas de roupas, sapatos, artigos diversos,
restaurantes e barbeiros além de alguns edificios da administracdo publica, algumas
igrejas e muitos pontos relevantes para a rota turistica do Centro da capital.

O segmento bancério e financeiro predomina na Avenida Jerénimo Monteiro na
altura da Praga Oito de Setembro entretanto, em meio a muitos edificios fechados ou
subutilizados. O logradouro abriga ainda edificios readequados para habitacdo
multifamiliar conforme o Projeto Morar no Centro com a reforma do antigo Hotel Pouso
Real e do Edificio Tabajara.

As ruas Duque de Caxias e a Nestor Gomes, esta ultima também denominada
Corredor Criativo Nestor Gomes, abrigam, além de alguns edificios residenciais,
pontos da economia criativa como a Casa Tutti, a Folgazbes Companhia de Artes
Cénicas, o Coletivo Expurgacédo e a ONG Instituto Goia. Tem ainda o Beco das Pulgas
na Duque de Caxias que é uma iniciativa do Instituto Quorum com propostas de feiras
abertas e requalificacdo do espaco pela arte. Até o ano de 2017, de acordo com
postagens em redes sociais, mais coletivos ocupavam o espaco e 0S eventos ocorriam
rotineiramente. Posteriormente, houve um arrefecimento do segmento, inclusive com
o fechamento de alguns pontos.

O Beco das Pulgas ou Rua Duque de Caxias também é utilizada pelos
ambulantes mas, como depdésito. Os mesmos transportam as mercadorias e as
barracas para esses espacos que séo alugados em conjunto. Geralmente um cémodo
ou apartamento é dividido por mais de um ambulante, cada qual acomodando suas
mercadorias em carrinhos individuais de madeira e metal fechados com cadeado.

Ndo exatamente nas quadras contiguas mas, nas proximidades sé&o
identificados, também, pracas e edificios importantes do Visitar Centro Histérico
Vitéria ES, programa da Secretaria Municipal de Turismo, Trabalho e Renda
(SEMTTRE) para promoc¢édo do turismo na capital. Entre eles estdo a Catedral
Metropolitana, o Centro Cultural Magestic — edificagcdo fechada atualmente —, a
Escadaria Maria Hortiz, a Praca Oito de Setembro, o Armazém 5 do Porto, o Centro
Cultural SESC Gléria, a Praca Costa Pereira, o Teatro Carlos Gomes, a Praca Jodo
Climaco e o Palacio Anchieta, além de outros.

O Férum Criminal Des. José Mathias de Almeida Neto e uma agéncia dos
Correios também s&o importantes pontos nas imediagdes.

Aléem das edificagbes o espaco conta com infraestrutura e equipamentos
urbanos disponiveis como diversos pontos de énibus e acesso a rede wifi livre além,
de ser corredor do fluxo que corta a capital interligando os demais municipios que
compdem a RMGV. De acordo com dados das linhas de transporte publico
disponibilizados pela Companhia Estadual de Transportes Coletivos de Passageiros
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do Estado do Espirito Santo (CETURB-ES) aproximadamente 21% dos itinerarios
passam pela Avenida Jerbnimo Monteiro.

A area como um todo pode ser descrita como de diversidade conforme conceito
de Silveira (2014) pois, apesar de apresentar tendéncias ao enfraguecimento das
diversas dindmicas que abriga, ainda ha a predominancia do comércio e servigco em
varios circuitos espaciais de producéo.

O meio construido, de grande importancia para o turismo com apelo historico, a
presenca e o0 desenvolvimento da economia criativa, do segmento bancario e
financeiro permitem que outros tipos de troca ocorram no espago e se criem novos
valores materiais e imateriais onde os circuitos, tanto da economia urbana como
espaciais de producdo, possam estar envolvidos confirmando a caracterizacdo da
area como de diversidade.

Os vendedores e consumidores que frequentam esses espagos sao variados.
Ha edificios de escritdrios, agéncias bancarias, comeércios e servicos como
restaurantes e lanchonetes, funcionarios publicos e jovens adultos envolvidos com a
economia criativa enfim, diversos segmentos e diversidade de publico geradores de
fluxos, além de infraestrutura urbana existente.

A caracteristica de corredor de passagem da Avenida Jerdbnimo Monteiro, 0
namero de pontos de 6nibus e taxis e o acesso livre a rede que permite, com 0 uso
de aplicativos, chamar um transporte, de qualquer ponto onde se esteja, aumentam
as possibilidades de acesso ao local.

Todavia, apesar da diversidade de atividades que abarca e do facilitado acesso
gue possui, 0 espaco demonstra tendéncias a tornar-se crescentemente opaco com a
subutilizacdo e o fechamento das edificagcdes e o0 consequente enfraquecimento do
COMErcio e Servigos.

Nas quadras do lado esquerdo da Jerdnimo Monteiro, mesmo lado da Praca Oito
de Setembro, ja, praticamente, predomina o uso do segmento bancario e financeiro
assim como € grande o numero de edificacdes fechadas. Praticamente ndo ha mais
pontos comerciais nesse recorte. Nas ruas paralelas a Jerdbnimo Monteiro, Duque de
Caxias e Nestor Gomes, observa-se a crescente subutilizacdo das edificagfes e o
predominio de pontos da economia criativa, segmento bancério e financeiro e alguns
pontos destinados ao uso residencial.

Fator agravante nesse processo € a caracterizacdo do meio construido como de
interesse de preservacao indicando o possivel perfil de futuras intervencées no local
— que nesse sentido se dao geralmente pelo circuito superior e pelo Estado — além de
limitacOes atuais para reformas e adaptacdes de uso.

Além da tendéncia do espaco em tornar-se opaco, o que vem se demonstrando
principalmente, na subutilizacdo do meio construido ha, também, a tendéncia a
especializacdo com o fortalecimento do segmento bancario, financeiro e da economia
criativa.
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4. Conclusao

A partir do exposto acima alguns pontos e cenarios podem ser levantados e
vislumbrados:

1) O circuito superior tira vantagem do espaco opaco.

A presenca forte do segmento bancario e de grandes cadeias comerciais, assim
como o abandono do meio construido sdo explicados por Silveira (2014), no contexto
da cidade de Sao Paulo, da seguinte maneira:

[...] n@o apenas as &reas modernas ou aquelas a serem transformadas em
meio construido urbano interessam aos agentes do circuito superior, mas
também os pontos que concentram um marcado consumo popular, sempre
renovado ao sabor da propaganda e do crédito. Nessas por¢des ndo ha
preocupagdo por revitalizar o meio construido, sim por usufruir da
centralidade. Por isso as grandes cadeias comerciais e financeiras, tais como
Casas Bahia, Marabraz, Ponto Frio, Marisa, Lojas Pernambucanas, BV
Financeira, CitiFinancial, Finasa, Fininvest, Ibi, Losango, Panamericano, Tali
e GE Money, entre outras, instalam filiais ndo apenas nos centros da cidade
de S&o Paulo mas também em areas de diversidade. (SILVEIRA, 2014, p.89)

O circuito superior vé, desse modo, vantagem na utilizacdo do espaco, todavia,
sua ocupacéo se da, em um primeiro momento, sem investimentos no meio construido
e com tendéncias a especializacdo. Ha, dessa maneira, a formacédo de uma bolha do
mercado imobiliario que serve como estoque para futuras valorizacbes do espaco
conforme Zanotelli e Ferreira (2014).

2) O circuito inferior, também, tira vantagem do espaco opaco.

Montenegro (2006) afirma que a deterioracdo dos espacos convidaria a
realizacdo de trabalhos ndo hegemonicos e Silveira (2016) aponta as areas centrais
das cidades como lugares de refugio da “economia da pobreza”.

Os espacos ao tornarem-se crescentemente opacos permitem usos ao circuito
inferior, antes, ndo permitidos pelo circuito superior.

3) Propostas de mudancas no espacgo para torna-lo iluminado promovem,
geralmente, a expulséo do circuito inferior

Silveira (2016) atenta para a nocividade das revitalizacbes como forma de
expulsdo do circuito inferior. Juntando-se a isso e tornando o quadro ainda mais
preocupante a autora afirma que a economia criativa — especialmente aquela
subvencionada pelo Estado — pode contribuir para criacdo de areas de especializacdo
com expulsdo do circuito inferior, superior marginal e desvalorizacdo da producao
banal.

As areas de diversidade sdo mais amenas para a sobrevivéncia do circuito
inferior por engendrarem aconteceres complementares e homoélogos. Tornando-se
area de especializacdo, principalmente por intermédio do circuito superior, com
predominio de aconteceres hierarquicos, tende-se a expulsdo do circuito inferior. A
complementariedade seria ndo apenas menos danosa ao circuito inferior mas,

111



VI CINCCI

VI COLOQUID INTERNACIONAL
SOBRE COMERCIO E CIDADE

Porto Alegre, 03 a 06 de setembro de 2018

também, necessaria a sua sobrevivéncia visto que a disputa pelo territério €
geralmente vencida pela for¢a de rearranjo que pertence ao circuito superior.
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Resumo

Este artigo aborda o tema dos novos icones arquitetdnicos ho mundo do vinho e a
atuacdo na promocdo do enoturismo. O principal objetivo € discutir o papel da
arquitetura icbnica na contemporaneidade e sua relacdo na criacdo de uma imagem
e transmissao de valores e cultura de uma marca ou regido. Tendo como principal
objeto de estudo o novo complexo dedicado a La Cité du Vin em Bordeaux, na Franca,
sao abordadas as especificidades dessa nova “enoarquitetura”, enfatizando seu papel
e sua relacdo na criacdo de um novo icone para a cidade. A sintese das discussdes
reforca o poder da arquitetura iconica no estabelecimento de uma imagem forte para
um empreendimento e valores. Contudo, as estratégias de citymarketing postas a
exaustao levantam questionamentos sobre o consumo do espaco, a gentrificacdo e o
alto custo desses equipamentos para o real desenvolvimento do lugar.

Palavras-chave: Consumo. Enoturismo. Megaprojetos. Icone arquiteténico.
Bordeaux.

Abstract

This article deals with the theme of the new architectural icons in the world of wine and
its role in the promotion of wine tourism. The main objective is to discuss the role of
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iconic architecture in contemporaneity and its relation in the creation of an image and
transmission of values and culture of a brand or region. Having as main object of study
the new complex dedicated to La Cité du Vin in Bordeaux, France, the specific features
of this new "enoarquitetura" are discussed, emphasizing its role and its relation in the
creation of a new icon for the city. The synthesis of the discussions reinforces the
power of iconic architecture in establishing a strong image for an enterprise and values.
However, the strategies of citymarketing put to exhaustion raise questions about the
consumption of the space, the gentrification and the high cost of this equipment for the
real development of the place.

Keywords: Consumption. Wine tourism. Megaprojects. Iconic building. Bordeaux.

Resumen

Este articulo aborda el tema de los nuevos iconos arquitectonicos en el mundo del
vino y la actuacioén en la promocion del enoturismo. El principal objetivo es discutir el
papel de la arquitectura iconica en la contemporaneidad y su relacion en la creacién
de una imagen y transmision de valores y cultura de una marca o region. Con el objeto
de estudiar el nuevo complejo dedicado a La Cité du Vin en Burdeos, en Francia, se
abordan las especificidades de esta nueva "enoarquitetura”, enfatizando su papel y su
relacion en la creacién de un nuevo icono para la ciudad. La sintesis de las discusiones
refuerza el poder de la arquitectura iconica en el establecimiento de una imagen fuerte
para un emprendimiento y valores. Sin embargo, las estrategias de citymarketing
colocadas al agotamiento plantean cuestionamientos sobre el consumo del espacio,
la gentrificacidon y el alto costo de esos equipos para el real desarrollo del lugar.

Palabras clave: Consumo. Enoturismo. Megaproyectos. Icono arquitectonico.
Burdeos.

Introducao

A crescente popularizag&o da cultura do vinho na contemporaneidade tem sido
um dos grandes fatores que atuam na evolucdo de sua relacdo com a arquitetura.
Relacao esta que € estreita e profunda, desde séculos, dando todo o suporte para que
a realizacdo do vinho e suas atividades ocorram (YRAVEDRA, 2003). A partir do
momento em que o vinho passou a ser visto pelo mundo como um produto de certo
“status” e ndo mais somente como uma bebida qualquer, foi voltado um olhar para
sua valorizacdo, onde a arquitetura comercial passou a atuar com grande destaque,
como forma de promover a bebida em uma traducéo do que ela representa em forma
de uma edificacdo. Assim, com o passar dos anos, valorizou-se o processo de nao se
comercializar apenas uma bebida, mas todo um conjunto de percep¢des onde entram
em destaque o enoturismo (DE OLIVEIRA; COLCHETE FILHO, 2016).

Como uma atividade turistica recente, o enoturismo tem atuado como um
fendbmeno tipico da civilizagdo contemporanea, que surge como fruto do
desenvolvimento dos meios de producdo do vinho e do proprio turista. A busca pelo
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conhecimento sobre o vinho, seu cultivo, producdo e degustacdo tem levado ao
crescimento do turismo relacionado a esse setor, que se expressa pela evolugéao
social e cultural dos turistas (HALL, CAMBOURNE; SHARPLES 2002). Apesar do
grande vinculo com as atividades rurais, o enoturismo também pode se desenvolver
e atuar em espacgos urbanos. Bordeaux, como uma das regides mais tradicionais na
producado do vinho no mundo, e também classificada como uma das capitais mundiais
do vinho, experimentou, nos ultimos anos, uma mudanca nos paradigmas da
arquitetura relacionada ao vinho, que por muitos séculos teve sua imagem associada
aos famosos chateaux (DE OLIVEIRA; COLCHETE FILHO, 2016).

Dedicado a estabelecer uma distingdo no meio rural, além de formar um icone
na paisagem, o chateau configura, pela primeira vez, uma estreita relacéo, de indole
imagética, que atualmente compde a base do conceito de “identidade corporativa”. Os
chateaux de Bordeaux representaram modelos de negdcio de tradicdo familiar onde a
arquitetura atuava como “embaixatriz da qualidade do vinho”, fazendo frente a uma
competicao entre os produtores das regides (MARGARIDO, 2009).

Com a globalizagao, essa “competicdo” no mundo vinho passou a ser entre as
capitais vinicolas mundiais. Bordeaux, nos ultimos anos, adotou uma nova estratégia
apoiada no citymarketing, com o objetivo de potencializar e valorizar sua promoc¢ao
como capital mundial do vinho, tendo a arquitetura contemporanea como um dos
elementos-chave dessa realizacdo, muito influenciado pelo sucesso do projeto do
Guggenheim de Bilbao, que beneficiou diversos setores da cidade.

Desse modo, Bordeaux apostou em um novo edificio projetado para sediar La
Cité du Vin, também apelidado de “templo da enologia”, inaugurado em 2016, de
autoria dos arquitetos Anouk Legendre e Nicolas Desmazieres, do escritério XTU
Architects. O edificio, com uma forma espetacular e caracteristicas icOnicas, € um
complexo dedicado a histéria do vinho nas civilizacdes, degustacdo e venda,
localizado no espaco urbano de Bordeaux. Além do objetivo de se tornar o icone de
Bordeaux, também pretende atrair cerca de 450 mil visitantes por ano, promovendo
uma regeneracao do entorno do lugar no qual foi implantado (LA CITE DU VIN, 2018).

No contexto capitalista com a cultura-ideologia do consumo, a arquitetura iconica
promove um desejo insaciavel para os frutos da cultura do consumo, com um grande
dominio das corporagfes capitalistas sobre o ambiente construido, o que contribui
para a formacédo de cidades cada vez mais globalizadas e consumistas (SKLAIR,
2006). A formacdo de icones urbanos e arquitetbnicos na contemporaneidade se
relaciona, em varias medidas, a valorizacdo dos lugares como cenarios de consumo,
funcionando, assim, como catalisadores do desenvolvimento urbano, também
associados a logica do turismo (PAIVA, 2014).

Nos ultimos anos, o citymarketing tem se tornado uma das fun¢des basicas das
administracdes locais. A cidade tem sido submetida a um sistema de gestéo baseado
na competicdo, 0 que em certos casos pode levar a uma despolitizacdo do espaco
social. A cidade passa a ser vista como uma empresa e apresentada como uma
mercadoria a ser vendida, entrando em uma competicdo com outras “cidades-
empresas”. De acordo com Sanchez (1999), essa interpretacédo levada ao extremo
gera cidades em constante disputa, ostentando qualidades e oferecendo condi¢des
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mais atraentes que outras para a implantacao do capital, o que podera levar a perda
de solidariedades regionais.

Assim, com base nesses conceitos, este trabalho objetiva, em primeiro
momento, abordar os temas relacionados a formacéo dos icones arquitetdnicos
contemporaneos, o citymarketing e o enoturismo como consumo do lugar no mundo
do vinho. Em seguida, como um estudo de um caso exemplar, sdo analisadas as
especificidades do projeto da “La Cité du Vin” como um novo icone arquitetdnico do
mundo do vinho, assim como sua interface na promoc¢ao do enoturismo e criacao de
uma imagem para a capital mundial do vinho.

2 O citymarketing e os icones arquitetbnicos contemporaneos

Nos ultimos anos, a competicdo entre territdrios e cidades tem crescido
consideravelmente. Ancoradas no modelo de Bilbao, diversas cidades espalhadas por
todos os continentes do mundo apostam na criacdo de grandes equipamentos de
atracdo cultural como modelo a dar suporte ao marketing do seu territério também
denominado de citymarketing. A globalizagdo econdmica e financeira, assim como a
dispersdo mundial de certos padrbes culturais, possibilitam a valorizacdo das
particularidades locais, onde o citymarketing passa a atuar como ferramenta que
auxilia na busca de investimento para localidades (SOUZA, 2004).

Em seu classico "A imagem da cidade", Lynch (1960) descreve que as pessoas
percebem a cidade predominantemente como uma imagem construida, composta de
caminhos, bordas, distritos, nds e pontos de referéncia distintos. Para o autor, 0s
elementos arquitetdbnicos que compdem as cidades, principalmente aqueles
funcionais, como pontes, estradas, edificios, pracas, etc., sdo elementos que
proporcionam grande sugestédo e séo facilmente memorizaveis pelo observador, que
acaba por compor um traco visual da memoéria do lugar.

Nesse sentido, a imagem que a cidade transmite terd um papel importante na
elaboracdo das estratégias do citymarketing, que sdo orientadas para uma
internacionalizacdo das cidades, onde se destaca um determinado modelo de gestéao
e administracdo da cidade com certa adesao social. Para Benach e Sanchez (1999),
o citymarketing consiste na atencéo da politica urbana que € direcionada para atender
as necessidades de consumidores, turistas e cidadaos.

O citymarketing possibilita & cidade tornar-se uma mercadoria, que pode ser
utilizada tanto pelo setor publico quanto pelo setor privado, pois promove a
arrecadacéo e lucro (VARGAS, 1998; MENDONCGCA, 2001). Diversas cidades do Brasil
e do mundo, atualmente, estédo utilizando essa estratégia, geralmente com focos em
renovacgoes de areas centrais das cidades, como uma alternativa para atrair atividades
competitivas associadas tantos ao turismo, lazer, tecnologias ou finangas.

Na abordagem de Kotler et al. (2006), o citymarketing abrange quatro principais
atividades, que se relacionam com o desenvolvimento de uma imagem forte e atraente
da localidade; a criagao de incentivos para os consumidores de seus servi¢cos e bens;
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o fornecimento de produtos e servigos da localidade de maneira mais eficiente e, por
fim, a conscientizacdo das vantagens particulares que o local tem a oferecer.

Assim como acontece nas marcas comerciais, o apelo simbodlico e emocional é
muito utilizado pelo citymarketing. As dimensfes artisticas e culturais tornam-se
elementos-chave para o posicionamento de cidades e territérios, que acabam
resultando em instalacbes culturais de grande escala e caracteristicas iconicas
(MEYRONIN; VALLA, 2006).

No decorrer da histéria, muitos icones arquitetdnicos tém surgido, geralmente
associados a uma necessidade de marcar uma presenca e de mostrar a forca e 0
poder de uma determinada sociedade, religido ou governo. Diferentemente dos icones
do passado, os icones contemporaneos, em muitas das vezes, ja nascem com uma
grande carga significativa, sendo concebidos desde o inicio com o objetivo de
revolucionar o conceito do espaco em que serao inseridos (HAZAN, 20013).

Jencks (2005), em “Iconic Building — the power of enigma”, nomeia o edificio
icdbnico como um fendmeno que vem se tornando corrente no ambito da arquitetura e
do urbanismo e que teria iniciado com o chamado “Efeito Bilbao”, fruto do sucesso do
projeto de Frank Gehry para o museu Guggenheim de Bilbao, o qual proporcionou
uma recuperacao econémica para cidade (até entdo decadente). Para o autor, esse
fenbmeno se assemelha ao conceito de icone empregado na semidtica, na medida
em que a imagem dos edificios iconicos, além de serem sintéticas para promover uma
imagem condensada, sdo também elevadas em termos figurativos.

No mesmo ano de publicacdo de Jencks (2005), Sklair (2005), em seu trabalho
sobre o impacto da globalizac&o capitalista na iconicidade da arquitetura, afirma que
antes da década de 1950, na chamada era pré-global, as arquiteturas iconicas eram
conduzidas ou produzidas no ambito do interesse do estado ou da religido; no entanto,
apos esse periodo, na era globalizada, a arquitetura icbnica passou a ser conduzida
pela classe capitalista transnacional. Para o autor, uma arquitetura icbnica é=refere-
se a edificios ou espacos que sdo famosos tanto para os arquitetos profissionais
guanto para o publico em geral, possuindo um significado simbdlico e estético
vinculado a ele.

Na visdo de Almeida (2012), o surgimento de edificios icbnicos na
contemporaneidade trata-se de um fendmeno que ocorre em escala global, visando
investimentos por parte tanto de governos quanto corporagfes, na construcdo de
edificios que sédo dotados de formas sintéticas e esculturais, que atuam como marcas,
sendo muita das vezes projetados pelos chamados “arquitetos estrelas” ou
“starchitects”, que buscam um sucesso de publico, turistas, visibilidade na midia e,
como consequéncia, o retorno financeiro. Para o autor, os edificios iconicos
representam uma continuacao da onda de construcdes, que teve como palco principal
0S museus europeus na década de 1970 e 1980 e que logo se alastrou para os demais
paises desenvolvidos, tendo como um destaque a ampliacdo do museu do Louvre,
com a polémica insercdo da piramide de vidro projetada pelo arquiteto norte-
americano leoh Ming Pei, que se configurou enquanto diferencial iconico, como uma
marca dos grandes projetos da gestao Mitterrand na Franca (ALMEIDA, 2012).
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A arquitetura iconica, exerce, assim, um papel crucial no citymarketing. Além do
suporte fisico que essas estruturas oferecem, também atuam na criacdo de valores
simbdlicos que influenciaréo diretamente na imagem da cidade, refletindo em diversos
setores, atraindo investimentos e turistas, dentre varios outros. De acordo com
Bandeira (2010), a busca pela espetacularizacdo dos edificios que as cidades
promovem relaciona-se diretamente com os setores mais influentes da sociedade, em
termos econdmicos e politicos. Diferentemente das civilizagbes do passado, que
produziam arquiteturas iconicas como simbolos de poder ou de uma civilizacdo, na
contemporaneidade, essa producao esta associada a valoragdo capitalista.

No contexto capitalista, com a cultura-ideologia do consumo, a arquitetura
icbnica, de acordo com Sklair (2006), promove um desejo insaciavel para os frutos da
cultura do consumo. Assim, a arquitetura iconica exerce um papel muito importante
na tentativa de criar e solidificar a hegemonia capitalista.

As estratégias de renovacdo e planejamento urbano ganham grande destaque
no século XXI, muitas delas baseadas na experiéncia de Bilbao. Neste caso, foi
construido um edificio cultural de formas espetaculares, que foi responsavel por uma
extrema mudanca em varios setores da cidade, principalmente nos setores econémico
e turistico. Essas mudancas e transformacdes ocorridas ap0s a renovacao urbana
passaram a ser tratadas como um fenémeno, descrito por diversos autores como o
“Efeito Bilbao”.

De acordo com Jencks (2005), o Museu Guggenheim e o "Efeito Bilbao" marcam
definitivamente uma mudanca no cendrio pés-moderno. A partir daquele momento,
passou-se a observar o poder econdbmico da légica escultural, com seus muitos
significantes enigmaticos, onde a mesma légica € aplicada a diversos tipos de
construcoes.

Edificios iconicos, quando bem-sucedidos, como no caso do Guggenheim e do
Disney Hall, encontram uma resposta que se assemelha aos triunfos no mundo das
artes. Ambos os edificios projetados por Gehry, acabaram por tornar-se sensacdes
publicas, destinos turisticos e muito apreciados por centenas de milhares de visitantes
(JENCKS, 2005).

O Museu Guggenheim de Bilbao atrai uma média de 800 mil visitantes ndo-
bascos por ano expressando um recorde mundial em comparacéo a qualquer cidade
gue tenha repetido ou feito algo similar (PLAZA, 2007). Apesar das muitas tentativas
de se tentar reproduzir o “Efeito Bilbao” em outros lugares do mundo, muito poucos
novos museus ou galerias fora de capitais ou grandes centros urbanos conseguiram
receber tantos visitantes como Bilbao consegue. O “Efeito Bilbao” em suma nao
representa mais um edificio icbnico, mas sim um conjunto de resposta dentro de uma
missdo para abordar uma série de problemas em que a cidade enfrentava (PLAZA,
2007).

Para Arantes (2008), essas arquiteturas obtém mais dividendos através de sua
circulacdo e divulgacdo midiatica, que se manifesta por sua capacidade de atrair
riquezas, que podem ser expressas por meio de investimentos, turismo, captacéo de
fundos publicos dentre outros. O autor expressa sua critica, afirmando que essas
arquiteturas nascem como uma figuracdo de si mesmas, em um circuito tautologico
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que pode levar a reducdo da experiéncia arquitetdnica, a pura visualidade, como
resultado da grande busca pelo ineditismo e pela “renda da forma” (ARANTES, 2008).

Mahfuz (2013) critica a onda da espetacularizacéo da arquitetura, afirmando que
gue as novas formas que os edificios ganham, nada mais representam do que uma
vontade de seus projetistas em conseguir formas unicas. Para o autor, isso € reflexo
da sociedade do espetaculo, dominada pelos valores de mercado e de impacto
midiatico, que em nada contribui para a consolidagdo de uma cultura ou para a
melhoria das cidades e da qualidade de vida de seus habitantes. A obsessao pela
novidade e ineditismo, para Mahfuz, estdo tornando as cidades um amontoado caotico
de edificios “interessantes” e “criativos”.

3 O enoturismo e consumo do lugar no mundo do vinho

O vinho sempre teve destaque na historia das civilizagdes, sendo muito mais que
uma bebida nutritiva e curativa, desempenhando um papel de elemento civilizador e
de didlogo entre povos e culturas. O vinho exerceu uma grande funcdo de mediador
no contato entre culturas, sendo também o indicador de uma civilizagdo avancada
(YRAVEDRA, 2003). O crescimento e desenvolvimento do turismo vinculado a busca
por novas modalidades de lazer trazem consigo um novo olhar para o vinho. Ainda
associado a um forte simbolo de cultura, o vinho é considerado por muitos, como um
sinal de prestigio e de posicéo social, ndo somente pelo preco que pode atingir em
determinados paises, principalmente os que ndo sao produtores, mas também pela
complexidade de aspectos que estao vinculados a sua degustacao.

Como um fendmeno tipico da civilizacdo contemporanea, o enoturismo surge
como fruto do desenvolvimento dos meios de producédo do vinho e do préprio turista.
A busca pelo conhecimento sobre o vinho, seu cultivo, produgcédo e degustacao tem
levado ao crescimento do turismo relacionado a esse setor, que se expressa pela
evolucéao social e cultural dos turista (HALL; CAMBOURNE; SHARPLES, 2002).

Apesar do grande vinculo com as atividades rurais, o enoturismo também pode
se desenvolver e atuar em espacos urbanos, a medida que essas atividades se
desenvolvam ali, e ambos se complementam e se relacionam. Um grande exemplo
gue se desenvolve atualmente € a La Cité du Vin de Bordeaux, objeto de estudo deste
trabalho, que foi inaugurada em 2016, e localizada em meio ao espaco urbano de
Bordeaux. Esse complexo ndo deixa de se relacionar com a tradicional regido
produtora em torno da cidade (DE OLIVEIRA; COLCHETE FILHO, 2016).

O enoturismo se mostra como uma pratica de turismo que engloba diversos
fatores, o que contribui na sua riqueza de aspectos envolvidos. A capacidade da
associacdo das varias modalidades de turismo abre um novo caminho para as
possibilidades dessa atividade, assim como sua utilizacdo na promocéo e criacao de
uma imagem forte para cidades e regides que possuem o vinho como atrativo.

Mesmo que a pratica do enoturismo néo seja tao recente, a definicdo desse tipo
especifico de turismo se inseriu na literatura a partir da década de 1990 (DE
OLIVEIRA; COLCHETE FILHO, 2016). Hall, Canbourne e Sharples (2002) se
apresentam como os pioneiros na definicdo do enoturismo e afirma que “visitas a
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vinhas, adegas, festividades vitivinicolas é que constituem os principais fatores de
motivacao para os visitantes”. A visdo dos autores apela para a importancia das visitas
aos locais de producdo como fonte de atratividade dos turistas e também ressalta a
existéncia do enoturismo em formas urbanas, uma vez que as festividades e eventos,
ou até mesmo algumas adegas, podem nao fazer parte de um cenario rural, sendo
inseridas em contextos urbanos.

Johson (1997) define o enoturismo como uma forma de turismo completamente
diferente das demais, devido aos amplos fatores e sentidos que envolvem a relacéo
COmMo 0 gosto e o cheiro. Essa conceituacéo se aproxima da definicdo de Getz (2000),
gue versa sobre a ligacao do enoturismo com a gastronomia, ho desenvolvimento de
uma experiéncia rica e envolvente que provoca uma verdadeira imersao do turista. A
Carta Europeia de Enoturismo (RECEVIN, 2006) aponta uma definicdo parecida com
a doa autores anteriores, colocando o desenvolvimento de atividades turisticas e de
lazer vinculados ao descobrimento e deleite da cultura enoldgica, que engloba a vinha,
0 vinho e seu territorio.

Essas definicbes agregam um valor no desenvolvimento do pensamento
cientifico em torno das atividades enoturisticas que, diferentemente de outras
modalidades de turismo, envolve um local de trabalho, producéo, além de um cenério
especifico que atuaréa na diferenciacdo. E comum a varias definicdes, o fator local e
cultural como elemento de singularidade, o que garante uma experiéncia Unica em
cada regido produtora (DE OLIVEIRA; COLCHETE FILHO, 2016).

Quanto aos fatores que proporcionaram o surgimento do enoturismo, sdo
elencados diversos aspectos por diferentes autores. Novelli (2005) cita que o
desenvolvimento do enoturismo se deve ao fato deos turistas possuirem, nos ultimos
anos, maiores niveis de instrucdo e conhecimento, que cria a possibilidade da
associacao das varias modalidades de turismo, dentre as quais a associa¢ao que mais
se destaca € o turismo gastronémico relacionado ao vinho. Cavaco (1999) atribui ao
aumento pelo interesse da questdes “verdes” e ambientais, como fator contribuinte ao
surgimento do enoturismo.

Atualmente, o enoturismo associado ao marketing, configura uma importante
estratégia de desenvolvimento da industria vinicola e das regibes e cidades que
possuem o vinho como principal produto. Até mesmo nos paises com maior tradicdo
vinicola, o enoturismo é utilizado pela industria do vinho como uma estratégia para a
criacdo de uma relagcdo mais estreita com o consumidor que vai muito além da
degustacédo, criando vinculos positivos referentes as informacdes e vendas do
produto.

A competicdo dentro do @mbito do enoturismo excedeu a enterior escala de
concorréncia entre marcas e produtores, passando a atingir uma escala de
concorréncia entre cidades, o que levou a formacgéo de uma rede chamada Great Wine
Capitals (GWC). Essa rede, atualmente, € formada pela associacdo de dez cidades
internacionalmente, reconhecidas por suas regides vinicolas de exceléncia. A rede
esta composta por cidades tanto do “Velho mundo” quanto do “Novo mundo”, sendo
elas as cidades de Adelaide/Austrdlia, Bilbao/Espanha, Bordeaux/Franca,
Lausanne/Suica, Mainz/Alemanha, Mendoza/Argentina, Porto/Portugal, Sé&o
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Francisco/EUA, Valparaiso/Chile e Verona/ltdlia. Unidas, essas cidades buscam
promover intercambio turistico, de educacéo e negécios (GREAT WINE CAPITALS,
2018).

A rede foi fundada em 1999, desenvolvendo projetos e iniciativas que tém como
objetivo a promocédodo enoturismo, de negécios, de servicos, de educacao e, também,
de uma premiacao anual chamada “Best of Wine Tourism”. Além da premiag¢ao que a
rede oferece, o que estimula a competicdo entre as regides, a rede possui o papel de
organizar e gerenciar a relacdo das suas cidades participantes. A rede possui um
orcamento comum financiado pelas cidades-membro, em condi¢des de igualdade,
gue é gerenciado pelo Secretario Permanente, dentro dos diferentes eixos tematicos
conduzidos pela rede, quais sejam: turismo, educacdo e pesquisa, negdécios e
investimentos, marketing e comunicagédo (GREAT WINE CAPITALS, 2018).

Atualmente, a secretaria permanente da GWC esta localizada em Bordeaux e é
constituida por membros de cada uma das cidades-membro, que sdo responsaveis
pelo intermédio e comunicacdo entre essas regides, midia e oportunidades de
desenvolvimento e negdcios. Os beneficios da integracéo a rede global da GWC séo
reconhecidos pelos key-stakeholders das regifes participantes. A associacdo a rede,
de acordo com representantes das cidades-membro (GREAT WINE CAPITALS,
2018), ajuda a fortalecer os lagcos econdmicos e institucionais entre as regides,
gerando possibilidades de parcerias publico-privado, assim como a oportunidade de
novos projetos, ampliacdo da visdo e imagem dessas cidades como destinos
enoturisticos consagrados.

Desse modo, o consumo do lugar no mundo vinho representa uma relacéo
complexa que é composta por diversas condicionantes que atuardo na criacdo do
imaginario do lugar. As regifes vinicolas espalhadas por todo mundo buscam a
atracdo associando suas regifes a distingdes culturais e paisagisticas, que passam
cada vez mais a se deslocar do ambiente rural para o ambiente urbano, criando uma
relacdo mais forte com as cidades-ancora das regides produtoras.

4 O novo icone do vinho em Bordeaux: La cité du vin

Seria muito dificil encontrar um produto mais frequentemente associado ao
“lugar” do que o vinho. Dentre todas as regides vinicolas espalhadas pelo mundo,
nenhuma é mais zelosamente protegida e afirmada como as regides da Franca de
Bordeaux e Borgonha (THODE, 1998). A cidade de Bordeaux, atualmente, é a sexta
maior cidade da Franca em termos de populacédo e, desde meados dos anos 1990,
tem se beneficiado por uma séries de modificagdes que teve como intuito aumentar a
atratividade da cidade, transformando-a em uma grande metropole europeia. As
politicas adotadas na cidade favoreceram a implantacéo de um sistema de transporte
mais moderno, o desenvolvimento do cais da cidade, a reabilitagdo do patrimonio, a
reurbanizacdo de bairros, dentre outras importantes mudancas (CUSIN; PASSEOIS
DUCROS, 2016).

Em 2008, Bordeaux recebeu o titulo de patriménio mundial da UNESCO, devido
a todo o seu conjunto e acervo histérico cultural. Esse titulo trouxe uma série de
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mudancas para a cidade e seu entorno, que passou a receber um acréscimo
significativo de turistas, que afetam positivamente a economia. Assim, percebe-se a
importancia que o turismo tem, especialmente o seu potencial para alavancar a
economia da cidade e da regido produtoras de vinhos ao seu redor. Desse modo,
Bordeaux passou a investir fortemente na imagem do vinho como elemento de
reconhecimento e valorizacéo do lugar (CUSIN; PASSEOIS DUCROS, 2016).

Além do titulo da UNESCO em 2008, Bordeaux, recebeu, em 2015, o prémio de
“Melhor Destino Europeu”. Somente no ano de 2014, a cidade recebeu mais de cinco
milhdes de turistas, nimero que pretende subir nos préximos anos através de uma
série de melhoras nas relacdes de transportes, como a inauguracao do trem de alta
velocidade (LGV) que une Paris a Bordeaux em duas horas, aumento das conexdes
de voos para o aeroporto de Bordeaux-Mérignac e aumento dos cruzeiros fluviais e
maritimos para a cidade (LA CITE DU VIN, 2018).

Foi no ano de 2008, sob o governo do prefeito Alain Juppé, que a intencdo da
criacdo do projeto para La Cité du Vin tem inicio. A ideia de se criar um grande
equipamento capaz de transmitir a imagem dos vinhos de Bordeaux era antiga; desde
1995 ja se tinha a intencao de criacdo de um grande equipamento dedicado ao vinho,
que so foi possivel devido as condicBes politicas e econbmicas que a cidade de
Bordeaux apresentou a partir de 2008. A vontade dos idealizadores do projeto era de
tentar repetir a experiéncia ocorrida em Bilbao com o Guggenheim, porém o
orcamento ainda estava baixo para a criacdo de um grande projeto arquiteténico. Em
Bilbao foram investidos mais de 100 milhGes de euros e para a criacdo da La Cité du
Vin o orcamento era préximo a 63 milhdes de euros (CUSIN; PASSEOIS DUCROS,
2016).

Inicialmente nomeado como Centre Culturel et Touristique du Vin, logo
modificado para La Cité du Vin, o projeto foi inaugurado em 2016, no bairro Bassins a
Flot, na parte norte da cidade, aproximadamente dez minutos do Centro. Através dos
estudos de viabilidade, a regido foi escolhida para a localizag&o do projeto como intuito
de transformacédo urbana de seu entorno. O projeto ocupa o antigo local de Forges,
nas margens do rio Garonne, em uma regido composta por uma mistura de industrias
nauticas, pequenas empresas, associacoes e porcdes de terras industriais
abandonadas. Atualmente, um projeto de renovacdo em grande escala encontra-se
em andamento no distrito, que pretende transforma-lo em um distrito ecol6égico, com
uso de novos sistemas de energia. Para a construcdo do projeto, foram demolidos
varios galpdes que ocupavam o terreno escolhido. Esses galpdes pertenceram até
2011 ao Grand Port Autonome (CITE DU VIN, 2018).

Para Allouch (2014), o projeto da Cité du Vin representa um caminho
estruturante para o territorio e a economia. Seu financiamento é essencialmente
apoiado por financiadores publicos, que contribuem com 77% do montante que
chegou aos 63 milhdes de euros. A cidade de Bordeaux, proprietaria do projeto,
contribuiu com 26% da verba; a Unido Europeia através do FEDER (Fundo Europeu
para o Desenvolvimento Econdmico e regional), com 25%; a Comunidade Urbana de
Bordeaux (CUB), com 18%; o Conselho Interprofissional do Vinho Bordeaux (CIVB),
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com 11%; o estado, com 8%; a Camara de Comércio e Industria de Bordeaux, com
1%; e os 23% restantes ficaram a cargo de financiamento pelo setor privado.

O projeto arquitetbnico do edificio foi desenvolvido pelos arquitetos Anouk
Legendre e Nicolas Desmaziéres, que foram escolhidos devido aos seus trabalhos
anteriores que evocam certas caracteristicas plasticas que os tornam singulares e
curiosos. A intencdo com a criacdo da Cité du Vin, de acordo como discurso de Alain
Juppé (CUSIN; PASSEOIS DUCROS, 2016), era a criacdo de um verdadeiro icone
arquitetbnico que pudesse evocar toda a esséncia de Bordeaux e sua relagdo com o
vinho. De fato, ao observar o projeto que foi desenvolvido, é possivel notar a
guantidade de detalhes na arquitetura que evocam simbologias e aspectos
relacionados com a bebida.

O conceito do projeto, de acordo com Anouk Legendre e Nicolas Desmazieres
(XTU ARCHITECTS, 2018), esta baseado na criacdo de uma ligacéo entre a La Cité
du Vin e os préprios espacos que o envolve, através de um movimento perpétuo. Este
discurso justifica a forma adota, marcada por curvas que simbolizam o tronco de
videira retorcida, ou até mesmo o vinho girando em copo e os redemoinhos produzidos
no rio Garonne ao lado. A forma fluida, de acordo com os arquitetos, evoca a alma e
a natureza liquida do vinho (XTU ARCHITECTS, 2018).

O edificio possui duas entradas, uma de frente para a cidade e outra de frente
para o rio. O discurso dos arquitetos se baseia na criacdo de um movimento de fluxo
e refluxo entre o interior e exterior, que levam o visitante desde a base do edificio até
a torre, a parte mais alta, onde € possivel contemplar todo o entorno e a vista da
cidade. Deste modo, um dos objetivos do projeto € que o0s visitantes estejam em
constante movimento, a medida em que experimentam novas descobertas através de
uma paisagem cultural que alimenta a imaginag&do (CITE DU VIN, 2018).

Figura 1: La Cité du Vin, entrada de visitantes.
Fonte: Do autor, 2017.

O programa arquitetdbnico se desenvolve com um vinculo direto com a
cenografia, que tenta proporcionar todo o trajeto de uma viagem pelo mundo do vinho.
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Os andares subterraneos evocam as adegas de conservacgao e as raizes das videiras,
engquanto o térreo e 0s andares superiores, pouco a pouco, vao liberado maiores
iluminacdes que leva o visitante até o topo. A experiéncia da relacdo com o edificio é
abordada a todo o momento onde a arquitetura ora se torna protagonista, ora se abre
para o seu entorno. Os proprios materiais utilizados ajudam a evocar todo o processo
de producédo do vinho, desde a colheita até o armazenamento, evidenciando a
madeira das barricas de conservacgio até o vidro das garrafas (CITE DU VIN, 2018).

Figura 2: Cité du vin, vista do rio Garona.
Fonte: Do autor, 2017.

5 Resultados e discussodes

Assim como foi apontado Cusin e Passeois Ducros (2016), foi possivel observar
como “Bilbao” permeou em certo momento as estratégias adotadas em Bordeaux para
La Cité du Vin, apesar de possuir modelos socioecondmicos diferentes. A intencao da
criacdo de um edificio icdnico, com formas espetaculares e sintéticas, além da
instrumentalizacdo de equipamentos culturais para servir a imagem da cidade, foram
dois fatores que aproximam a experiéncia de Bilbao com a de Bordeaux. Através das
analises, foi possivel observar que nenhuma revitalizacdo profunda do entorno até
entdo foi provocado pelo novo edificio da La Cité du Vin, embora o discurso
apresentado justifique a escolha do local de implantacdo como uma possivel area a
ser revitalizada pelo novo equipamento.

Diferentemente de diversos projetos que surgem como estratégia de marca da
cidade, Bordeaux nédo busca, de certa maneira, a transformacéo de sua imagem,
como o proprio exemplo de Bilbao sugere, mas sim reforgar e criar uma “caricatura”
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ja associada a ela ha décadas como capital mundial do vinho (CUSIN; PASSEOIS
DUCROS, 2016). De fato, Bordeaux possui uma tradicao milenar, que dificilmente um
edificio por mais icénico que fosse conseguira modificar. Ao invés disso, a estratégia
foi a traducdo de uma tradicdo através de um icone contemporaneo que pudesse
exprimir toda esta carga simbolica e historica associada ao vinho.

O citymarketing adotado e aplicado em Bordeaux através da La Cité du Vin
possui aspectos que o diferencia de outros modelos adotados ao redor do mundo. De
acordo com Kapferer (2001), o citymarketing abrange dois significados principais: o
primeiro é a valorizagdo do territorio como um destino; o segundo é a valorizagdo do
efeito “made in”, onde os consumidores passam a atribuir qualidade a produtos devido
a sua origem. Nas estratégias adotadas por Bordeaux, observa-se que a ordem é
invertida:,a cidade, no caso, se apropria de um produto que ela produz, o vinho, para
promover e valorizar seu destino. O vinho em Bordeaux se torna a peca-chave do
citymarketing, um produto consagrado mundialmente, valorizando e servindo como
atrativo para a cidade.

Bordeaux, através de suas estratégias, utiliza da teatralizacéo e a encenacao do
produto do vinho dentro da cultura. A destinacdo passa a se basear no marketing
experiencial para desenvolver sua heranga simbolica. De acordo com Cusin e
Passeois Ducros (2016), a utilizacdo dessa estratégia por um acidade é
consideravelmente recente, porém, diversas marcas mundialmente conhecidas ja
utilizam de seus “museus de marcas” como elementos caracterizadores de suas
dimensdes histéricas e de tradicdo. “Heineken Experience” e “World of Coca-Cola”
sao dois dos diversos exemplos, que possuem a funcéo de contar a histéria de uma
marca e oferecer experiéncias que ajudam a formar todo o imaginario sobre o produto.

Bordeaux ja € reconhecida mundialmente pela sua associacdo com o vinho. De
acordo com os estudos de Rasselet (2010), a imagem da cidade de Bordeaux, na
atualidade, encontra-se extremamente associada a palavra “vinho”, mesmo que o
estudo revela que algumas percepcdes a respeito do patriménio, dinamismo e
qualidade de vida tenham sido apontadas, a associacdo e o estere6tipo relacionado
ao vinho prevalecem no imaginario das pessoas, principalmente daqueles nao
residentes da cidade.

Assim, o citymarketing em Bordeaux se apropria intimamente de um produto
concreto, pelo qual sua regido € reconhecida e, aliado a um projeto politico e de
interesse da proépria cidade, lanca méo de um novo equipamento para estimular o
turismo e a economia regional do vinho.

6 Consideracdes finais

A estratégia de Bordeaux através da intenc&o de criar um icone arquitetonico
para a cidade, com o projeto da La Cité du Vin, a coloca no panorama global do
enoturismo contemporaneo, devid