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Resumo

Com base na andlise inaugural de Karl Marx (1998) sobre o conceito de reificacéo,
procuramos formular teoricamente o fendmeno de reificacdo da cidade, isto é,
quando esta passa a constituir uma mercadoria passivel de ser constantemente
trocada. Tal fenbmeno adquire intensidade na contemporaneidade, tanto na
producdo de novos objetos arquitetbnicos, quanto na apropriacdo de sitios
histéricos. Para a analise desse fenbmeno, recorremos a Guy Debord (1997) e a sua
formulacédo de uma sociedade do espetaculo, a Jean Baudrillard (1995, 2004) e seu
enfoque sobre as producdes simbdlicas e, ainda, a abordagem de Fredric Jameson
(1997) sobre a cultura e a histéria como objetos de consumo na logica do
capitalismo tardio.
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The reification of city: the culture and the history as objects of
consumption

Abstract

Based on the inaugural analysis of Karl Marx (1998) about the concept of reification,
we seek to formulate the theory of reification of the city phenomenon, that is, when
this happens to be a commodity to be constantly replaced. This phenomenon takes
on intensity in contemporary times, in both the production of new architectural
objects, as in the appropriation of historical sites. For the analysis of this
phenomenon, we resorted to Guy Debord (1997) and the formulation of a society of
the spectacle, Jean Baudrillard (1995, 2004) and its focus on the symbolic



productions and the Fredric Jameson approach about culture and history as objects
of consumption in the logic of late capitalism.
Keywords: Town. Culture. Consumption.

La reificacion de la ciudad: la cultura y la historia como objetos de
consumo

Resumen

Basado en el andlisis inaugural de Marx (1998) sobre el concepto de reificacion,
tratamos de formular la teoria de la reificacion del fenbmeno de la ciudad, es decir,
cuando esta pasa a ser una mercancia a ser reemplazado constantemente. Este
fendbmeno adquiere intensidad en épocas contemporaneas, en tanto la produccion
de nuevos objetos arquitecténicos, como en la apropiacion de los sitios historicos.
Para el analisis de este fendbmeno, hemos recurrido a Guy Debord (1997) y la
formulacién de una sociedad del espectaculo, Jean Baudrillard (1995, 2004) y su
enfoque sobre las producciones simbdlicas y el enfoque de Fredric Jameson sobre
la cultura y la historia como objetos de consumo en la légica del capitalismo tardio.
Palabras clave: Ciudad. Cultura. Consumo.

A reificacdo da cidade: a cultura e a histéria como objetos de
consumo

Introducéo

Este trabalho parte da ideia de que a modernidade instaura uma nova logica de
producdo do espaco. Segundo Lewis Mumford (1991) foi no século XVII que se
consolidou a passagem de uma economia mercantil para uma economia monetéria,
a qual influenciou decisivamente as concepc¢des de tempo e de espaco.

Com base em sua abordagem, compreendemos que nesse contexto se
inaugurou uma nova relacdo econémica com 0 espaco: este se tornou um produto
altamente cambiavel e a arquitetura adquiriu um carater efémero. Diante disso,
consideramos que a cidade passou a ser produzida pela légica do mercado, isto é,
também ela passou a se constituir numa mercadoria, passivel de ser
constantemente trocada.

A partir dessa ideia inicial, formulamos teoricamente o fendmeno de reificacao
da cidade ou, num sentido mais amplo, do espaco. Numa analise etimoldgica,
verificamos que, em latim, res quer dizer bem concreto ou coisa e, dai deduzimos
que reificacdo seria o processo de tornar algo uma coisa ou de coisificar. A
reificacdo da cidade seria, portanto, o processo de coisificacdo desta. Mas, essa
interpretacdo suscita o pensamento de que a cidade s6 se torna coisa a partir desse
processo e a questdo de que, do ponto de vista de sua concretude, 0 que ela €, e
sempre foi, sendo uma coisa ou um acumulo de coisas?

Ao tentar responder a essa questdo, consideramos que, evidentemente, a
cidade sempre foi coisa no sentido de que lhe é inerente uma materialidade.
Contudo, o que queremos dizer € que, até entdo, a cidade constituia uma
construgdo humana para seus proprios fins e, a partir dessa nova ordem econdmica,
lhe é atribuida uma autonomia e uma independéncia em relacdo aos seres



humanos. E esse processo de autonomizacdo da cidade que designamos de
reificacdo e que procuramos examinar, tomando como ponto de partida a visao
inaugural de Karl Marx (1867) sobre esse conceito (MARX, 1998), posteriormente
aprofundada por Georg Lukéacs (2003).

Marx (1998) e Lukacs (2003) se debrucam sobre a analise do processo de
divisdo social do trabalho e da mercadoria — elementos essenciais do fenébmeno de
reificagdo. Por um lado, a divisdo social do trabalho aparece como fundamento
desse fendmeno, na medida em que as relagbes de producdo passam a ser
mediadas por coisas, e estas assumem uma existéncia autbnoma em relacdo aos
seres humanos. Por outro lado, a mercadoria, com seu carater fetichista, constitui a
figura central da sociedade capitalista e do fen6meno de reificagéo.

De tal fendbmeno podemos depreender que decorrem dois problemas. O
primeiro diz respeito ao sujeito que, no plano coletivo, deixa de se relacionar
diretamente com outros homens e, no plano de sua individualidade, se reifica, nédo
s6 através da transformacéo de sua forca de trabalho em mercadoria, mas também
em sua propria consciéncia. O segundo problema se refere ao objeto, a sua
condicdo de autonomia e independéncia em relagdo aos homens.

Em nossa abordagem sobre a reificacdo da cidade, nos interessa tanto o
sujeito que se coisifica, ao ter as suas relagbes sociais e a sua consciéncia
dominadas pela mercadoria, quanto o objeto — a cidade — que se personifica, ao se
tornar uma entidade autbnoma em relacédo aos seres humanos.

Assim sendo, 0 nosso interesse recai sobre um fenémeno no qual, de um lado,
os lugares séo transformados em objetos sagrados e, de outro, as pessoas que 0S
louvam tém a sua consciéncia unificada a ponto de os produzirem e 0s consumirem,
sem qualquer sentido mais profundo que nao seja a aura de fetiche que os envolve.

Mais de um século apés a teorizacdo da reificacdo por Marx, percebemos a
atualidade e a forca deste fendmeno na producéao do espaco na contemporaneidade.
A cidade, nesse contexto, aparece como a exacerbacao do reino da mercadoria. No
exame de algumas cidades brasileiras, sejam as denominadas histdricas ou,
simplesmente, as turisticas, percebemos que o foco maior encontra-se na producéo
e no consumo de espacos mercadologicos — lojas, shoppings, restaurantes, bares,
etc. O publico que as visita ndo se interessa pelas pessoas e pelos modos de vida
tipicos, mas somente pelos novos produtos especialmente fabricados para elas.
Assim, os sitios considerados passiveis de serem produzidos e consumidos como
culturais ou pitorescos sdo submetidos a intervencdes de revitalizacdo, as quais
tendem paradoxalmente a contribuir para a perda de suas singularidades fisicas e
vivenciais, bem como para a sua transformacdo em cenarios.

E sobre estes lugares, ou melhor, é sobre esse processo de reificacdo do
espaco que pretendemos nos debrucar. No século XIX, como manifestacdo material
das transformac¢des econdmicas e sociais, a cidade mostra os primeiros tracos de
sua reificacdo, isto é, de sua autonomizacdo segundo as leis do capital. Ao
modificar-se ininterruptamente, como uma sucessao de cenarios que simbolizam um
novo tempo — a modernidade -, essa nova cidade se torna tdo excitante para os
novos tipos humanos que nela transitam, quanto exerce um grande fascinio para os
olhos de quem a observa.

Mais adiante, na cidade contemporanea, tal fenbmeno adquire extensdo e
intensidade, através da producdo de novos espacos e da apropriacdo de lugares
antigos e pitorescos. E nesse contexto, onde a cultura e a histéria tornam-se objetos
de consumo, que concentramos 0 NOSSO maior interesse e pretendemos examinar.



Fundamentados na abordagem de Georg Simmel (1896 apud SOUZA; OELZE,
2005), passamos a compreender as bases que impulsionam o0s processos de
homogeneizacéo cultural e de producédo do espaco na sociedade contemporanea.
Na economia monetaria, onde tudo se reduz ao dinheiro, os lugares e os modos de
vida tendem a se unificar e, em decorréncia disso, ha uma incessante busca de
distingdo. E nesse processo que identificamos um paradoxo: a reducéo das esferas
objetiva e subjetiva ao dinheiro leva a uma homogeneizacdo, a qual estimula, por
sua vez, uma busca por diferenciacdo. Mas, como 0s meios e os fins para atingi-la
sao sempre 0s mesmos, tal distincdo redunda sempre em algo semelhante.

No que se refere as intervencdes em espacos urbanos, no contexto mais amplo
da globalizacdo, observamos que sdo desconsiderados 0s aspectos culturais e
historicos dos lugares, bem como séo utilizados padrdes recorrentes - de um lado, a
revitalizacdo e a reproducao de espagos antigos e pitorescos, e de outro, a producao
de novos espacos de alta tecnologia e de autoria de arquitetos de renome
internacional (a denominada arquitetura de grife). Ao mesmo tempo em que 0S
meios para se alcangar essa distingdo se aproximam, as finalidades também séo as
mesmas — a producdo e o consumo de espacos-globais, com vistas a atrair
investimentos e publicos na I6gica de uma economia mundial.

A reificacdo da cidade contemporanea

Para a analise desse fendmeno, recorremos a autores que elaboram uma visao
critica sobre a sociedade atual, observando os seus condicionantes e efeitos.
Embora suas construgdes tedricas se desenvolvam em campos distintos, podemos,
efetivamente, recolher uma unidade em suas proposicdes. Referimo-nos, pois, a
formulacédo da sociedade do espetaculo em Guy Debord (1997), a andlise de um
novo estatuto das producdes simbodlicas em Jean Baudrillard (1995) e a amplitude
do espectro do pds-modernismo e seus tracos constitutivos a partir de Fredric
Jameson (1997).

A linha que identificamos e que perpassa a critica desses autores ajuda-nos a
perceber uma mudanca na propria concep¢cdo dominante de realidade, a qual se
traduz diretamente na producdo material e simbolica da cidade.

Como primeira referéncia, trazemos aqui a analise de Guy Debord (1997) sobre
0 espetaculo, ndo como um mero produto cultural, mas enquanto o modo de vida e a
visdo de mundo preponderantes na atual sociedade. Para ele, o espetaculo néao
pode ser entendido como

0 abuso de um mundo de visdo, o produto das técnicas de difusdo macica
das imagens. Ele é uma Weltanschauung que se tornou efetiva,
materialmente traduzida. E uma visdo de mundo que se objetivou
(DEBORD, 1997, p. 14).

N&o €, tampouco, “[...] um suplemento do mundo real, uma decoragéao que lhe
€ acrescentada”, e sim, “0 &mago do irrealismo da sociedade real” (DEBORD, 1997,
p. 14).

Sob essa Otica, o autor afirma que ocorre, no contexto contemporaneo, uma
inversao da realidade, ou seja, ha uma hegemonia da imagem sobre a realidade
objetiva e 0 mundo passa a ser transformado em imagens.

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢fes de
producdo se apresenta como uma imensa acumulagdo de espetaculos.



Tudo que era vivido diretamente tornou-se representacdo (DEBORD, 1997,
p. 13).

E nesse ponto de sua abordagem que percebemos uma proximidade com a
nossa formulacéo sobre uma reificacdo da cidade. Pois, em sua viséo, essa inversao
se manifesta no momento em que a mercadoria dominou totalmente a vida social, e
cuja forma dltima é a imagem.

A partir dai, entendemos que 0 espaco na contemporaneidade tende a
transformar-se em imagem ou mera aparéncia. Tal mudangca constitui a sua
reificacdo que se manifesta, tanto num plano concreto, através da sobreposicao de
imagens publicitérias, quanto numa dimensao simbdlica, pela substituicdo de lugares
tradicionais da cidade, por outros que expressam imagens de marca, veiculadas
pela midia e impostas pelo capital.

Em sua abordagem, Debord (1997) também considera que ocorre a reificacdo
do tempo e do espacgo. No que se refere ao tempo, afirma que, hoje, a historia € um
produto de consumo corrente, assim como prevalece o tempo das coisas, que
corresponde, simultaneamente, ao tempo do consumo das imagens e a imagem do
consumo do tempo (o fetiche das férias e do lazer).

No que tange ao espaco, 0 autor aborda os processos de sua transformagéo
no ambito da sociedade espetacular e, de modo quase profético!, anuncia o
fendmeno de mundializacdo da economia e a decorrente unificacdo do espaco, que
consiste num processo de banalizacdo, ou seja, de homogeneizacdo e de
dissolucéo das singularidades dos lugares.

A producdo capitalista unificou o espaco, que j& ndo € limitado por
sociedades externas. Essa unificacdo é ao mesmo tempo um processo
extensivo e intensivo de banalizacdo. A acumulacdo das mercadorias
produzidas em série para 0 espago abstrato do mercado, assim como devia
romper as barreiras regionais e legais e todas as restricbes corporativas da
Idade Média que mantinham a qualidade da producgéo artesanal, devia
também dissolver a autonomia e a qualidade dos lugares. Essa forca de
homogeneizagdo é a artilharia pesada que faz cair todas as muralhas da
China (DEBORD, 1997).

Nessa perspectiva, aponta para o turismo como atividade de producdo e de
consumo de lugares banais e, ainda, como a “circulagdo humana considerada como
consumo” e o “lazer de ir ver o que se tornou banal” (DEBORD, 1997, p.111).
Acrescenta ainda que o planejamento de lugares diferentes corresponde a garantia
de sua equivaléncia.

Fundamentando-nos no aporte teorico fornecido por Debord (1997),
compreendemos que, na contemporaneidade, o ser humano tanto consome a
realidade transformada em imagens (reificacdo do espaco), quanto procura
preencher seu tempo vazio com o fetiche das férias e do lazer (reificacdo do tempo).
Mecanizado pela divisdo social do trabalho, ele se sente no dever de se divertir, isto
€, de consumir o seu tempo livre em espacos produzidos especialmente para isto
(reificacao do tempo e do espaco).

Em sintonia com o pensamento de Debord (1997), outro pensador que fornece
base para a nossa discussao € Jean Baudrillard (1995, 2004), uma vez que examina

1 A obra A sociedade do espetaculo data de 1967.



a sociedade contemporanea sob o prisma da reificagdo e aborda o processo de
autonomizacgao dos objetos.

Seu enfoque sobre o estatuto dos objetos na denominada sociedade de
consumo representa uma chave fundamental para a compreensao dessa realidade.
Em conformidade com a teoria de Karl Marx (1998) sobre a reificacdo, o autor
considera que os objetos adquirem uma autonomia e um dominio sobre 0s seres
humanos.

Hoje, os objetos se apresentam antes de terem sido adquiridos, antecipam-
se a soma de esforcos e do trabalho que representam, seu consumo por
assim dizer precede sua producdo [...] acham-se como que suspensos
acima de mim, que os devo pagar. Ndo me acho mais dependente por meio
deles da familia nem de um grupo tradicional; em compensagao, torno-me
dependente da sociedade toda e de suas instancias (ordem econdmica e
financeira, flutuacdes da moda, etc.) [...] Se antes, era 0 homem que
impunha seu ritmo aos objetos, hoje sdo os objetos que impdem seus ritmos
descontinuos aos homens (BAUDRILLARD, 2004, p.168).

Na visdo de Baudrillard (2004), é preciso perceber os objetos enquanto um
sistema de signos que traduzem os valores da atual sociedade. Tal abordagem nos
encaminha para um exame dos novos objetos arquitetbnicos, bem como das
reapropriacdes de sitios histdricos, enquanto um sistema de signos distintivos dessa
sociedade.

Ao considerar o processo de autonomizacdo dos objetos e estes como um
sistema de signos, o autor teoriza sobre o0 processo de reducdo semioldgica,
fundamental para a nossa argumentacdo. Primeiramente, ele estabelece uma
distincdo entre as categorias de simbolo e de signo, para posteriormente, construir
teoricamente tal fenbmeno, que corresponde a passagem do simbolo ao signo.

Como nos indica, o simbolo pressupde uma relacdo entre sujeitos, enquanto o
signo é a abolicdo dessa relacdo. De um lado, o simbolo remete a auséncia
enquanto relacdo virtual de desejo entre seres humanos ou membros de um grupo
social, de outro lado, o signo se refere apenas a auséncia de relacdo e a sujeitos
individuais separados.

Sobre essa distingao, Baudrillard (1995, p.54) acrescenta que o simbolo, numa
sociedade ou num determinado grupo social, era dado ou trocado, ja o signo €
apropriado e manipulado como um codigo que rege o valor social.

O que percebemos no objeto “simbdlico” (o presente e também o objeto
tradicional, ritual ou artesanal) € ndo sé a manifestacdo concreta de uma
relacdo total (ambivalente, e total porque ambivalente) de desejo, mas
também através da singularidade de um objeto, a transparéncia das
relacdes sociais numa relacdo dual ou numa relagédo de grupo integrada. O
que percebemos na mercadoria € a opacidade das relagBes sociais de
producéo e a realidade da divisdo do trabalho. O que percebemos na atual
profusdo de objetos-signos, dos objetos de consumo, é a opacidade, a
imposicao total do codigo que rege o valor social, € o peso especifico dos
signos que regem a logica social das trocas.

Para o autor, o fendmeno de reducdo semioldgica consiste no atual fetichismo
do objeto, ou seja, este € esvaziado de sua substancia e de sua histdria e reduzido
ao estado de marca. Em sua visdo, “[...] € a propria organizacdo semioldgica, a



absor¢do num sistema de signos que tem por fim reduzir a fungdo simbdlica”
(BAUDRILLARD, 1995, pp 92-93).

Sob essa ética, considera que na sociedade contemporénea tanto o valor
econdbmico quanto o valor simbdlico sdo transformados em valor signo. Nesse
processo, o simbolo é reduzido somente a sua mera aparéncia.

De um lado e doutro, valor de troca econémico e valor simbdlico perdem
seu estatuto préprio e tornam-se satélites do valor/signo. [...] o valor
simbdlico converte-se em funcao estética, isto €, ndo representa mais do
que um adorno por de trds da operacdo do signo... (BAUDRILLARD, 1995,
p 117).

A partir da abordagem de Baudrillard (1995), compreendemos que 0 processo
de reducdo semioldgica significa a propria reificacdo do objeto simbdlico. Este que
outrora representava um valor e era carregado de sentido para um determinado
grupo social, agora perde a sua profundidade e se reduz a uma imagem, ou como
diz Baudrillard (1995, p.54), torna-se intransitivo (n&o mais transita) e, desse modo,
autdbnomo.

E a partir do momento (teoricamente isolavel) em que a troca deixa de ser
puramente transitiva, em que o objeto (0 material da troca) se imediatiza,
enquanto tal, que ele se reifica enquanto signo. Em vez de se abolir na
relagdo que funda, e desse modo tomar o seu valor simbolico (como no
presente), o objeto torna-se autbnomo, intransitivo, opaco, e passa a
significar, pelo mesmo fato, a abolicdo da relacdo. O objeto-signo ja ndo é
aquele significante movedico da falha entre dois seres; é a relacdo reificada
(como noutro plano, a mercadoria € for¢a de trabalho reificada).

Ao trazermos esse enfoque para a nossa discusséo, percebemos em algumas
cidades no contexto contemporaneo brasileiro, a predominancia dos signos sobre os
simbolos. Os simbolos tradicionais — as pracas que constituem centros civicos e
espacos de sociabilidade, bem como as catedrais e as sedes das principais
instituicbes - sdo desprezados e substituidos por signos. Estes sdo,
recorrentemente, tanto imagens e icones publicitarios, quanto novos edificios de
autoria de arquitetos renomados internacionalmente (a denominada arquitetura de
grife), os quais abrigam museus e centros culturais e evidenciam a apropriacdo da
cultura e da histéria enquanto produtos.?

Em proximidade com Debord (1997), Baudrillard (1995) também aponta para a
omissao do mundo real pela imagem, ponto de convergéncia com a nossa discussao
acerca de um espaco que se transforma em imagem/signo. Em sua visado, a imagem
€ evocadora. Todavia, cria um vazio, pois ndo passa de aparéncia. Ela oferece para,
depois, decepcionar. E preciso, entdo, segundo ele, compreender a sua fun¢éo de
omisséao da realidade, funcéo de frustracao.

2 Agui, fornecemos o exemplo da cidade de Niteréi no Estado do Rio de Janeiro, onde, por um lado ,
0 centro histérico da cidade foi desprezado no ambito das politicas urbanas dos dltimos anos e, por
outro, foi projetado e parcialmente edificado um novo centro civico - o Caminho Niemeyer — com
obras do arquiteto Oscar Niemeyer, tais como um museu, um teatro popular, uma catedral catélica,
uma igreja batista e uma estacéo hidroviaria. Nesse sentido, enquanto o governo municipal procura
construir uma nova imagem mercadoldgica para a cidade, cujo signo € o Caminho Niemeyer, com a
finalidade de atrair o turismo nacional e internacional e novos investimentos econdémicos, 0s antigos
espacos centrais da cidade, como sdo os casos do Jardim Sado Jodo e da Pragca da Republica,
encontram-se ameacados do ponto de vista fisico e simbdlico.



Aqui, mais uma vez, encontramos uma aproximacao com a nossa abordagem,
na medida em que consideramos que, hoje, os espacos sao produzidos e ofertados
apenas enquanto imagem/aparéncia desprovidos do sentido de historicidade e de
suas singularidades culturais.

Assim como Debord (1997) e Baudrillard (1995, 2004) nos fornecem
fundamentos para uma compreensdo mais ampla da sociedade contemporéanea,
através de seu enfoque sobre o pdés-modernismo, Fredric Jameson (1997) nos
possibilita perceber o papel central da cultura nesse contexto, bem como as novas
tendéncias de producéo da arquitetura e da cidade.

Com base nas formulagdes do economista Mandel (1978 apud JAMESON,
1997) que em sua obra O Capitalismo tardio expde os rumos do atual terceiro
estagio do capitalismo, Jameson (1997) considera que este momento € marcado
pela expanséao global da forma mercadoria.

Pautado na visdo marxista, Jameson (1997) afirma que o desenvolvimento
tecnoldégico é um resultado do capitalismo e ndo uma instancia determinante em si
mesma. Nesse sentido, indica que é possivel distinguir estagios da revolucéo
tecnoldgica no interior do capitalismo e destaca a contribuicdo de Mandel (1978
apud JAMESON, 1997, p.61) ao definir trés rupturas na evolugdo do maquinario no
capitalismo:

[...] a producdo de motores a vapor a partir de 1848; a producéo de motores
elétricos e de combustéo a partir dos anos 90 do século XIX; a producéo de
motores eletrénicos e nucleares a partir dos anos 40 do século XX [...]

Tal periodizagdo fundamenta a tese central de Mandel (1978 apud JAMESON,
1997) de que houve trés momentos no capitalismo, a saber: o capitalismo de
mercado; o estdgio do monopdlio ou do imperialismo e o atual, denominado
capitalismo tardio ou multinacional ou de consumo.

Para Jameson (1997, pp.22-23), ndo h& uma ruptura, mas uma continuidade
entre o capitalismo tardio e o0 estdgio que o precedeu. Dentre as suas
caracteristicas, destacam-se:

[...] a nova divisdo internacional do trabalho, a nova dindmica vertiginosa de
transagbes bancarias internacionais e das bolsas de valores [...], novas
formas de inter-relacionamento das midias [...], computadores e automacao,
a fuga da producgéo para areas desenvolvidas do Terceiro Mundo, ao lado
das consequéncias sociais mais conhecidas, incluindo a crise do trabalho
tradicional, a emergéncia dos yuppies e a aristocratizagdo em escala agora
global.

Com base em Mandel (1978 apud JAMESON, 1997), afirma que as pré-
condi¢cbes tecnoldgicas para o capitalismo tardio ja estavam dadas no final da
Segunda Guerra Mundial, a qual também teve o efeito de reorganizar as relacdes
internacionais, acelerar a descolonizacao e lancar os alicerces para a emergéncia de
um novo sistema econdmico mundial. Entretanto, no ambito cultural, as pré-
condicbes se encontraram nas transformacfes sociais e psicolégicas dos anos
1960.

Em sua viséo, a cultura ndo pode mais ser entendida enquanto uma expressao
autbnoma de uma organizagdo social, mas como a propria logica do sistema
capitalista. Fundamentado no esquema tripartite de Mandel (1978 apud JAMESON,



1997), adota uma periodizagdo dos estagios culturais, respectivamente,
correspondente aquela dos momentos do capitalismo, a saber: o realismo, o
modernismo e o pos-modernismo.

Para Jameson , 0 que distingue o pds-modernismo das fases anteriores é o
fato de que as esferas econdémica e cultural se encontram intimamente relacionadas.
Todavia, ressalta que, ao considerar o p6s-modernismo como a dominante cultural
desse terceiro estagio do capital, ndo quer dizer que exista uma homogeneidade
cultural do campo social, e sim que, apesar da coexisténcia de forcas heterogéneas
e resistentes, estas sdo dominadas e anuladas por aquela.

Nesse sentido, Jameson (1997, p.74) reafirma a sua visdo sobre o0 pos-
modernismo, ndo como um estilo, mas enquanto a dominante cultural e a propria
l6gica do capitalismo tardio. Para ele, nesse contexto, ocorre uma explosdo da
esfera da cultura

[...] até o ponto em que tudo em nossa vida social — do poder econdmico e
do poder do Estado as praticas e a propria estrutura da psique — pode ser
considerado como cultural, em um sentido original que n&o foi, até agora,
teorizado. Essa proposicdo, no entanto, é totalmente consistente com o
diagnostico anterior de uma sociedade da imagem ou do simulacro, e da
transformacé&o do ‘real’ em uma série de pseudoeventos.

E é justamente o seu entendimento sobre a posicdo central da cultura no
sistema econdmico e a concepc¢ao desta como um produto, que constitui 0 ponto de
maior convergéncia com a nossa abordagem sobre uma reificagdo do espaco. Se
para Jameson (1997, p.30), a légica do capitalismo tardio é cultural e a cultura é
mais um produto, a arquitetura e a cidade ndo poderiam escapar desse processo
mercadoldgico de producdo. Como nos diz: “a produgao estética hoje esta integrada
a producao de mercadorias”.

E nessa perspectiva que o autor examina os elementos constitutivos do pos-
modernismo, dos quais destacamos 0s que se relacionam mais diretamente com a
nossa discusséo, a saber: o surgimento de um novo tipo de matiz emocional basico;
uma falta de profundidade do espaco e um enfraguecimento da historicidade.

No que se refere ao primeiro elemento constitutivo — 0 surgimento de um novo
tipo de sentimento basico -, Jameson considera que este costuma ser dominado por
uma euforia. Em nosso entendimento tal euforia corresponde a um novo modo de
ser dominante na atual sociedade, mais superficial e imediatista, tipico da sociedade
de consumo e que se traduz, nas palavras de Jameson (1997, p 14), como “‘uma
prodigiosa alegria diante da nova ordem, uma corrida as compras”.

Com relagéo ao segundo elemento constitutivo - uma falta de profundidade ou
um “achatamento” do espago -, o autor destaca que este ndo é meramente
metaforico, mas ao contrario, se evidencia na cultura da imagem, destacadamente,
na producdo arquitetdnica e da cidade. E como modo de explicar tal tendéncia,
contrapfe a producao arquitetbnica moderna a pés-moderna: enquanto na primeira
se visava uma transformacéo utdpica do mundo através da arquitetura, na segunda,
nao ha uma preocupacdo com os conteudos, mas estes “[...] sdo somente outras
imagens” (JAMESON, 1997, p.13).

Além disso, em sua visdo, no pés-modernismo, a alienacdo do sujeito,
caracteristica do estagio cultural anterior (o altomodernismo), é substituida pela sua
fragmentacao, o que suscita um dos temas mais em voga na contemporaneidade: o
da morte do sujeito. Para ele, o fim do sujeito determina o fim de muitas outras
coisas e, dentre estas, o fim do estilo pessoal na producéo cultural. No que tange a



arquitetura, considera que o0 desaparecimento do sujeito individual e a sua
consequéncia formal, a crescente inviabilidade de um estilo pessoal, conduz a
pratica quase universal do pastiche — “a imitagcao de estilos mortos, a fala através de
todas as mascaras estocadas no museu imaginario de uma cultura que agora se
tornou global.” Acrescenta ainda que essa situacdo conduz ao que os historiadores
da arte denominam de historicismo — “a canibalizagao aleatéria de todos os estilos
do passado, o jogo aleatério de alus@es estilisticas e, de modo geral, aquilo que
Lefebvre chamou de primazia crescente do ‘neo’ ” (JAMESON, 1997, p.45).

Contudo, ressalta que essa onipresenca do pastiche é também compativel com
“[...] esse apetite, historicamente original, dos consumidores por um mundo
transformado em mera imagem de si proprio, por pseudo-eventos e por espetaculos
(o termo utilizado pelos situacionistas)”. E para esses objetos que, segundo ele,
“‘devemos reservar a concepgao de Platdo do ‘simulacro’, a copia idéntica de algo
cujo original jamais existiu” (JAMESON, 1997, p.45).

E nesse ponto de sua abordagem que percebemos uma congruéncia com a
nossa discussdo sobre uma reificacdo do espaco, isto €, a sua perda de
profundidade, ou ainda, como nos apontou Debord (1997) e Baudrillard (1995), a
sua transformacao em imagem. Para Jameson (1997, p.45):

[...] a cultura do simulacro entrou em circulagdo em uma sociedade em que
o valor de troca se generalizou a tal ponto que mesmo a lembranga do valor
de uso se apagou, uma sociedade em que, segundo observou Guy Debrod,
em uma frase memoravel, ‘a imagem se tornou a forma final da reificacéo.

Acrescenta ainda que a logica do simulacro, com a sua transformacdo da
realidade em imagens, ndo so reproduz a légica do capitalismo tardio, mas a reforca
e a intensifica. Em sua visdo o simulacro € uma forma cultural de vicio da imagem
que, ao transformar o passado em uma miragem visual ou em estere6tipos, abole
qualquer sentido de tempo e de um projeto coletivo.

No que se refere a producdo arquitetbnica pos-moderna, Jameson (1997)
aponta para o papel preponderante da fotografia e a transformacéo da arquitetura
em imagem. Na mesma linha de pensamento de Baudrillard (1995), aborda a crise
do simbolo e a transformacdo de documentos histéricos em antiguidades ou pecas
de decoracdo yuppie. Tal discussdo se relaciona diretamente com a nossa
abordagem sobre uma reificacdo do espaco que, de simbolo de uma histéria e de
uma cultura, se reduz a signo, imagem e objeto de consumo.

Para ele, essa nova légica espacial tem um efeito significativo sobre a nova
concepcao de tempo e, em proximidade com Debord (1997), considera que a
sociedade atual é privada de toda a historicidade. Ressalta, porém, que néo se trata
de uma indiferenca quanto a historia, e sim de uma nova concepg¢ao - o historicismo.
Trata-se, pois, de “uma impressionante fixagcdo com a imagem fotografica, a qual é
um sintoma tangivel de um historicismo onipresente, onivoro e bastante proximo ao
libidinal” (JAMESON, 1997, p.45).

A esse respeito, fornece o exemplo dos denominados filmes de nostalgia (ou la
mode rétro como chamam os franceses), 0s quais ndo enfrentam a questdo da
representacdo do conteudo historico, mas abordam o passado através de uma
conotacao estilistica. E acrescenta que hoje, por um lado, ha uma incapacidade de
se produzirem representacdes da experiéncia corrente e, por outro, se manifesta
uma tendéncia de buscar a Histéria através de imagens pop e dos simulacros. Para



ele, o sujeito perdeu a capacidade de se organizar no tempo e a producédo cultural
nada mais € do que “um amontoado de fragmentos” (JAMESON, 1997, p.52).

Como exemplo de uma producéo arquitetdnica pos-moderna, a qual traduz as
novas concepcdes de tempo e de espaco, Jameson (1997, p.139) aponta para a
casa de Frank Gehry na Califérnia. Ao analisar a parte antiga da casa, nos diz que
esta foi apenas citada, esvaziada de vida concreta, transformada em uma imagem e
apropriada como uma Disneylandia. Acrescenta que nessa casa

[...] & a realidade presente que foi transformada em simulacro pelo processo
de envolvimento, ou citacdo, e tornou-se, desse modo, ndo historica, mas
historicista — uma alusdo a um presente excluido de historia real que
poderia muito bem ser também um passado removido de histéria real.

Para ele, essa parte da casa se relaciona a outros fenbmenos ndo sé do
campo da arquitetura, mas também da teoria e da arte pés-moderna — “...] a
transformacdo da imagem em simulacro, o historicismo como substituto da historia,
a citacao, enclaves na esfera cultural, e assim por diante” (JAMESON, 1997, p.139).

Ao comparar a producdo cultural do altomodernismo (estagio -cultural
precedente) com a do pés-modernismo nos diz que: enquanto no primeiro caso foi
estabelecida a distancia entre os seus autores (considerados génios) e 0S seus
leitores, no segundo momento, a producdo cultural torna-se aberta a todos. Tal
mudanca, por sua vez, acarreta um problema, pois 0 que antes era uma obra passa
a ser um texto ou uma citagdo aleatéria. Com isso, Jameson (1997) aponta para
uma transformacéo no modo de producédo da cultura — antes, havia uma separacao
entre o autor e o leitor e, agora, hd uma generalizacdo da producéo cultural, ou seja,
esta adquire um carater popular.

Sob essa Gtica afima que, dentre as manifestacbes culturais da
contemporaneidade, € na arquitetura que se percebem as modificacdes mais claras
em termos praticos e tedricos. Ao contrapor novamente 0 modernismo ao poés-
modernismo, ressalta que no primeiro havia uma nitida fronteira entre a alta cultura e
a cultura de massa, enquanto no segundo movimento, ocorre 0 apagamento desta.

N&o obstante os distintos enfoques dos autores examinados, compreendemos
qgue, sob o viés da reificacdo, todos apontam para uma nova concepc¢ao dominante
de realidade, na qual prepondera a aparéncia, a imagem ou a superficie. Nesse
sentido, consideramos que 0 mais importante é perceber que, seja sob a perspectiva
de uma inversédo da realidade, de um processo de reducdo semioldgica, ou ainda, de
uma perda de profundidade do espaco e de um enfraquecimento do sentido de
histéria, tais pensadores contribuem para a nossa teorizacdo sobre uma reificacao
do espaco e a concepc¢do da cultura e da histéria como objetos de consumo. Além
disso, a partir desse aporte teorico, reforcamos a compreensédo de que uma anélise
critica sobre a producéo do espaco na contemporaneidade é indissociavel do exame
do fenbmeno de reificacdo, entendido enquanto a extensédo e a intensificagcdo do
dominio da mercadoria a todas as esferas da vida.

Agradecimento

Ao Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), pelo apoio e
incentivo.



Referéncias
BAUDRIALLARD, J. A sociedade de consumo. Lisboa: Ed. 70, 2007.

. O sistema de objetos. Séao Paulo: Perspectiva, 2004.
. Para uma critica da economia politica do signo. Lisboa: Ed. 70, 1995.

BENJAMIN, W. Charles Baudelaire: um lirico no auge do capitalismo. Sao
Paulo: Brasiliense, 1994.

. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da
cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.

. Passagens; edicdo alema de Rolf Tiedemann; organizacdo da edicdo
brasileira Willi Bolle; colaborag&o na organizacéo da edi¢éo brasileira Olgaria Chain
Féres Matos. Belo Horizonte: Editora UFMG; Sdo Paulo: Imprensa Oficial do Estado
de S&o Paulo, 2006.

BERMAN, M. Tudo que é sélido desmancha no ar: a aventura da modernidade.
Séo Paulo: Companhia das Letras, 1986.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sédo Paulo: Paz e Terra, 1999.
DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

FONTENELLE, I. O nome da marca: McDonald’s, fetichismo e -cultura
descartavel. Sdo Paulo: Boitempo, 2002.

GARCIA CANCLINI, N. Imaginérios urbanos. Buenos Aires: Eudeba/Universidad
de Buenos Aires, 1999.

GUELMAN, R. P. L. S. A Reificacado do Patriménio: a reapropriacéo de sitios
historicos reconhecidos como patrimdnio na l6gica da industria cultural. Rio
de Janeiro, 2009. Tese de doutorado em Planejamento Urbano e Regional.
Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ.

GUERRA, I. Planejamento estratégico das cidades: organiza¢do do espaco e acao
coletiva. Cidades, Lisboa, n. 1, dez. 2000.

HABERMAS, J. O discurso filos6fico da modernidade. Lisboa: Dom Quixote,
1990.

. Modernidade: um projeto inacabado. In: ARANTES, Otilia Beatriz Fiori;
ARANTES, Paulo Eduardo. Um ponto cego no projeto moderno de Jirgen
Habermas: arquitetura e dimenséo estética depois das vanguardas e duas
conferéncias de Jirgen Habermas. Sao Paulo: Ed. Brasiliense, 1992.

HARDT, M.; NEGRI, A. Império. Rio de Janeiro: Record, 2001.



HARVEY, D. A condi¢cdo poés-moderna: uma pesquisa sobre as origens da
mudanca cultural. Sdo Paulo: Loyola, 2000.

HORKHEIMER, M.; ADORNO, T. W. Dialética do esclarecimento: fragmentos
filosoficos. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1985.

JAMESON, F. A cultura do dinheiro: ensaios sobre a globalizacédo. Petropolis:
Vozes, 2001.

. Espago e imagem: teorias do pos-moderno e outros ensaios. Rio de
Janeiro: UFRJ, 2006.

_ . P6s-modernismo: a légica cultural do capitalismo tardio. Sdo Paulo:
Atica, 1997.

JENCKS, C. What is post-modernism? Chichester: Academy Editions, 1996.
KLEIN, N. Sem logo: a tirania das marcas em um planeta vendido. Rio de
Janeiro: Record, 2003.

KUMAR, K. Da sociedade poés-industrial a pés-moderna: novas teorias sobre o
mundo contemporaneo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

LEFEBVRE, H. Ldgica formal, I6gica dialética. Rio de Janeiro: Civilizagao
Brasileira, 1975.

LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. S&o Paulo: Companhia das letras, 1989.

LUKACS, G. Histdria e consciéncia de classe: estudos sobre a dialética
marxista. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

LYOTARD, J.F. A condi¢cdo pds-moderna. Rio de Janeiro: J. Olympio, 2004.

MARX, K. O capital: critica da economia politica. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 1998. Livro I, v.1.

MUMFORD, L. A cidade na histéria, suas origens, transformagdes e
perspectivas. Sado Paulo: Martins Fontes, 1991.

PEIXOTO, N. Paisagens Urbanas. Sao Paulo: Editora SENAC, 1996.
ROUANET, S. P. A razdo n6made. Rio de Janeiro: UFRJ, 1993.

SANTOS, M. A natureza do espaco: técnica e tempo, razdo e emocao. Séo
Paulo: Edusp, 2004.



SARTRE, J.P. Questdo de método. Séo Paulo: Difusdo Européia do Livro, 1972.
SASSEN, S. As cidades na economia mundial. Sdo Paulo: Studio Nobel, 1998.

SIMMEL, G. A metropole e a vida mental. In: VELHO, Gilberto (Org). O fenbmeno
urbano. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1976.

SOUZA, J.; OELZE B., (orgs.). Simmel e a modernidade. Brasilia, DF: UnB, 2005.

NESBITT, K. (org.). Uma nova agenda para a arquitetura: antologia tedrica 1965-
1995. Sdo Paulo: COSAC & NAIFY, 1995.

VAINER, C. B. Patria, empresa e mercadoria: notas sobre a estratégia
discursiva do Planejamento Estratégico Urbano. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.

VENTURELLI, S. Arte: espaco, tempo, imagem. Brasilia: UnB, 2004.

VENTURI, R.; SCOTT, D. B.; IZENOUR, S. Aprendendo com Las Vegas. S&o
Paulo: COSAC & NAIFY, 2003.

WERTHEIM, M. Uma historia do espaco de Dante a Internet. Rio de Janeiro: J.
Zahar, 2001.

ZUKIN, S. Aprendendo com Disney World. Espaco & Debates, Sdo Paulo. p. 43-44,
ja./dez. 1981.



