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Resumo

Este artigo avalia a dindmica sociourbana dos mercados publicos, enfatizando dois
casos de referéncia: os Hortomercados COBAL do Humaita e do Méier, implantados
na cidade do Rio de Janeiro. Além dos produtos hortigranjeiros vendidos, verifica-se
hoje na COBAL Humaitd uma consideravel concentracdo de outras atividades
comerciais, tais como, bares e restaurantes, 0s quais trazem uma nova vitalidade ao
lugar. Enquanto espaco publico diversificado, ele passa a representar um marco
referencial para o bairro e localidades vizinhas. Entretanto, a unidade Méier nao
obteve 0 mesmo desempenho, acarretando no esvaziamento e na demolicdo em
2005. Ao partir da constatacédo, da qual o Rio de Janeiro ndo possui um mercado
varejista central, tomou-se por objetivo investigar as causas e consequéncias da
extincdo e permanéncia destes espacos publicos de sociabilidade, através da
compreensao da trajetoria dos referidos hortomercados.

Palavras-chave: Vitalidade. Sociabilidade. COBAL.

Abstract

This paper evaluates public markets’ social and urban dynamics, emphasizing two
reference cases - Markets COBAL of Humaita and Méier, implanted in the City of Rio
de Janeiro. Besides sales of fresh fruits and vegetables products, there is, nowadays
in COBAL Humaita, a considerable concentration of other business enterprises, such
as bars and restaurants, which bring a new liveliness to the place. As a diversified
public space it also represents a landmark for the neighborhood. However, in Méier,
has not achieved the same performance, which resulted in the absence of clients and
demolition in 2005. From the starting point of the non-existence of a central retail
market in Rio de Janeiro City, one took the aim of investigating causes and
consequences of the extinction and permanence of those public spaces of sociability,
through understanding of said markets trajectories.
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1 Introducao

Os mercados publicos sdo partes vivas da histéria e da cultura das cidades. A
funcdo destes equipamentos é concentrar em um espago fisico coberto, as
atividades de comércio de alguns produtos especificos. Através da leitura da
insercao destes estabelecimentos no meio urbano é possivel interpretar alguns
aspectos que lhes sao peculiares e conexos entre si, possibilitando o seu
reconhecimento enquanto importantes referenciais urbanos <OMITIDO PARA A
REVISAO CEGA>:

i. os mercados sao espacos publicos por exceléncia, ou seja, é possivel
interagir de maneira livre nestes espacos, porque sao lugares acessiveis a toda
populacdo, seja local ou flutuante e independente de sua posicao social (VARGAS,
2001). Nesta dtica, os mercados comportam em seu interior, relagdes que permitem
o contato das diferengas sociais, bem como da relacao interpessoal estabelecida
entre os seus diversos atores sociais, tais como comerciantes e fregueses,
carregadores ou simples transeuntes.

ii. 0os mercados tendem a combinar outras atividades e a heterogeneidade de
usos e de produtos propicia a procura, 0s encontros e as interagdes cotidianas,
estabelecidas pela atividade da compra e venda de mercadorias, ou pelo
entretenimento com outras atividades que se agregam ao lugar. Com base nesta
diversidade, os mercados podem ser reconhecidos como lugares para onde
convergem e condensam os fluxos de pessoas, induzindo, desta maneira, ao
encontro, a troca e as relagdes sociais — eis que emerge a nocao dos mercados
enquanto espacos publicos de sociabilidade.

Ainda que os mercados apresentem relevancia no meio urbano, nos dias atuais
sua permanéncia anda ameacada. Estes lugares resistem a concorréncia dos
estabelecimentos dotados das formas mais modernas de armazenamento,
comercializagdo e higiene, como também a mudanga das politicas de
abastecimento. Tornaram-se, desta forma, lugares alternativos de venda e consumo
(MOTT, in FERRETTI, 2000).

Na cidade do Rio de Janeiro, constata-se que nao existe, atualmente, um
mercado publico varejista central, assim como foi o Mercado Municipal (1907-62) ou,
0s que ainda se estabelecem com for¢ca nas demais metrépoles do pais. Neste
contexto de transformacdo e perda de referenciais historicos, urge-se uma
inquietagdo: se alguns mercados menores ainda resistem ao desaparecimento,
quais sao os resquicios destes referenciais na cidade?

O objetivo central do presente trabalho' é investigar o processo de extingdo e
permanéncia, ou seja, de “morte e vida” dos mercados publicos varejistas na cidade,
bem como as respectivas consequéncias do desaparecimento e permanéncia destes
nas areas urbanas onde eles foram inseridos. Desta forma, foram tomados por
referéncia os Hortomercados Méier e Humaita, estabelecendo um recorte temporal
entre 1971 a 2009.

Os hortomercados eram estabelecimentos varejistas destinados ao comércio
de hortigranjeiros, carnes e pescados, a partir de uma inovadora concepcao de
padronizacdo dos espagos de venda, que consistiu em criar um Unico espaco
coberto, concentrando os vendedores distribuidos por médulos basicos de vendas
(boxes). O objetivo principal destes equipamentos era estabelecer alternativas para
intervencdo do governo no abastecimento, diante da precariedade das feiras livres
(VILELA, 2006). Com esta concepg¢ao, o Hortomercado Humaita foi o primeiro das
quatro unidades inauguradas na cidade do Rio de Janeiro, em setembro de 1971,
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seguidas no ano de 1972 pelas unidades do Leblon, Méier e Campinho, sendo as
duas primeiras localizadas na Zona Sul e as outras duas na Zona Norte da cidade?.

Apo6s um periodo de esvaziamento comercial, na década de 1990, surgiram
novos estabelecimentos na COBAL Humaita, tais como bares e restaurantes. Estas
novas fungbes passaram a conviver com o hortomercado, e decerto transformou o
espaco fisico em um novo local de encontro, lugar de atividades multiplas com
novos usos € opgcdes aos seus frequentadores, consolidando-o como referéncia
urbana e cultural na cidade. Entretanto, apesar da adaptacdo de uma choperia na
unidade do Méier por fins dos anos 1990, em 2003 o estabelecimento encerrou suas
atividades, permanecendo abandonado até sua demoligdo, em 2005, para dar lugar
ao Férum do Méier.

A partir da problematica selecionada é que se suscitam os questionamentos.
Se foram instaladas quatro unidades de abastecimento, por que justamente as da
Zona Sul ainda sobrevivem ao desaparecimento? Em outras palavras, por que os
hortomercados da Zona Norte “morreram” enquanto os da Zona Sul tornaram-se
ainda mais “vivos”?

Baseado na logica de extingdo e permanéncia dos mercados, o titulo deste
trabalho emprega a metafora “morte e vida”, uma alusdo a classica obra de Jane
Jacobs (2000), Morte e Vida de Grandes Cidades, onde a principal licdo pregada é a
necessidade da diversidade urbana através de fungdes que possam gerar presenga
de pessoas e atividades em horarios diferentes nas ruas: os “olhos da rua”, pessoas
com as quais contribuem para vigia-las em diferentes horarios, trazendo aos
transeuntes uma sensacao de seguranca e protecao, tornando-as, assim, vitais.

Foram empregados neste trabalho dois procedimentos metodolédgicos distintos:
estudo teodrico-histérico e pesquisa empirica. O primeiro foi resultado de um estudo
obtido por fontes secundarias, o qual enfatizou os referenciais acerca da
sociabilidade e vitalidade, evidenciando a representacdo dos lugares de mercado
enquanto centralidades urbanas. O conhecimento sobre o histérico do objeto de
estudo foi obtido por fontes primarias, tais como noticias de jornais, periédicos,
documentos, decretos, acervos iconograficos.

Por fim, a pesquisa empirica privilegiou a captacdo de dados qualitativos
através da observacao direta in loco e por entrevistas realizadas ao longo de 2009.
Os objetivos foram avaliar a insercdo do objeto nos seus respectivos ambientes
urbanos; reconstruir os discursos de frequentadores, comerciantes, administradores
e lideres comunitarios; resgatar a trajetéria dos hortomercados no cotidiano dos
atores sociais, alicercando a compreensdao da dindmica social na questdo da
vitalidade da unidade Humaita, bem como nas causas da extincao da unidade Méier.

Esta pesquisa contribui com um estudo inédito sobre as areas-objeto. Os casos
de referéncia trouxeram reflexdes sobre a contribuicdo destes espacos para a
vitalidade urbana na cidade do Rio de Janeiro, uma dindmica social tdo cara na
atualidade. Segundo Camara Cascudo, “mercados e feiras sdo a universidade do
povo” (apud IBAM, 1982, p. 93). Logo, justifica-se fazer um estudo destes lugares,
onde a mercadoria mais trocada é a mais importante e a que mais faz falta nos dias
que correm: o bom e saudavel relacionamento humano.
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2 Relacao dos mercados com as cidades: espacos publicos de
sociabilidade e vitalidade urbana

A trajetéria histérica dos mercados revela que estes prestaram o papel de
verdadeiras referéncias urbanas e de vitalidade nas cidades, o que nos afirma a
incontestavel contribuicéo destes lugares através dos tempos <OMITIDO PARA A
REVISAO CEGA>.

A palavra mercado, proveniente do latim mercatu, significa “lugar de venda de
géneros alimenticios e outras [mercadorias]” (FERREIRA, 2004), ou seja, lugar de
trato, de compra e venda ou de troca. E para realizar a troca é necessario o encontro
de pessoas com bens e servicos para serem trocados € ela sera realizada, nao
apenas com mercadorias, mas com “idéias, palavras, experiéncias e sensacdes”,
pois a troca pressupde “a conversa para que o negécio seja efetivado” (VARGAS,
2001, p.19).

Na investigacao das relacdes entre os lugares de mercado e histéria urbana,
boa parte dos trabalhos dedicados a esta tematica vai buscar referéncias nos
bazares arabes, na agora grega, nos féruns romanos ou nas pracas de mercado
medievais. Os lugares de mercado coexistiram com diversas atividades, tais como,
as religiosas, juridicas, morais, artisticas, esportivas e econdmicas, caracterizando-
os como locais onde as relacdes de sociabilidade se faziam presente (Figura 1a),
sendo o comércio apenas uma face da multiplicidade de praticas que ali tinham lugar
(ibid.).

Na histéria das cidades verifica-se também que as primeiras centralidades
urbanas se apegavam em espagos vazios, lugares simultaneamente de reunido e de
mercado, como ocorriam na agora, no férum, em vias principais, como o Cardo de
Jerusalém, bem como na praga de mercado nas cidades medievais (Figura 1b). Esta
representava o lugar dos mercadores e mercadorias no centro da cidade
(LEFEBVRE, 2008). Neste sentido, os lugares de mercado reforcam a
representacdo de centralidade nas cidades, dado que a sua localizagdo, em tese,
era estabelecida de modo a facilitar o deslocamento de pessoas e, assim, servindo
as suas necessidades cotidianas, constituindo-se simbolicamente como centro
econdmico e articulador dos fluxos de pessoas nos nucleos urbanos em expansao.

Os mercados sao, por exceléncia, espacos publicos, pois estes lugares sao
tipicamente acessiveis “a todos os moradores e visitantes, ao mesmo tempo em que
estes cidaddos devem ser capazes de interagir, livremente, na mesma base,
independentemente de sua condigao social” (VARGAS, 2001, p. 98), atributos, dos
quais induzem a noc¢ao de vitalidade urbana.

De acordo com o Ferreira (2004), “vitalidade”, do latim vitalitate, significa:
“Qualidade de vital; O conjunto das fungdes orgéanicas; Forga vital; vigor”. No
contexto social, a vitalidade pode estar associada a forca e dinamica da presenca
espontanea de individuos, caracterizada pela improvisacao, diversidade de pessoas,
funcdes e atividades urbanas. Os atributos da vitalidade sempre estiveram presentes
nos lugares de mercado, visto que sao historicos os elos entre o comércio e a
sociabilidade (VARGAS, 2001). A sociabilidade produzida nos espacos publicos é
fundamental na constituicdo da vitalidade urbana, pois os lugares de vitalidade sao
aqueles que promovem “a espontaneidade, a imprevisibilidade e a diversidade do
encontro, como também a pluralidade e heterogeneidade de atividades e
frequentadores” (FILGUEIRAS, 2006, f. 61) que deles se utilizam.
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Figura 1: (a) Bazaar egipcio; (b) Planta de Bruxelas, 1581
Fonte: (a) johnfredericklewis.blogspot.com (Acesso em: 30 abr. 2009);

(b) www.ilotsacre.be (Acesso em 04 out. 2009)

Jane Jacobs, ao fazer uma critica aos resultados de intervencdes propostos
pelo urbanismo americano em meados do século XX, empenhou-se na hipétese da
vitalidade, presente nos lugares comuns e nos fazeres cotidianos, como fator
fundamental na dindmica socioeconémica das grandes cidades (FRUGOLI JR.,
2007). Segundo a autora, para que a prosperidade seja possivel nos bairros,
tornando-os cheios de vida e atraentes, € necessario que as pessoas em geral
aparecam nestes lugares em horarios diversificados ao longo do dia. A seguranca
das ruas se torna eficaz com a utilizagao e fruicdo espontanea dos individuos, dos
quais naturalmente se policiam e reforcam a existéncia de "olhos para a rua" (2000,
p. 35). Jacobs propde a necessidade da diversidade urbana por meio de funcdes
que gerem presenca de pessoas em horarios diferentes e em alta concentracao nas
ruas, importante na constituicdo da vida social nas cidades.

A critica de Jacobs revela que, desde a segunda metade do século XX, ocorre
nas grandes cidades uma grave crise da vida social. Os impactos desta crise
repercutiram-se na paisagem urbana das grandes metrépoles, onde os principais
sinais do quadro de morte dos espacos de sociabilidade e vitalidade urbana sao,
dentre outros, as barreiras fisicas, os vazios urbanos, o medo e a violéncia que se
instaura. Para Ribeiro (2005, p. 411), estas transformacdes e seu subsequente
reflexo na organizagao social, acarretaram “processos de fragmentacao dos espacos
metropolitanos”. Diagnéstico que indica o estado terminal dos aspectos da vida
social urbana, onde outrora fora o lugar da diversidade, do encontro e da animagao.

Para exemplificar, na atualidade constata-se na cidade do Rio de Janeiro a
inexisténcia de um grande estabelecimento publico de comércio varejista, com o
qual a sua imagem poderia estar indissociavel no imaginario do povo enquanto
referéncia de vitalidade no espaco urbano. Assim como ocorre nos demais centros
urbanos do pais e do mundo, os mercados publicos sdo dotados de forte carga
simbdlica de significados apropriados pela populacdo e, deste modo, nitidamente
identificaveis no meio urbano.

O Mercado Municipal do Rio de Janeiro foi por muito tempo um “cartdo postal’
(GORBERG; FRIDMAN, 2003), pelo qual a populacdo lhe atribuia identidade,
reafirmando, assim, sua condicdo de referéncia na cidade. No entanto, ao contrario
de algumas capitais do Brasil, o Rio de Janeiro € uma das poucas cidades onde nao
se preservou esse tipo de patriménio, visto que o complexo foi demolido no final da
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década de 1950, justificado pela constru¢cao do Elevado Perimetral (Figura 2a). Da
estrutura original, o Unico remanescente € o torredo onde funciona um restaurante
nobre (Figura 2b). Atualmente, toda a area se transformou em um grande patio de
estacionamento. Mesmo com o esvaziamento, o torredo ainda representa uma
referéncia identitaria, visto que na memaria dos mais velhos, aquele marco simboliza
0 antigo mercado.

Figura 2: (a) Mercado Municipal do Rio de Janeiro seccionado por elevado nos anos 1960;
(b) Torredo remanescente

Fonte: flickr.com (Acesso em 25 mar. 2010)

Apesar das contradicbes expostas, alguns mercados cariocas, ainda que em
menor porte, sobrevivem ao desaparecimento, tais como o Centro de Abastecimento
do Estado da Guanabara (CADEG), o Mercadao de Madureira, o Centro Municipal
Luiz Gonzaga de Tradigdes Nordestinas, o Mercadinho Sao José das Artes, bem
como os Hortomercados COBAL do Leblon e Humaita. Estes resquicios
representam nichos de vitalidade, contribuindo com o desenvolvimento da animagao
nos arredores onde estes se inserem, legitimando o que Jacobs (2000) classifica
como “distrito préspero”, cheios de vida. Embasado nesta perspectiva, faz-se
postular que “através dos espagos de sociabilidade que se desempenha a vitalidade
urbana” <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>, uma nocao tao cara aos espacgos
publicos das cidades nos dias correntes, a exemplo do caso explicitado a seguir.

3 Os hortomercados na gestao COBAL — Companhia Brasileira de
Alimentos (1971-1990)

A COBAL, Companhia Brasileira de Alimentos foi criada pelo presidente Joao
Goulart, em 1962. Empresa publica vinculada ao Ministério da Agricultura, a ideia
era dar ao Governo Federal condicao de operar diretamente no abastecimento, uma
evolugcao nas politicas publicas do pais voltadas para este setor (MARA, 2006).

Segundo Vilela (2006), ao fim da década de 1950, os mercados publicos no
Brasil eram tradicionais e anacrdnicos, constituindo um obstaculo frente a
necessidade de uma eficiente distribuicdo de alimentos pereciveis. A
comercializagdo de produtos hortifruticolas nas feiras livres era uma atividade
praticamente marginal, onde a comercializagdo se dava na rua, sem condi¢coes de
higiene ou de armazenamento. Diante destes problemas, a acdo do governo foi
implementar e administrar novas estruturas de abastecimento de géneros
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alimenticios no varejo para a populacao, ao invés de estimular a iniciativa privada
para esta tarefa (MARA, 2006).

No inicio da década de 1970, o Ministério da Agricultura providenciou a
implantagdo experimental dos Hortomercados COBAL, inicialmente intitulado
Mercado do Produtor. O primeiro mercado implantado no pais foi o Mercado do
Produtor do Humaita, localizado na rua Voluntarios da Patria n°® 448, um dos eixos
viarios principais do bairro situado na Zona Sul do entdo Estado da Guanabara
(Figuras 3 e 4). Sua inauguracao oficial ocorreu no dia 09 de setembro de 1971. O
projeto arquiteténico do Hortomercado Humaita foi de autoria do arquiteto Alcides
Horacio de Azevedo.

Jkm

Figura 3: Localizagao do Hortomercado Humaita (em vermelho)
Fonte: <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>
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Figura 4: Fachada do Hortomercado Humaita
Fonte: XAVIER, BRITTO e NOBRE (1991, p. 152)
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Os Hortomercados Méier, Leblon e Campinho foram inaugurados em 1972. O
Hortomercado Méier, em dimensdes inferiores, localizava-se na rua Aristides Caire,
n° 53 (Figuras 5 e 6). Na unidade Méier os arquitetos adotaram os mesmos materiais
empregados na unidade Humaita, tipificando-a, também, como um grande galpao
coberto. No entanto, as chapas galvanizadas que faziam o fechamento da cobertura,
também foram adotadas na vedacao das empenas laterais do edificio, obliquas em
relacéo ao piso. A solucdo empregada resultou em um interessante volume espacial,
conferindo-lhes um tipo construtivo peculiar, pois era inovador, o emprego da chapa
galvanizada disposta desta maneira <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>. Desta
forma, no ano de 1972, os projetos dos Hortomercados Méier, Leblon e Campinho
renderam prémio na categoria de edificios para fins comerciais, concedido pelo IAB-
GB (XAVIER, BRITTO e NOBRE, 1991).

Figura 5: Localizagao do Hortomercado Méier (em vermelho)
Fonte: <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>

Figura 6: Mercado do Produtor do Méier

Fonte: Acervo Jornal Estado de Minas (O Cruzeiro, 10 jan.1973, p. 34)

As instalac6es dos Hortomercados COBAL atrairam milhares de pessoas por
volta da inauguracgao (O Globo, 09 set. 1971) (Figura 7). Tornaram-se referéncia no
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setor de distribuicdo alimenticia, assim como na vida social e no desempenho da
vitalidade urbana nos respectivos bairros. O Hortomercado Humaita foi projetado
com capacidade para trés mil pessoas (Correio da Manha, 19 ago. 1971).
Entretanto, segundo entrevista aos comerciantes mais antigos, estima-se que o
movimento de pessoas na primeira semana tenha sido muito superior a capacidade
prevista em projeto. As donas de casa, avidas pela inauguragdo do mercado,
aguardavam por precos mais baixos, alimentos de qualidade superior, com melhores
condi¢Oes de higiene e maior espago.

Figura 7: Mercado do Produtor Humait4 lotado
Fonte: Djornal/ revista (26 set. 1971, p. 40)

Conforme o administrador do Hortomercado Humaita®, mesmo depois que se
encerrava o expediente, o estacionamento virava area de lazer, visto que ndo havia
grades para impedir o acesso de pessoas, 0os hortomercados apinhavam-se de
criangas. De acordo com um antigo proprietario de agougue no Hortomercado
Humaita*, o movimento ndo era somente decorrente da procura por precos ou por
qualidade dos produtos comercializados, a COBAL atraia também turistas e
escolares, os quais fretavam 6nibus para visitar as instalacdes. Segundo ele, a
razao do atrativo esta na agradavel sensacao provocada pelo odor e a policromia
dos produtos hortifruticolas, dispostos de forma organizada e atraente.

Apesar do crescimento do numero de clientes atendidos pela companhia, a
década de 1980 foi caracterizada por conflitos na estrutura interna da empresa,
agravados pelos altos precos dos produtos. O Hortomercado Méier corria o risco de
fechar e o motivo foi a falta de fregueses, que nao conseguiam acompanhar o
aumento dos produtos (ANGELIS, 1983). Os boxes, outrora oferecidos aos
produtores rurais sob a forma de concessao, passaram a ser alugados com valores
maiores, e, em consequéncia, provocou-se 0 aumento dos precos dos produtos.
Nesta época, a desativacao dos postos da COBAL era sugerida, pois o0 6rgao havia
deturpado sua finalidade original “de regular os precos dos géneros alimenticios e
atender o mercado consumidor nas regides onde a iniciativa privada é insuficiente”
(Jornal do Brasil, 27 set. 1983). A permanéncia dos Hortomercados COBAL estava
ameacada.
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4 Morte e vida — extincao e permanéncia dos hortomercados (1990-
2009)

Ao fim dos anos 1980, a COBAL estava prestes a encerrar as suas atividades.
Em um momento de crise, os funcionarios da empresa fizeram greve reivindicando
aumento salarial, e protestavam contra o “sucateamento das lojas e a privatizagao
dos servicos” (O Globo, 14 dez. 1989). Os fregueses, informados do possivel
fechamento dos hortomercados, se lamentavam da situacao deploravel em que se
encontravam, principalmente das prateleiras empoeiradas que empilhavam produtos
fora do prazo de validade ou de qualidade muito inferior.

A COBAL foi extinta em abril de 1990 e em seu lugar foi criada a CONAB, a
Companhia Nacional de Abastecimento, empresa publica vinculada ao Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA). A nova companhia, portanto, ficou
encarregada de gerir as politicas agricolas e de abastecimento, visando assegurar o
atendimento das necessidades basicas da sociedade, preservando e estimulando os
mecanismos de mercado (ROSSI; AGUIAR, 2008). O setor varejista na década de
1990 passou a ser predominantemente privado, concentrando-se em redes de
autosservico, como supermercados e hipermercados (VILELA, 2006). Neste
panorama, o poder publico nao justificava manter seus hortomercados, por sua vez
instalados em areas urbanas valorizadas. A desativacdo destes equipamentos e a
venda dos bens estavam nos planos da CONAB.

4.1 A extincdo do Hortomercado Méier: definhando-se a mingua

Na década de 1990, o Hortomercado Méier amargava um periodo de grave
esvaziamento comercial, decorrente da falta da procura dos fregueses. A crise,
iniciada nos anos 1980, provocou o fechamento de varios boxes e de algumas lojas.
As vendas cairam e as condicoes fisicas do estabelecimento, aos poucos,
deterioravam ainda mais (Figuras 8a e 8b). Ainda que suas instalacdes estivessem
em condigdes precdrias, muitas pessoas entrevistadas ainda faziam suas compras,
além de utilizar o caixa eletrénico e jornaleiro. Os depoentes ainda apontaram a
presenca de pessoas em diversas horas do dia no estabelecimento, permitindo um
importante movimento nas cercanias, estabelecendo um importante papel no
desempenho socioecondémico do bairro - atributo de vitalidade urbana.

Figura 8: Hortomercado Méier: (a) patio descarga vazio; (b) no interior, lojas fechadas
Fonte: Flavia Martins Mattos (2002)

No entanto, as ofertas no hortomercado ficaram escassas, forcando os
fregueses a comprar em lugares que oferecessem precos acessiveis. Para o
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presidente da Associacdo Comercial do Méier®, o principal motivo da desativagao do
Hortomercado Méier foi a auséncia de atrativos comerciais que pudessem seduzir
seus fregueses, conferindo-lhes mais opcdes. O mesmo frisou a existéncia de um
estabelecimento chamado “Chopperia do Horto”, o qual atraia pessoas apos o
encerramento do expediente por meio de apresentacbes musicais. Segundo o
entrevistado, o movimento excessivo foi um inconveniente para uma area
predominantemente institucional, acarretando no seu posterior fechamento.

No inicio dos anos 2000 restaram apenas dois estabelecimentos. Um deles era
o box de um comerciante aposentado, o qual trabalha até os dias atuais como
feirante, comercializando frutas em uma barraca instalada na calgada da rua onde
se localizava o hortomercado: um resquicio vivo.

Em 2003, o mercado totalmente decadente teve suas atividades encerradas.
Nao houve quaisquer formas de resisténcia da populacao ante ao seu fechamento,
visto que o imoével servia de abrigo de excluidos sociais. O equipamento foi demolido
em 2005 para o inicio da construcao do Férum Regional do Méier, inaugurado em
2007. A aceitacdo das pessoas entrevistadas ao novo equipamento foi grande.
Acredita-se que o estigma assinalado pelas condicbes degradantes das instalagdes
tenha sido o motivo principal deste consentimento.

4.2 A permanéncia do Hortomercado Humaita: vitalidade e referéncia do
bairro

Até os anos 1980, a existéncia e importancia dos Hortomercados COBAL do
Humaita e do Leblon estavam associadas a funcao urbana de estrutura comercial de
abastecimento de alimentos nos bairros localizados na Zona Sul da cidade do Rio de
Janeiro. Apdés o enfraquecimento da presenca e da agao do governo federal no
abastecimento varejista, associado ao surgimento cada vez maior de
estabelecimentos privados, tais como supermercados e sacoldes, o hortomercado
perdeu sua forca comercial. Entretanto, foi a partir da década de 1990 que o
estabelecimento passou a ser envolto pela condi¢cdo de lugar de encontro e de lazer,
associados a gastronomia e a boemia. A boemia emergia no lugar de mercado,
dividindo seu espaco com os produtos hortifruticolas. Nesta época, inicia-se a
constru¢ao do imaginario construido em torno do Hortomercado Humaita: o “Baixo
COBAL” era a “moda nova de se beber”, conforme transcricdo da matéria publicada
(HENRIQUE, 1989).

Apébs a desativacdo do supermercado da COBAL, a ala do estabelecimento
voltada para a rua Humaita ficou vazia por cerca de quatro anos. A Unica loja que
funcionava nesta ala era uma padaria, a qual ali se estabelecia desde 1985 °. Um
artigo de jornal publicado no inicio da década de 1990 divulgou sobre a falta de
higiene do equipamento, outrora limpo e rigorosamente fiscalizado, sugerindo que o
equipamento estava desvirtuado de seus principios e, desta maneira, ndo mais
atendia aos interesses da populacao (Jornal do Brasil, 18 set. 1991).

Em 1993, um grupo de comerciantes investiram na introdu¢cao de novos
estabelecimentos na ala da rua Humaita, aproveitando a permissdo da gestao
daquela época. Segundo entrevista com o responsavel pela execucao da obra, a
empreitada teve inicio em fevereiro de 1994, contemplando a construcao de lojas,
sanitarios e mezanino. Também foi instalado um espago destinado a praca de
alimentacado, em alusdo ao shopping center. Os bares e restaurantes passaram a
fazer parte do cotidiano do lugar. O hortomercado se tornou um polo de atragao,
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elevando sua condi¢do de referéncia na cidade do Rio de Janeiro (O Globo, 09 maio
2002).

Apesar do impasse entre os comerciantes e a CONAB, o hortomercado atraia
cada vez mais consumidores, visto que as novas funcbes adaptadas transformaram
o espaco em um local de encontro, lugar de atividades multiplas com novos usos e
opcoes aos seus frequentadores, tais como a boemia e a gastronomia, além de lojas
e servigos,conferindo-lhe uma dinamica de vitalidade urbana.

Ao longo da pesquisa de observacdo de campo, ocorrida ao longo de 2009, foi
presenciado relagdes de interacdo social, as quais foram possiveis evidencia-lo
enquanto produtor da vitalidade no bairro em diversas horas do dia.

Durante a madrugada dezenas de caminhfes de diversos fornecedores
chegam ao patio (Figura 9a) descarregando produtos, como verduras, legumes,
frutas, pescados, granjeiros, laticinios, moveis, roupas, flores, etc. A presenga, o
movimento intenso e o clima no interior do edificio é descontraido, uma vez que o0s
carregadores cantam, conversam e brincam entre si, enquanto armazenam e
organizam suas mercadorias.

No decorrer do dia, especialmente pela manha, o hortomercado costuma
receber as donas de casa (Figura 9b). E natural verificar as mesmas dialogando com
pessoas conhecidas, fruto de encontros ocasionais e imprevisiveis. Muitas donas de
casa, ndo consomem somente os produtos hortigranjeiros, mas realizam outras
atividades, tais como a de levar seus animais de estimagédo ao pet shop, consumir
nas lojas de produtos multiuso para o lar, vestuario, moveis e decoragdo. Nao
obstante, foi possivel constatar que o hortomercado atrai muitos turistas. O
burburinho e a variedade fazem com que os turistas incluam as visitas ao
estabelecimento nos seus roteiros de viagem.

Na hora do almogo, funcionarios das empresas localizadas nos arredores,
mantém um movimento constante nas ruas, e costumam frequentar os restaurantes
da COBAL Humaita. Muitos aproveitam o momento para percorrer os corredores
internos do estabelecimento, acessar as delicatessens, floriculturas, video locadora,
ou ainda ir ao caixa eletrénico.

O movimento no hortomercado nos dias de semana é inferior ao longo das
tardes. Entretanto, a noite, a informalidade do “bate-papo” entre as pessoas se
estende nos bares e restaurantes (Figura 9c). A COBAL do Humaita se tornou ponto
de encontro, ambiente de confraternizacao frequentado por diversos tipos de grupos
sociais que cultivam certas afinidades em comum, as “tribos” urbanas, conforme
alguns entrevistados declararam fazer parte.

Outras atividades de carater cultural também foram agregadas ao
hortomercado, a exemplo do Bloco de Segunda. A concentracao de folibes ocorre
junto ao Hortomercado Humaita na segunda-feira de carnaval. O bloco desfila pelas
ruas de Botafogo e Humaita, levando consigo um impressionante niumero de folides
(Figura 9d). O chorinho é outra manifestagao artistica também presente.
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Figura 9: Movimento no Hortomercado Humait4 em diversas horas do dia
Fonte: <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>

Um enorme cartaz fixado na fachada voltada para a rua Humaita, anuncia em
letras graudas: “COBAL DO HUMAITA, AQUI E O POINT’ (Figura 10). Pressupbe-se
que o cartaz foi um meio pelo qual os usuarios identificam o lugar, sinalizando sua
vocacao de “ponto de encontro” dentre as demais localidades do bairro. No
imaginario coletivo, atribuiu-se ao equipamento novos significados. A sigla COBAL
perdeu seu significado de mercado publico institucional da extinta Companhia
Brasileira de Alimentos para se tornar um nome préprio de um local de diversidades
(gastronomia, boemia e cultura), como ponto de referéncia do bairro do Humaita.
Uma amostra representativa desta referéncia esta em um ponto de parada do metrd
de superficie, localizado em frente ao equipamento: Estacdo Cobal do Humaita.

Figura 10: Cartaz atesta a vocagao do lugar como ponto de encontro
Fonte: <OMITIDO PARA A REVISAO CEGA>
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Embora a relevancia do Hortomercado Humaita tenha atingido um grande
publico e tornar um importante referencial urbano, sua permanéncia anda
ameacgada. A partir de 2004, as liderangas comunitdrias e os lojistas das unidades
Humaita e Leblon, ameacados pela desativagao, conforme ocorrido na Zona Norte,
se manifestaram pelo pedido de tombamento dos estabelecimentos (ALECRIM,
2004). O primeiro passo dado pela administragdo municipal foi preservar as
unidades por meio de decreto, classificando-os como Area de Especial Interesse
Funcional, considerando a importancia de preservar usos e atividades que
contribuam para a necessidade de manutencado dos habitos e costumes culturais
peculiares dos frequentadores desses locais. Posteriormente, a estratégia para
preservar os imoveis da agdo de desativagédo e venda por parte da CONAB, foi o seu
tombamento provisério (MAGALHAES, 2008). A medida cautelar considerou o valor
cultural das edificacbes e importancia de se preservar marcos culturais e
arquitetdnicos, reconhecendo a importancia do projeto, premiado pelo Instituto de
Arquitetos do Brasil, em 1972.

5 Conclusoes

Constatou-se que a cidade do Rio de Janeiro ndao possui um grande mercado
central, restando apenas alguns resquicios por ela fragmentados. A partir desta
problematica, procedeu-se ao estudo dos Hortomercados COBAL do Méier e
Humaita, embasado no seguinte questionamento central: por que o Hortomercado
Humaita sobrevive ao desaparecimento enquanto que o Hortomercado Méier deixou
de existir?

As péssimas condigbes fisicas das unidades pareceram estar relacionadas ao
interesse da companhia em torna-las decadentes, a fim de justificar sua extincdo. Os
pregos altos dos produtos comercializados nas unidades, fruto dos altos custos dos
aluguéis, associado a precariedade da manutencdo das suas estruturas de
comercializagdo, justificou a baixa procura destes estabelecimentos na década de
1990. Verificou-se, também, que os hortomercados estavam localizados em terrenos
valorizados, motivo que os tornaram ainda mais cobicados para a desativacao e
posterior venda.

Diante destas constatacdes, tornar-se-iam manifestas as razbées para a
extingdo dos hortomercados COBAL. Contudo, o fato do Hortomercado Humaita ter
adquirido novas fungbes e usos, e, por consequéncia, ter se tornado um foco de
vitalidade urbana no bairro, conduziu a pesquisa a um maior esforco, em busca da
compreensao deste fendmeno: a ressignificacdo de seu espaco.

As “COBAIS” da Zona Sul da cidade do Rio de Janeiro teriam uma destinacéao
parecida com as demais da Zona Norte, se ndo fosse pela intervencao da iniciativa
privada nos anos 1990, com a instauracdo de novos atrativos e opcoes
gastrondémicas, as quais decerto gerou uma nova vitalidade ao mercado. Emergiu
dai, a nocao de uma nova significacdo, expressa pela vocacdo do hortomercado
enquanto ponto de encontro do bairro do Humaita. Manifestaram-se na “COBAL do
Humaita” novas praticas sociais e, consequentemente, outros significados
simbdlicos a ela puderam ser atribuidos. Portanto, estes significados transcenderam
a funcao original da COBAL, enquanto lugar de comercializacdo de produtos
hortigranjeiros. No imaginario deste publico, o equipamento se tornou referencial de
uma populacdo de multiplos gostos, seja pela procura do hortomercado enquanto
uma alternativa de consumo, seja pela concentracdo e reproducdo de praticas
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populares tradicionais, tais como, o carnaval no seu “Bloco de Segunda”, o chorinho
e a boemia - manifestacdes culturais outras, através das quais reforcaram a sua
ressignificagao.

Deste modo, ao compreender a transformagédo funcional do Hortomercado
Humaita, revelou-se marcante o investimento da iniciativa privada ao considerar a
situacao socioecondémica dos usuarios dos hortomercados da Zona Sul da cidade do
Rio de Janeiro. Localizado em uma regido economicamente favorecida, constatou-
se na pesquisa que grande parte dos usuarios do Hortomercado Humaita possui um
poder aquisitivo muito superior em relagdo aos antigos usuarios do Méier. Este fator
pdde ser verificado em suas predilecbes, na presenca de delicatessens e
restaurantes sofisticados, os quais atraem um publico alvo com alto poder de
consumo.

Constatou-se da mesma forma, que os interesses politicos também
beneficiaram a permanéncia da unidade Humaita. O tombamento provisério do bem,
em 2008, pautado no discurso de sua peculiaridade arquitetdnica e pela importancia
adquirida com 0s novos usos incorporados, tornou explicita a potencialidade politica
atribuida aos lugares onde € comum a promogao de praticas sociais (LEITE, 2007).
Entretanto, este movimento nado foi verificado na unidade Méier. Ao contrario, em
seus Ultimos anos, o Hortomercado Méier definhava-se a mingua, ainda que
algumas tentativas de requalifica-lo fossem experimentadas.

A constatacao mais surpreendente obtida na pesquisa revela que a demolicdo
do Hortomercado Méier foi positiva para boa parte dos entrevistados. O estado de
degradacao do equipamento, bem como o fato do prédio abrigar excluidos sociais
apos o encerramento das suas atividades, provocou um grande sentimento de
repulsa, estigmatizando a imagem de “morte” do mercado. A obsolescéncia da
unidade pareceu justificar sua demolicdo. As relagdes sociais e a vitalidade presente
no cotidiano dos depoentes mais velhos ficaram apenas nas suas lembrancas.

A iniciativa das liderancas comunitarias ndao teve forca, pois o fim do
hortomercado era irreversivel, ao passo que qualquer intervencdo que pudesse
melhorar a qualidade visual daquela ambiéncia urbana seria bem vinda pela
populacdo. O Férum Regional do Méier, muito embora tenha contribuido para o
quadro de desertificacdo social apdés o seu horario de atendimento, se tornou,
inexoravelmente, um novo marco referencial do bairro. Segundo os depoentes, o
edificio qualificou a ambiéncia urbana, ainda que o bairro careca de
estabelecimentos varejistas e de opc¢des de entretenimento.

Perante as discussbes propostas, foi possivel reconhecer no caso COBAL, o
importante papel dos lugares de mercado e das diversas atividades a eles
associadas, na pratica da sociabilidade, da vitalidade urbana, e suas subsequentes
implicagbes sociais e politicas. Identifica-los e compreendé-los demonstrou que
estes espacos fisicos, ainda que anacrbénicos na acepcdo de muitos, possuem
especificidades tais que por si justificam sua resisténcia as formas mais sofisticadas
de comércio. Reconhecer estes argumentos poderia direcionar o olhar dos
planejadores, ndao tdo somente a salvaguarda destes referenciais historicos e
urbanos, mas a promocao de praticas e relagdes sociais, cruciais para a vida em
sociedade nos espacos publicos das cidades.
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