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Resumo

Esse artigo contém parte das reflexdes que estdo sendo desenvolvidas no mestrado,
cujo tema da centralidade urbana, vista pelo angulo do comércio e servicos é
central. Analisamos a centralidade urbana a partir de um supermercado na cidade
de Juazeiro do Norte, no Estado do Ceara, buscando entender o papel deste
equipamento na légica de (re)estruturacao da cidade.

Palavras-chave: Centralidade urbana. Comércio e Servicos. Cidades Médias.

Abstract
This paper contains parts of the reflections from our master research in development,
whose urban centrality, viewed from the trade and services is the central theme. We
analyzed the urban center starting from a supermarket in the Juazeiro do Norte town
in Ceara state, looking to understand this equipment’s role in the (re) structuring logic
in the city.
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1. Introducao

As dindmicas urbanas do atual periodo histérico tém instigado, nas ultimas
décadas, os pesquisadores das ciéncias humanas e sociais a pensar sobre
possibilidades interpretativas e explicativas para as formas de producao da cidade
caracteristicas da contemporaneidade.

Multiplas interpretagdes tém sido langcadas na perspectiva de desvendar os
processos e as praticas espaciais, bem como as escalas e os agentes que tem
interferido de maneira direta ou indireta na produgao do espaco urbano.

Nas discussdes que envolvem as ciéncias que se dedicam a tematica urbana,
como a Geografia, a Sociologia, a Histéria, a Arquitetura e o Urbanismo, por
exemplo, tem-se destacado historicamente os processos de transformacao espacial
nas/das metropoles, seus papéis de comando numa determinada rede urbana, seja
ela regional, nacional ou mundial, bem como suas relagdes econdémicas, sociais,
politicas e culturais com outras cidades.

Entretanto, nas ultimas décadas, as cidades médias passaram a ser alvo de
estudos sistematicos que procuram, ao mesmo tempo, entendé-las enquanto
conceito, como, também, diferencia-las das metrépoles, tendo como argumentos
que naquelas, embora se manifestem elementos dos processos mais amplos de
producdo e reproducao da sociedade e do capital, estes se realizam de forma
diferenciada e particular na estruturacdo do espaco urbano das cidades que tém
papel de intermediacdo entre as maiores e menores das redes urbanas. Noutros
termos, as cidades médias nao seriam metropoles menores, mas espacos
produzidos que manifestam concomitantemente elementos de uma ordem préxima e
de uma ordem distante. Entender isso é fundamental, do ponto de vista tedrico e
metodolégico, para orientar uma pesquisa sobre essa “categoria” de cidade.

As transformacdes dos espacos urbanos das cidades médias brasileiras vistas
pelo angulo do comércio e dos servicos e seus rebatimentos na centralidade urbana
sao o alvo deste trabalho. Partiremos do pressuposto que o centro da cidade tem um
papel fundamental ao longo da histéria como elemento estruturador do espaco
urbano, mas ele vem sendo alterado nas ultimas décadas. Com as novas logicas de
estruturacdo urbana nas cidades médias a partir da década de 1980, é possivel
observar que o setor de comércio e servicos tem desempenhado importante funcao
na orientacao das novas estratégias de produgcado do espaco urbano, sendo também
evidente a atuacao, em certos casos, da industria e do mercado imobiliario.

O estudo a partir do qual ora apresentamos alguns dados parciais esta inserido
numa pesquisa maior chamada “Logicas econémicas e praticas espaciais
contemporaneas: cidades médias e consumo” do Grupo de Pesquisa Producéo do
Espaco e Redefinicbes Regionais (GAsPERR) e da Rede de Pesquisadores sobre
Cidades Médias (ReCiMe) da Universidade Estadual Paulista (UNESP), Campus de
Presidente Prudente/SP.

Esse artigo compde parte das reflexdes que estdo sendo desenvolvidas no
mestrado, cujo tema da centralidade urbana é central. Assim, buscaremos
problematizar os processos de redefinicdo da centralidade a partir da cidade por nés
estudada, Juazeiro do Norte, no Estado do Ceara. Utilizamos alguns dados
produzidos em campo para levantar e apresentar questdes sobre as quais nos
debrucaremos no decorrer da pesquisa, bem como procuraremos provocar e lancar
para o debate indagacdes de ordem mais geral, pois se referem a transformacéao do
espaco urbano das cidades médias no contexto da centralidade urbana.
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O texto estd estruturado em duas secOes além dessa introducdo e das
consideracgdes finais: na primeira, fazemos um panorama geral sobre as questdes
relativas ao centro e a centralidade urbana, articulando-os com o setor de comércio
e servicos e as cidades médias. Em seguida, tendo como fio condutor de analise os
elementos levantados em campo, apresentamos algumas conclusées parciais da
pesquisa e levamos outras para reflexdes posteriores.

2. Centralidade urbana, comércio e servicos, e cidades médias

Pretendemos demarcar alguns aspectos que serdao importantes para a nossa
pesquisa em geral e para o estudo que ora apresentamos em particular, sem chegar
a tracar um retrospecto exaustivo da relagdo entre comércio, servigos e o centro da
cidade.

Partimos do pressuposto que cidade e centralidade estdo intrinsecamente
relacionadas e que essa relacao foi sendo transformada ao longo do processo
histérico. Como escreveu Lefebvre (2008b, p. 90), “ndo existe cidade, nem realidade
urbana, sem um centro”. Nesse sentido, uma das definicbes possiveis de cidade,
dentre muitas outras, é referente a centralidade:

[...] as cidades sao cidades porque — e quando — elas tém um centro (ou
mais centros, por exemplo, uma hierarquia de centro principal, subcentros e
centros de vizinhanga). Os centros tém grande importancia no provimento
da forma urbana e de sua coeréncia. Eles tornam as cidades distintas e

legiveis [...] As idéias de “cidade” e do “centro” estdo sempre ligadas
(HASSENPFLUG, 2007, sem paginagao).

No decorrer do processo histdrico, o comércio e os servicos vao assumindo
paulatinamente um papel central no contexto da producdo do espaco urbano,
alterando os significados e a propria apreensdao do que é a cidade. A “cidade
medieval’ é o exemplo pretérito da ascensdao do comércio e das trocas no espaco
urbano' (HASSENPFLUG, 2007; LEFEBVRE, 2008).

No mundo contemporaneo, o setor comercial e de servigos, conhecido como
“setor terciario”, vem tomando cada vez mais a dianteira no processo capitalista de
acumulacao. No Brasil, a industria passou a ser o motor da economia a partir da
década de 1930, consolidando-se nos periodos de 1945 a 1961, e entrando em crise
nos anos 1980. Essa crise se deu como parte de uma crise total do sistema
econdmico mundial e é, nesse contexto dos anos 1980, que o setor terciario passou
a protagonista do crescimento capitalista no Brasil (ORTIGOZA, 1996). A titulo de
exemplo, no que concerne a concentracao de capitais, em 1980, entre as 500
maiores empresas privadas de comércio varejista operando no Brasil, as melhores
colocacbes eram o 192 e 202 lugar, em vendas. Ja nos anos 2000, as melhores
posicdes foram 42 e 72 lugar (SPOSITO, 2009).

Acontece que o setor terciario nao “flutua no ar”, isto é, ndo existe sem uma
base espacial que Ihe condicione enquanto atividade produtiva no seio da
reproducao das relacbes sociais. Esse espaco que concentra a maior oferta de
comércio e servicos — além dos aspectos culturais e politicos — sdo historicamente
0S espacos centrais das cidades, ou seja, seus centros.

No que se refere ao centro, Ascher (2001) afirma

O centro é por definicdo aquilo que esta no meio. E neste meio geografico

da cidade que se agrupavam antigamente as atividades que precisavam de
acessibilidade. Com o aprofundamento da divisédo do trabalho, o nimero de
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atividades que precisavam de maior acessibilidade aumentou, o que
acarretou ao mesmo tempo o adensamento e a multifuncionalidade dos
centros. Além dos equipamentos do poder, da religido e do comércio,
instalaram-se todos s tipos de atividades e de servigos que deveriam dispor
do melhor acesso possivel e da freqiiéncia maxima (ASCHER, 2001, p. 63).

Faz-se necessario uma ressalva a respeito da citagao acima. O centro ndo esta
necessariamente no centro geografico do plano urbano, como bem destacou Sposito
(1991), mas sim o0 espaco que concentra as principais atividades e o né do sistema
de circulagéo, tendo um poder de atragéo/dispersdo ao mesmo tempo?. A cidade de
Juazeiro do Norte € exemplar nesse sentido. Tal constatacdo podera ser observada
mais adiante quando passarmos para a andalise de algum dos dados empiricos.

Com a crise do capitalismo e as transformacdes do sistema produtivo em nivel
global na década de 1970, as cidades passaram a receber os impactos da crise em
varias dimensoes, inclusive na sua morfologia espacial, que foi sendo alterada. Uma
das caracteristicas desse processo € a redefinicdo da centralidade urbana e com
relativo declinio a tendéncia de monocentralidade. E nas metropoles que esse
processo se d4, inicialmente, nos anos 1960-1970, impactando as cidades médias e
de porte médio apenas nas décadas posteriores (SPOSITO, 1991, 2007, 2010)

Entendemos por centro o elemento estruturador de qualquer cidade. Ele se
define por uma concentragao localizavel e localizada na cidade que pode promover
uma hierarquia (WHITACKER, 2003). Sob essa perspectiva, o centro esta
relacionado intrinsecamente com o uso do solo urbano e com as formas espaciais
comerciais localizaveis no territério, isto €, “o centro se revela pelo que se localiza no
territério” (SPOSITO, 2001, p. 238).

A centralidade, por outro lado, é definida pela articulacao entre os setores da
cidade e pelo movimento no territério (SPOSITO, 2001; WHITACKER, 2003). A
centralidade resulta de processos dindmicos que se apdiam e se revelam no
territdério, como a localizacdo de empreendimentos comerciais e de servigcos, bem
como imobilidrios, voltados, sobretudo ao uso residencial, o que redefine
continuamente a centralidade. A relagdo entre centro e centralidade apresenta-se,
desse modo, de maneira inexoravel e dialética, isto é, ndo ha centro sem
centralidade, como ndo ha centralidade sem centro (SPOSITO, 2001). A
centralidade, nesse sentido, pode ser apreendida em dois niveis escalares: a rede
urbana (o interurbano) e a cidade (o espaco urbano)®.

Sendo assim, centralidade e comércio estdo intimamente relacionados. Sobre
isso Pintaudi (2007) escreve:

[...] a centralidade, conquanto se afigure um principio constitutivo no plano
do espago urbano, é preciso destacar, incessantemente, que a troca de
produtos sempre esteve associada a ela. Os lugares escolhidos para a troca
de produtos comumentemente implicaram situagdes estratégicas. Em outras

palavras, a atividade comercial sempre demandou centralidade, o que
também significa dizer acessibilidade (PINTAUDI, 2007, p. 155).

Mas, e as cidades médias? Essas cidades passaram a ser alvo dos
pesquisadores do urbano devido a terem um grande potencial explicativo das
transformacdes da urbanizacao brasileira. Isso significa que nao sé pelas metropoles
€ possivel explicar a complexidade urbana que vem tomando corpo, nas ultimas
décadas, mas também torna-se prevalente entender o papel das cidades médias e
pequenas na estruturacdo do sistema urbano brasileiro®.
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E fundamental, antes de gerar uma confusdo, partir uma diferenciacdo basilar,
entre “cidades médias” e “cidades de porte médio”. Em relacdo a primeira, o
essencial é reconhecer as dindmicas econémicas e espaciais que engendram novos
papéis e articulam essas cidades com outras de maneiras diversas, sendo as
funcbes que elas exercem em uma determinada rede urbana o foco principal; na
segunda, o que conta é a dimensdao demografica (SPOSITO, 2004), isto é, uma
cidade de porte médio é considerada como tal, quando esta dentro de intervalo de
patamar populacional, mesmo ndo sendo um né da rede de cidades.

O desenvolvimento de pesquisas que vém sendo realizadas, nos ultimos anos,
em ambito nacional e internacional que dao foco as cidades médias, a partir das
transformacdes do terciario, é apenas um dos pontos de vista em que elas podem
ser analisadas no que concerne a redefinicao da centralidade. Além desta, as novas
l6gicas de comportamento espacial das industrias € as novas configuracées do
habitat urbano permite constatar que “ha varias centralidades em definicado e
diferentes periferias em constituicao” (SPOSITO, 1999, p. 89), o que por sua vez
compdem a redefinicao do par centro-periferia em niveis mais amplos.

Nas ultimas décadas, conforme pesquisa de Sposito (2009), as cidades médias
brasileiras passaram a concentrar um elevado numero de unidades de grandes
redes comerciais e de servicos de capital nacional e internacional, sobretudo, devido
a ampliagdo do consumo. Tal fato vem provocando a redefinicdo da centralidade
destas cidades no que se refere a rede urbana, ja que passaram a ser fundamentais
para o consumo; ja no plano do espago urbano, as légicas de localizacao dos
empreendimentos como shopping centers, por exemplo, tém o poder de modificar a
estrutura urbana, redefinindo a centralidade “intra-urbana” e a morfologia — o que
vem acontecendo em algumas cidades médias brasileiras — denotando
caracteristicas de um processo de reestruturacdo urbana e da cidade, embora com
impactos diferenciados de acordo com a formacao socioespacial em que tal cidade
esta inserida.

Mas ndo sdo somente os capitais nacionais e internacionais que tém investido
no setor de comércio e de servigos buscando localizagdes estratégicas e, por vezes,
distantes do centro principal das cidades médias. Os capitais locais e regionais tém
efetivado praticas das quais se identificam com as logicas dos grandes agentes
econdmicos globais, dentre elas a localizagdo dos equipamentos comerciais,
sobretudo os supermercados. E justamente sobre isso que dedicaremos estas
paginas a seguir, refletindo sobre os investimentos do setor de comércio com
origens dos capitais locais, procurando observar seus rebatimentos no espaco
urbano e se sdo poderosos suficientes para alterar a légica estruturacao urbana, a
partir de dados produzidos em campo.

Nesse sentido, langcamos a seguinte questao: tendo em vista que os capitais
internacionais e nacionais no setor de comércio e servigcos impactam a estruturacdo
urbana e da cidade, como os shopping centers, 0s super e hipermercados,
poderiamos inferir que os capitais regionais e locais também tém poder suficiente
para alterar a logica da estruturagcdo do espago urbano no que confere a
centralidade urbana?

A partir do exposto, que conclusées podemos tirar disso para estudar Juazeiro
do Norte? Em primeiro lugar, entender Juazeiro do Norte como uma cidade média
que exerce um importante papel a nivel regional e com forte centralidade no nivel da
rede urbana cearense; em segundo lugar, observar quais sdo as novas logicas de
localizagao dos equipamentos terciarios que estao adentrando nesta cidade, o que
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nos possibilita investigar se ha uma reestruturacdo espacial em curso e se tal
processo altera — ou ndo — a centralidade na escala da cidade; em terceiro lugar;
reconhecer a articulacdo entre escalas no processo de andlise, evidenciando as
articulacées entre a cidade e a rede urbana; e finalmente, que todos os trés
elementos anteriores podem ser apreendidos por meio da importancia que o setor
de comércio e servicos tem na composi¢do econémica dessa cidade®.

3. “O que o campo nos diz?”: primeiras aproximacoes analiticas

3.1 Contextualizando Juazeiro do Norte/CE

Em nossa pesquisa de mestrado, intitulada “Centro, centralidade e cidades
médias cearenses: 0 papel do comércio e servicos na reestruturacao da cidade de
Juazeiro do Norte/CE”, estamos buscando entender como as légicas locacionais das
empresas de comércio e servicos engendram reestruturagdes urbanas e da cidade,
partindo das praticas e l6gicas espaciais que concernem ao consumo. O fio condutor
da nossa analise esta sendo compreender a centralidade urbana em suas formas de
constituicao e apreensao.

A problematica da pesquisa esta pautada na investigacdo do fenbmeno urbano
em sua manifestacdo espacial, procurado compreender a relacdo entre centro,
periferia e centralidade, vistos pelo angulo do comércio e dos servicos. Pensamos
que isso pode nos ajudar a desvelar os processos que contribuiram para a formacéao
e redefinicAo da centralidade urbana na escala da cidade e da rede urbana
nesta/desta cidade. Temos como central a leitura a partir da dimensdo econémica
(sem desconsiderar as dimensdes politica e cultura) e como esta, sobretudo a partir
dos anos 1980, por meio dos agentes econOmicos (locais, regionais, nacionais e
internacionais), vem produzindo uma nova morfologia urbana caracterizada pela
expansao territorial urbana e uma possivel multi(poli)centralidade urbana (SPOSITO,
2010).

A cidade de Juazeiro do Norte, localizada na regido do Cariri, sul do Ceara, é
considerada cidade média por Pontes (2006), Castello Branco (2007) e pelas
estudiosas cearenses Amora e Costa (2007) e Holanda e Maria Junior (2010) devido
a influéncia econémico-politica e a concentragdo e centralizagdo dos principais
servicos e equipamentos urbanos do sul do Ceara.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010), o PIB de
Juazeiro do Norte é de R$ 1.986.996 milhdes, do qual 84,34% advém do setor de
comércio e servigcos (IPECE, 2010), correspondendo a terceira maior economia do
Estado do Ceara, atrds apenas da capital Fortaleza e de Maracanau, esta ultima
sendo parte da Regidao Metropolitana de Fortaleza. Quando se avalia o crescimento
da economia municipal, teve a segunda maior evolucdo econdémica do Estado,
correspondente a um crescimento de 157,90% no periodo 2004-2008 (IBGE, 2010;
IPECE, 2010). Nesse contexto, Juazeiro do Norte € uma das cidades que mais
cresce no Ceara, sendo a principal cidade do interior do estado (SILVA, 2007).
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Figura 1: Ceara. Situagao geogréafica do municipio de Juazeiro do Norte e sua area de influéncia ao
sul do Estado do Ceara, 2000.

Fonte: Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Juazeiro do Norte, 2000

3.2 Os supermercados no Ceara e em Juazeiro do Norte

Nos ultimos anos, os agentes econdmicos ligados ao ramo de supermercados
e hipermercados tém investido fortemente na cidade de Juazeiro do Norte. No
entanto, esta cidade ndo é o Unico espaco que tem atraido os investimentos. Na
realidade, esses equipamentos urbanos tém procurado cada vez mais se instalar em
cidades do interior cearense e Juazeiro do Norte €, talvez, o maior exemplo no
Estado do Ceara dessas novas tendéncias de interiorizagao desse tipo de comércio.
Borges (2010) ressalta que esse processo tem relagcdes com o aumento do consumo
pelas classes inferiores. Para ele,

O setor supermercadista, o qual se encontra em franca expansao na Capital
[Fortaleza], mira agora mais fortemente no Interior. Motivado pelo
crescimento do poder aquisitivo das classes C, D e E; e pelo incremento de
9,8% no faturamento do primeiro semestre deste ano, ante igual periodo de
2009, o segmento passa a direcionar parte de sua estratégia de expansao
para os outros municipios cearenses, enxergando o vasto potencial de
compra desses consumidores (BORGES, 2010, sem paginagao).

Tais estratégias podem ser interpretadas como sendo ainda reflexo dos
desdobramentos dos anos 1970-1980, quando houve a desconcentragao territorial
dos grandes capitais de comércio no Brasil. No Ceara, e especificamente em
Juazeiro do Norte, os investimentos que exemplificam esse processo sdo o
Atacadao, do grupo Carrefour, inaugurado em 2009, o Hiperbomprego € o Maxxi,
ambos do Grupo Wal-Mart, inaugurados em 2011 e 2012, respectivamente. Estes
representam os investimentos de capital internacional.
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Por outro lado, os agentes econ6micos de capital regional e local também
buscaram investir nesse ramo, e em Juazeiro do Norte o Supermercado Nogueira
representa o maior deles, sendo a segunda filial inaugurada em 2011 (foto 01).

Foto 1: Juazeiro do Norte. Fachada do Supermercado Nogueira, no bairro Tiradentes, 2012

Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012.

E sabido que os megainvestimentos de capital nacional e internacional nesse
ramo tém orientado os vetores de expansao urbana nas cidades médias brasileiras.
Entretanto, pouco se sabe sobre os rebatimentos espaciais na estrutura urbana
provocado por investimentos desse ramo feitos pelo capital local ou regional. Esses
sdo capazes de alterar a estruturacao da cidade e redefinir a centralidade urbana?
Condicionados por um trabalho de campo, abaixo apresentamos dados e refletimos
sobre essa questao, tendo o Supermercado Nogueira em Juazeiro do Norte como
objeto de estudo.

3.3 Primeiros resultados

No més de julho de 2012, fizemos um trabalho campo na cidade de Juazeiro do
Norte para buscar informagdes relativas a dinamica urbana atual. Entre as atividades
programadas, realizamos a aplicacao de enquetes e fizemos um registro fotografico
dos locais escolhidos para a pesquisa. As enquetes, 80 (oitenta) no total, foram
aplicadas no Supermercado Nogueira (foto 1), localizado no bairro Tiradentes
proximo de onde esta sendo construido o segundo shopping center da cidade de
Juazeiro do Norte, chamado “Shopping Juazeiro”.

Escolhemos o Supermercado Nogueira para realizacdo dessas enquetes — que
também serdo aplicadas nos demais locais escolhidos e destacados na figura 2 —
por duas razdes:
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a) pela sua localizacdo, no bairro Tiradentes, que possui uma grande
distancia do centro principal, conforme podemos observar na figura 2;

b) porque consideramos estar presenciando uma oportunidade Unica, visto
que bem proximo, a alguns metros, serd localizado o ja referido shopping
center, e avaliamos que no decorrer da pesquisa teremos a oportunidade
de investigar, comparativamente, se o Shopping Juazeiro alterou ou nao
as praticas espaciais dos consumidores que hoje se dirigem ao
supermercado, bem como transformagdes espaciais na paisagem urbana
nos arredores.

LEGENDA

MERCADO DO PIRAJA

CENTRO PRINCIPAL

ATACADAO

SUPERMERCADO NOGUEIRA - SHOPPING JUAZEIRO

CARIRI SHOPPING — HIPER BOMPRECO

Figura 02: Juazeiro do Norte. Imagem de satélite com os espagos de consumo destacados em
circulos. 2011

Fonte: Google Earth, 2011
Org. PEREIRA, Claudio Smalley Soares

A idéia era saber dos consumidores algumas informagdes basicas que
pudessem ser oferecidas de forma rapida e em quantidade significativa que nos
permitisse uma andlise satisfatéria, embora parcial, dos dados. Construimos, entao,
uma roteiro de sete perguntas que tinham como objetivo buscar informacdes sobre a
quantidade de vezes que visitam o estabelecimento durante o més, o tipo de
transporte que usam para ir até o supermercado, o bairro em que moram etc. Deter-
nos-emos, por hora, apenas nas trés primeiras variaveis.

Os resultados obtidos nesse trabalho de campo serdo expostos agora, e
esperamos estimular o debate e contribuir para as pesquisas no ambito da
centralidade urbana referente ao comércio e aos servicos em cidades médias.

Comecemos entdo pelo tipo de transporte com o qual os consumidores mais se
deslocam. As porcentagens das respostas que obtivemos a pergunta “em que tipo
de transporte vocé se desloca?” estao no grafico abaixo.
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Grafico 01: Juazeiro do Norte: Meios de deslocamento dos usuarios do
Supermercado Nogueira. 2012

Em que tipo de transporte vocé se

desloca?
B Andando M Bicicleta ¥ Moto ® Onibus
H Carro Topics Carona Moto/Carro
0% 6%

0% ——

2%

1%

Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

Observando pela quantidade de respostas para cada alternativa, os niameros
foram, respectivamente os seguintes: andando (19), bicicleta (02), moto (30), 6nibus
(01), carro (23), moto/carro (05) e topics e carona, ambas com (0). Os que
responderam moto/carro ndo souberam especificar qual 0 que mais usavam, razao
pela qual eles pediram para colocar os dois transportes que eram 0s que mais se
locomoviam.

Os dados mostram que é visivel o predominio das pessoas que vao de moto,
de carro e andando, com 30, 23 e 19 respostas, respectivamente. Isso nos levaria a
levantar a seguinte questdo: o fato de grande maioria se locomover de transporte
(carro e moto) nos indica que o supermercado € distante das residéncias dessas
pessoas, € que o transporte automotivo faz diminuir o tempo de deslocamento.
Teria, nesse sentido, o Supermercado Nogueira um alcance espacial amplo? Em
outras palavras, o uso de transporte pela maioria € correspondente a distancia do
estabelecimento do local de residéncia? Uns vao de transporte porque moram
hipoteticamente mais longe, enquanto que os que vao andando devem morar perto.
Mas quando observamos que muitas das pessoas que responderam disseram que
vao andando, o tipo de transporte e distancia nao sao totalmente correspondentes.

Vejamos mais algumas outras respostas para aprofundarmos as analises. O
grafico 2 apresenta informagcdes em porcentagem da quantidade de vezes que as
pessoas vao ao supermercado. Essas informacdes, mais adiante, serdo sobrepostas
para melhor pormenorizar a analise.
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Grafico 02: Juazeiro do Norte. Freqiiéncia das Idas ao Supermercado Nogueira.
2012.
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Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

Quando perguntados “quantas vezes vocé vem aqui por més?” as respostas
foram, respectivamente estas: de 1 a3 (21),de 4 a6 (23),de 6 a 10 (06),de 10 a 15
(07), de 15 a 20 (05), de 20 a 30 (07), e mais de 30 (10). Ao sobrepor as respostas
da primeira pergunta com as respostas da segunda pergunta, podemos observar o
seguinte agrupamento conforme organizado no quadro 01:

Quadro 01: numero de idas ao super mercado segundo tipo de transporte

Numero de vezes que vai ao Numero de pessoas por uso de transporte*
supermercado por més
De 1 a 3 vezes Andando (9), Moto (6), Carro (5), Moto/Carro (1)
De 4 a 6 vezes Carro (7), Moto (7), Andando (6), Moto/carro (2)
Bicicleta (1)
De 6 a 10 vezes Carro (4), Moto (2)
De 10 a 15 vezes Moto (5), Bicicleta (1), Carro (1),
De 15 a 20 vezes Moto (3), Andado (1), Moto/Carro (1)
De 20 a 30 vezes Moto (3), Andando (2), Carro (2), Moto/Carro (1)
De mais de 30 vezes Moto (4), Carro (4), Andando (1)

* O quadro mostra 79 respostas de 80 no total, isto porque uma das pessoas nao soube responder a
questao, e essa pessoa foi a Uinica que respondeu que ia ao supermercado de 6nibus.

Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

Ao olharmos para os que se deslocam de transporte como moto e carro
podemos observar que, quanto ao primeiro, ha uma diversificacdo da quantidade de
vezes que vao ao supermercado, isto €, 0s que usam moto vao tanto poucas vezes
como vao muitas vezes por més. Quanto ao segundo, 0s que usam carro,
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predominam os que vao entre 4 e 7 vezes ao més, seguidos dos que véao de 1 a 3
vezes, dos que vao de 6 a 10 e dos que vao mais de 30 vezes por més.

Por meio da articulacdo dos dados até o momento, € possivel avaliar que
existem certas facilidades para os que se deslocam de moto, visto que é um
transporte rapido e de custo relativamente abaixo que o carro, o que permite ir fazer
compras na maioria das vezes mais rapidas e que ndo demandam de um transporte
maior pra transportar as compras. No que concerne ao carro, ele abarca uma
diversidade menor de usos, € 0 numero de vezes em que 0s consumidores se
deslocam nos permite inferir que ha um uso do carro para realizar tanto compras
que possam ser rapidas, no caso dos que vao de 6 a 10 vezes por més ou dos que
vao mais de 30 vezes, como compras mais lentas, por exemplo, as feiras mensais
ou semanais, que estariam representados por aqueles que vao de 1 a 3 vezes por
més e 0s que vao de 4 a 6 vezes por més, respectivamente. Assim, as pessoas que
moram proximo prefeririam ir de carro pelo fato deste ser um meio de locomogao
que possibilita o transporte de uma quantidade maior de compras.

Entretanto, a distancia e o deslocamento das pessoas/consumidores no espacgo
também é uma variavel importante para aprofundar a analise e, nesse sentido, é
necessario agregar outros dados. Aqui, a espacializacao dos lugares de onde essas
pessoas se deslocam, isto €, os bairros em que elas moram, até o local de destino, o
supermercado, nos fornecem mais elementos analiticos. Vejamos o mapa abaixo.
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Mapa 1: Localizagao do Supermercado Nogueira (o ponto em vermelho) e os bairros de onde
procedem os consumidores,

Elaboragao de Ana Paula Gurgel pela Base Cartografica de 2000 e imagem de satélite do Google
Earth®
Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

Org: PEREIRA, Claudio Smalley Soares
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Ao espacializarmos no mapa os bairros de onde essas pessoas sdo, novos
elementos surgem e devem ser articulados com os outros, visto que a nao
consideracao desses dados pode nos levar a conclusbes equivocadas e/ou
insuficientes.

Nota-se que ha uma elevada quantidade de bairros que sdo polarizados pelo
supermercado, seja em maior ou em menor grau. No total, constatamos 13 bairros®.

Das 80 pessoas que nos responderam, 40 delas moram no bairro Tiradentes,
onde se localiza o supermercado, 18 moram no bairro Novo Juazeiro, que faz
fronteira com o bairro Tiradentes, 5 moram no bairro Limoeiro € 3 moram no José
Geraldo da Cruz. Ja nos bairros Aeroporto, Betolandia, Sao Miguel, Leandro Bezerra
de Menezes e no Campo Alegre, sdo 2 as pessoas que moram em cada um desse
bairros, enquanto que no Salesianos, no Sao José, no Pio Xll, no Fatima, é 1 pessoa
em cada. O mapa 1 desta os bairros que acabamos de citar, e o grafico 3, logo
abaixo, demonstra o percentual que cada bairro representa do total dos 80 que nos
responderam.

Grafico 03: Percentual de pessoas por bairro
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Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

O que nos chama atengcao nesses dados € que, por um lado, o supermercado
exerce uma forte polarizacdo em relagdo aos bairros proximos, notadamente o
Tiradentes e o Novo Juazeiro, que sdo os bairros adjacentes; por outro, ha uma
influéncia muito pequena de bairros mais distantes, como é o caso dos bairros de
Fatima, Pio Xll, Salesiano e o Sdo Jose, este ultimo fazendo fronteira com a vizinha
cidade de Crato, a oeste. O que explicaria entdo o deslocamento do Bairro Sdo José
até o bairro Tiradentes, visto que, no traslado existem ainda outros equipamentos
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comerciais de grande porte como o Maxxi, do Grupo Wal-Mart? A resposta desse
consumidor a pergunta “porque vocé vem aqui?” foi: “faz muito tempo que compro
aqui”. Nesse caso seria uma ligagcao mais forte, sendo, por sua vez, um cliente
antigo.

Voltando aos bairros mais influenciados, o bairro Tiradentes e Novo Juazeiro,
com 50% e 23% dos consumidores, respectivamente, notamos que apresentam
caracteristicas diferentes entre si no que concerne ao uso do transporte, conforme
quadro 2.

Tal quadro mostra que, no caso do bairro Tiradentes, ha uma quase
equiparacao do ponto de vista do uso do transporte, sendo que 0s que usam carro
somam 13, moto somam 12 e andando somam 12. O unico dos 80 respondentes
que disse usar 6nibus também mora neste bairro, e isso nos permite afirmar que,
mesmo residindo no bairro, ele deve morar muito afastado’. No que concerne ao
bairro Novo Juazeiro, a maioria desloca-se a p€, embora a diferenca para quem vai
de moto ou de carro seja pequena.

Quadro 02: Juazeiro do Norte. Detalhamento do tipo de transporte usado de acordo com os
consumidores dos bairros mais influenciados pelo supermercado. 2012

Bairro Numero de pessoas por uso de transporte
Tiradentes Carro (13), Andando (12), Moto (12), Moto/Carro (2),
Onibus (1)
Novo Juazeiro Andando (7), Moto (5), Carro (4), Bicicleta (1),
Moto/Carro (1)
Total Andando (19), Carro (17), Moto (17), Moto/Carro (3),
Bicicleta (1), Onibus (1)

Fonte: Pesquisa de campo, julho de 2012

Que conclusdes podemos extrair, ainda que sejam parciais, desses dados que
foram apresentados? Qual o impacto do Supermercado Nogueira no que se refere a
estrutura urbana de Juazeiro do Norte? Ele tem influéncia capaz de produzir uma
nova légica de estruturacdo do espaco urbano, redefinindo a centralidade urbana?
Essas perguntas sao fundamentais para o nosso estudo por algumas razdes.

Primeiramente, podemos observar que, a0 mesmo tempo em que muitas
pessoas vao andando fazer suas comprar, poucas ou quase nenhuma vai de 6nibus,
0 que nos leva a inferir que o supermercado ndao tem um alcance espacial amplo que
possa modificar a légica do consumo no nivel da cidade toda no que diz respeito aos
que usam transporte coletivo. Isso significa que os consumidores ndo estao
dispostos ou nao reunem as condi¢cdes para tal, nesse caso, a percorrer longas
distancias para realizar suas compras, tendo o Supermercado Nogueira, por
conseguinte, um alcance espacial pequeno no nivel do bairro ou de alguns bairros
préximos. Essa conclusao é reforcada pelo proprio fato de que, mesmo muitos
consumidores usando carro ou moto para irem fazer compras, a grande maioria,
conforme constatamos, reside no mesmo bairro ou em um bairro proximo. Nesse
caso, o Supermercado Nogueira expressa uma centralidade no nivel do bairro.

Em segundo lugar, expressando uma centralidade na escala do bairro, tal
equipamento nao provocou/provoca impacto na estrutura urbana como um todo, fato
que podera mudar com a chegada do Shopping Juazeiro, que esta sendo construido
bem proximo, conforme frisamos anteriormente. Com isso, a centralidade desse
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supermercado podera ser reforcada ou podera ser anulada, ainda que relativamente,
pela presenca de um equipamento como um shopping center, capaz de alterar a
dindmica da cidade como um todo e tendo um supermercado como uma as lojas
ancoras.

Em terceiro e Ultimo lugar, um comentario sobre as transformacbes da
estrutura urbana. Embora o Supermercado Nogueira influencie a quantidade de
bairros frisada anteriormente, 13 no total, e que exerca certa centralidade, nao
podemos caracterizar esse espago como um subcentro nem uma area central. Isso
se deve por que, em primeiro lugar, sua chegada no bairro ndo provocou mudancas
significativas na paisagem urbana nem no espago ao redor, predominando, como
antes, as residéncias familiares; em segundo lugar, ndo ha uma diversificacao
funcional de comércio e servicos. Os mais proximos, que envolvem revenda de
automéveis, lojas de material de construcdo, de moveis, estdo localizados na
Avenida Castelo Branco, ndo tdao proximo ao supermercado. Essa avenida é
bastante movimentada e interliga a parte leste da cidade — os bairros do Novo
Juazeiro, Tiradentes, Betolandia entre outros — a Av. Padre Cicero, que da acesso a
cidade de Crato. O Shopping Juazeiro esta sendo construido no cruzamento dessa
avenida com a Humberto Bezerra, bastante préximo do Supermercado Nogueira.
Assim, se caracterizaria tal estabelecimento por exercer uma centralidade de
vizinhanga (bairro), embora com elementos mais diversificados e modernos do que
as tradicionais “budegas” e mercearias, visto que as compras podem ser feitas a
cartdo de crédito, existem caixas eletronicos dentro do estabelecimento entre outras
coisas.

4. Palavras finais

Neste trabalho, relativo a pesquisa “Centro, centralidade e cidades médias
cearenses: o0 papel do comércio e servicos na reestruturacdo da cidade de Juazeiro
do Norte/CE” que estamos desenvolvendo no mestrado, procuramos apresentar
alguns dados que foram produzidos em um primeiro trabalho de campo.

Por meio da sistematizacao dos dados, constatamos que o Supermercado
Nogueira, escolhido estrategicamente para esse estudo, ndo expressa uma
centralidade capaz de alterar a forma urbana e a légica da producdo do espaco
urbano de Juazeiro do Norte.

O fato de muitos dos consumidores se deslocarem para o supermercado em
transporte automotivo, carro € moto, sobretudo, é insuficiente para afirmarmos que a
l6gica do uso dos transportes, no caso do supermercado estudado, redefine a légica
da producdo do espaco urbano dessa cidade. Isso ndo se da porque, ao
articularmos essa informacdo com as produzidas referentes aos bairros dos
consumidores, vimos que a grande maioria deles reside no mesmo bairro do
supermercado ou num bairro vizinho. Ou seja, grande maioria usa transporte para ir
ao supermercado mesmo morando no mesmo bairro em que aquele se localiza. Nao
h&, desta forma, percursos e traslados de longas distancias a serem percorridos pelo
consumidor até chegar ao estabelecimento. No caso aqui exposto, o uso do
automével nado redefiniu a légica da estruturacdo do espago urbano no que diz
respeito a centralidade. No caso do Cariri Shopping, do Atacadao e do Mercado do
Piraja, isso ainda sera estudado no decorrer da pesquisa, ja que esses Sao 0s
demais espacos de consumo que serdo investigados.
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Lembramos que, embora tenhamos apresentado aqui alguns dados de carater
mais estatistico, a pesquisa esta sendo desenvolvida baseada em procedimentos
metodolégicos qualitativos, sobretudo entrevistas. As enquetes serviram para uma
primeira aproximacao e para obter informag6es complementares, visto que, por ser
mais rapida, atinge uma quantidade maior de pessoas em menos tempo, uma vez
que a entrevista requer uma série de procedimentos de carater mais demorados.

Deixamos entdo algumas provocacdes de ordem mais geral e mais especifica
para o debate e que permeiam o desenvolvimento da nossa pesquisa: qual seria 0
papel do centro principal de Juazeiro do Norte ao longo do processo de urbanizagao
e de estruturacdo urbana? Esse processo apresenta conteudos diferenciados nos
diversos periodos? Que fatores contribuiram e contribuem para a
descentralizacado/recentralizacdo dessas atividades em outras areas da cidade?
Como os agentes econdmicos atuam na produgdo do espago urbano no que se
refere a localizagdo dessas atividades? E possivel falar em uma “crise da
centralidade Unica” a partir de quando na estruturacdo do espaco urbano das
cidades médias brasileiras em comparacdo com as metrépoles? A conformacao de
estruturas policentricas se da ao mesmo tempo nas metrépoles e nas cidades
médias ou esse processo apresenta descompassos e contradicbes? Esperamos
com isso estimular o debate sobre a tematica da centralidade urbana em cidades
medias do Brasil.
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®0 setor de comércio e servicos corresponde a 84,34% do total, enquanto que a indistria
corresponde a 15,23% e a agricultura a 0,43% (IPECE, 2010).

¢ Um dos bairros, o Campo Alegre, foi criado em 2009, mas devido a nao disponibilizagdo do mapa
oficial da cidade pelo IBGE, ele ndo aparece no mapa 1. Infelizmente ndo conseguimos a base
cartogréfica do senso de 2010. Segundo a unidade do IBGE de Juazeiro do Norte, 0 mapa oficial da
cidade segundo o ultimo senso ainda nao foi disponibilizado.

7 O respondente que disse se locomover de dnibus até o supermercado, quanto & questio da idade,
disse ter acima de 60 anos. Talvez, mesmo morando relativamente perto, a idade ndo dé condigdes
de ir andando.
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