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“O evento permite unir o mundo ao lugar; a Histéria que se faz
e a histdria ja feita; o futuro e o passado que aparece como
presente. O presente é fugaz e sua analise se realiza sempre a
partir de dois polos: o futuro como projeto e o passado como
realizac4o ja produzida.” (SANTOS, 1999: 15)

Com o objetivo de estudar os eventos programados e sua relacdo com a
cidade, do ponto de vista da gestao do uso do territério e fornecer subsidios para a
realizacdo de mais essa atividade na cidade, utiizamos o conceito de evento
programado como acontecimento planejado, que relne pessoas em um
determinado espaco e tempo considerando:
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0 seu tempo Unico de realizacao;
o homem como promotor, receptor e organizador desse acontecimento e

o lugar e o espaco na cidade.

Nao pertencendo ao rol das atividades cotidianas, os eventos geram sistemas
complexos de circulacdo, redes e fluxos que coexistem com os espacos cotidianos,
estabelecendo a simultaneidade e a heterogeneidade da experiéncia urbana

contemporanea.

Os eventos planejados nas grandes cidades, de uma forma geral, atraem tanto
a populagéo local de residentes como um grande numero de visitantes de outras
localidades que acabam impulsionando os negdécios locais e servindo de instrumento
politico de turismo.

A cidade, enquanto espaco das atividades sociais, concentra eventos
variaveis para um publico local e externo promovido pelos mais diversos agentes.
Diante a multidisciplinaridade de conhecimento deste campo de estudo e a variedade
de eventos programados existentes buscou-se aprofundar o estudo das classificacoes
utilizadas pelos diversos estudiosos do tema, principalmente da area de turismo e
marketing, buscando relacionar os objetivos que levaram a tal classificacdo. Esta
analise permitiu estabelecer uma outra l6gica de classificagdo, que insere a questao
da dinamica espacial dos eventos, como subsidio para repensar a sua gestdo no

ambito da cidade.

Classificacoes de eventos

O ato de classificar tem como objetivo a organizacdo do pensamento com
relacdo ao objeto de estudo. As classificacdes ajudam a escolher os conjuntos de
razbes que estabelecem uma determinada légica e uma ordem nas relacbes

observadas.

As classificacdes existentes dos eventos, dadas pelos estudiosos das areas de

turismo e marketing, organizam os eventos programados com o intuito de facilitar
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basicamente a compreenséo e a atuacao dos estudantes, promotores e produtores da

area de turismo de eventos.

Do ponto de vista do publico-alvo, a classificagao facilita a procura do assunto
de interesse, do tempo e do espaco de realizacdo do evento. Essas informacoes
associadas a meios de comunicacao de massa, incluindo aqui a internet, sdo capazes

de recrutar os interessados mais distantes com muita rapidez e qualidade.

Do ponto de vista da gestdo urbana, a compreensao do espaco e do publico
dos eventos, bem como da relacdo entre eles, especialmente a dos fluxos é
fundamental para a sua organizagao.

Foram realizados um levantamento e uma analise das classificacdes existentes
e propostos dois outros itens de classificagao, procurando explorar a relagao espacial
dos eventos programados e fornecer subsidios para a analise dos espacos de
eventos na cidade.

1. Classificacoes existentes.

A partir do estudo de diversos autores das areas de Turismo e Marketing de
Eventos, tais como: Getz (1997; 2007), Andrade (1999), Tenan (2002), Martin (2003),
Brito & Fontes (2006) e Matias (2007) foram selecionados os tipos de classificacoes
mais usuais. Fizemos ainda uma relacao dessas classificacbes com suas estruturas de

apresentacao, publico e espaco:

CLASSIFICACOES ~ :
OF EVENTOS APRESENTACAO PUBLICO ESPACO
) ARTISTICO, CIENTIFICO
AREA DE ’
1 | INTERESSE CULTURAL,RELIGIOSO.......
INSTITUCIONAL

2 |CATEGORIA PROMOCIONAL
ALVO ,
GERAL - ESPECIFICO-
DIRIGIDO

5 |TIPODE
PUBLICO COMPROMISSO

ADESAO - OBRIGATORIO
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DISTRITAIS - MUNICIPAIS
AREA DE_ REGIONAIS- ESTADUAIS
4 | ABRANGENCIA
OU ESCOPO NACIONAIS -
GEOGRAFICO INTERNACIONAIS
REUNIAO COLOQUIAL
REUNIAO DIALOGAL
EXPOSICAO /
5 | TIPOLOGIA DEMONSTRACAO
COMPETICAO

PERMANENTES — ESPORADICOS - UNICOS - DE

6 |FREQUENCIA | 55oeTNIDADE

7 |PORTE PEQUENO — MEDIO - GRANDE - MEGA
- FIXO
8 |LOCALIZACAO ITINERANTE
INTERNO
9 | ESPACIALIDADE EXTERNO
ICONICOS

FORCA DO

LUGAR DE_ INTERESSE ESPECIAL

REALIZACAO .
10| £ oaS COMUNITARIOS

REDES DE

ORGANIZAGAO R

As quatro primeiras classificacbes, areas de interesse, categoria, tipo de
publico e area de abrangéncia evidenciam o publico-alvo sem uma maior
preocupacao com os espacos de ocorréncia dos eventos. Nesse sentido, publicos que
necessitam de espagos diferenciados nado ficam claramente definidos nessas
classificagoes.

Podemos observar ainda que com relacéo as areas de interesse, mais de uma
area de interesse pode estar presente em um mesmo evento. Interesses cientificos
podem estar associados a interesses mercadolégicos, eventos esportivos podem estar
ligados a eventos politicos ou a promogdes institucionais dos patrocinadores, entre
outras. Essa classificacdo & importante para os organizadores do evento, bem como
para a sua divulgacéo e captacdo do publico-alvo. Para o planejamento espacial, ela

pouco contribui. Nesta analise, a atividade, muitas vezes, se faz mais importante do
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que a area de interesse. Uma festa dangante promovida por uma igreja em
determinada comunidade, por exemplo, requer medidas e seguranca diferenciadas de

uma noite de vigilia, mesmo que o evento aconteca no mesmo espaco.

Sobre a categoria dos eventos, a instituicdo do conceito ou imagem de uma
empresa, entidade, governo ou pessoa esta presente nos eventos promocionais ou
mercadolégicos. Mas pode-se considerar um evento institucional sem
necessariamente promover um produto ou servico de uma empresa. Um exemplo de
evento estritamente institucional pode ser aquele promovido por uma empresa em prol
da natureza. Ela ndo estd promovendo um produto ou servigo, mas sua imagem
(embora também se possa argumentar que uma empresa tenha um valor enquanto

mercadoria).

Com relacado a freqUéncia, vale ressaltar que a cada edicdo de um evento,
mesmo que ele ocorra sistematicamente com intervalos de curto periodo, é necessario
que seja avaliado o seu publico, a sua apresentacdo, o seu espagco de ocorréncia,
pois, como ja foi dito, cada evento é Unico. E claro que a reedicdo de um evento
apresenta questbes ja trabalhadas e, portanto, a cada edicdo é de se esperar uma

maior profissionalizagao na realizagdo do mesmo.

Se uma série de eventos acontece sempre em um mesmo local, pode ocorrer a
especializacdo do lugar para atender ao evento, ou se a cada edicdo, um novo lugar é
escolhido para sedia-lo, pode ocorrer a concorréncia entre lugares para a sua
realizacdo. Donald Getz apresenta classificagbes relacionadas com a forgca dos
lugares para a realizagédo de eventos:

Pouca ou nenhuma forca do lugar:

¢ Eventos iconicos — eventos com alto valor simbélico fazem com que o
publico queira ir independente do lugar. Mobilidade global. Ex. Jogos
Olimpicos, feiras mundiais;

e Eventos de interesse especial — eventos Unicos. Com apelo para
interesse especial de grupos que viajam até eles onde quer que sejam
realizados. Ex. Eventos esportivos, de negécios.

Eventos dependentes de lugares especificos:
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¢ Eventos comunitarios — o local é dependente por definicdo. O evento
existe por e para o local e para a comunidade regional, qualquer que
seja sua orientacdo social, cultural, esportiva, entre outras. Ex: Arte da
Vila Madalena — Ateliés abertos para vocé, Reveillon na Avenida
Paulista, festa de Nossa Senhora Achiropita no Bexiga;

e Eventos de marca — totalmente dependente do lugar em virtude do
status institucional. Para o seu sucesso, esses eventos contam com a
singularidade, o status ou 0 senso de oportunidade em gerar interesse e
atrair atencdo. (RITCHIE, 1984: 2). A demanda turistica é alta. Ex.
Carnaval no Rio de Janeiro e a Oktoberfest em Munique.

Essas classificagbes para o nosso estudo sdo muito significativas, uma vez que

consideram a relagdo da apresentacao, do publico e do espaco para a sua definicao.

2. Classificacoes de eventos programados segundo uma optica
espacial

As cidades, em funcdo da concentracdo de pessoas (mercado) e de infra-
estrutura e servigos (atrativos) oferecem um espaco propicio e rentavel a realizacao
de eventos. Esta situacdo anima a producéo de variados espacos para sua realizacao

Além das classificagcbes de eventos programados - ja apresentadas e
comentadas que fazem referéncia aos espacos de eventos que se utilizam de critérios
como porte ou escala (pequeno, médio, grande ou mega) localizagao (fixa ou
itinerante), espacialidade (interna ou externa, aberto ou fechado) ou identificacao
com o lugar (como o carnaval do Rio de Janeiro), procurou-se desenhar outras
possibilidades de caracterizacdo espaciais para a analise dos espacos de eventos.

Embora a realizagdo de um evento nos remeta a questdo da efemeridade do
uso do espago, ou seja, uma ocorréncia momentanea e, portanto ndo permanente, a
constante realizacdo de eventos em determinados espacos 0s caracterizam enquanto
espagos permanentes para eventos, tanto em sua freqliéncia, como em sua

especificidade.
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Além deste aspecto, os eventos ainda apresentam uma dinamica espacial
prépria, relacionando o espaco destinado a apresentacado € o publico. A analise dos
espacos de eventos permite estabelecer outras logicas de classificagbes como
subsidio para se repensar a sua gestao no ambito da cidade.

2.1. Classificacao segundo o tipo de espaco destinado aos eventos

Uma primeira classificacao espacial proposta trata da diferenciacdo entre locais
projetados para eventos em geral, espacos permanentes para eventos, e dos locais
utilizados para eventos sem terem sido projetados para tal, espagcos ocasionais para
eventos.

Espacos permanentes para eventos

Sao0 espagos que foram concebidos para uma atividade principal que define as
premissas de ocupacdo, dimensdo e localizagado, ainda que esse espaco possa ser
utilizado para outras atividades.

Sob a forma de pavilhdes de exposicdes, centros de convencgoes, auditorios,
salas de concerto, templos religiosos, saldées de festas, ginasios, estadios, recintos
para exposigbes, casas de mausica, autédromos, samboédromos, hipicas, clubes
associativos, recreativos e esportivos, entre outros sejam destinados a um publico
local, ou para eventos de grande escala, esses polos de atracdo de fluxos,
apresentam diferenciadas abrangéncias.

Se considerarmos, por exemplo, os pavilhées de exposicbes e a logistica
espacial necessaria para a realizacdo das feiras de exposi¢cdes, temos como
premissas a necessidade da proximidade de grandes avenidas para a entrada e saida
de caminhdes e do facil acesso do publico por meio da disponibilidade das redes de

transporte e de estacionamentos.

Ja os centros de convengdes, possuem caracteristicas diferenciadas de
localizacado. Muitas vezes o mais importante é estarem inseridos no proprio ambiente

da area de interesse como, por exemplo, 0os centros de convengdes que realizam



Il COLOQUIO [INTER] NACIONAL

Sobre 0 comércio e cidade:uma relagéo de origem

basicamente eventos da area de interesse médico e estdo acoplados as areas dos
hospitais. Os hotéis de algumas redes j& trazem em seu programa a execugao de um
centro de convengdes, nessa relacdo, os centros se beneficiam das facilidades
hospitaleiras e os hotéis de mais essa oferta de servigos.

Independentemente de sua localizagdo e de sua escala, 0os espagos de
eventos permanentes possuem uma infraestrutura prépria de gerenciamento e
manutengdo. Para otimizar sua ocupagdo e seus custos face a diversidade de
interesses e demandas para a realizagdo de novos eventos, muitos sdo espacialmente

adaptados para realiza-los.

Como exemplo de espagos de eventos que se utilizaram da disponibilidade de
seus recursos (como dimensdo de espagos e infraestrutura) e viabilizaram ou
promoveram novos eventos para uso do espago podemos citar o Estadio do
Pacaembu com a realizagdo da missa do Papa em maio de 2007 (figura 01)

Figura 1. Estadio do Pacaembu. Missa do Papa. Méio, 007
foto:divulgacdo http://noticias.cancaonova.com/noticia.php?id=230401

Espacos ocasionais para eventos

Os espagos ocasionais de eventos sdo espagos estratégicos, utilizados
temporariamente, de acordo com os objetivos de determinado evento. Como exemplo,
podemos citar os logradouros publicos, tais como ruas, pragas, viadutos e parques.

A figura 3 mostra o evento Piano na Praca Dom José Gaspar em dezembro de
2009.
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Figura 2. Praca Dom José Gaspar. Piano na praca. Novembro, 2009
fotos: Virginia Lisboa

As figuras abaixo ilustram o Parque da Independéncia como espago ocasional
para eventos mediante a realizagdo do evento da Telefénica Open Jazz com a
apresentagdo do show de Buddy Guy.e com capacidade de publico de 25.000
pessoas.

Foto: Virginia Lisboa

O uso sistematico de um mesmo espago urbano, ocasional para eventos,
acaba por estabelecer um vinculo iconico do espago para com os eventos. A Avenida
Paulista, por exemplo, é definitivamente o espago do Reveillon, da largada da Sao

Silvestre, assim como das diversas formas de manifestagao politica.
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Figura .L'Avenida Paulista. |:ze\,ei||cf"n'M Figura 5. Aveida Paulista. Sé Silvestre.
Dezembro, 2009 Dezembro, 2009
Foto: Daigo Oliva.’ Foto:Werther Santana/AE.?

Muitas vezes o que se quer é inovar e, portanto, a surpresa de determinado
espaco para o evento é mais importante que muitas loégicas de ocupagdo e
infraestrutura. Um bom exemplo é o passeio do carro Red Bull pela cidade de Sao
Paulo. O mais logico seria que o passeio se desse em uma pista de corrida, mas o
inusitado foi, também, mostrar a cidade e, para tanto, o evento que resultou em quatro

minutos em sua edigao final, precisou de seis meses de planejamento.

Figura 6. Red Bull Racing.
Percorre ruas de S3o Paulo. ®
Qutubro, 2006

;
Disponivel em http:/g1.globo.com/Sites/Especiais/Noticias/0,,MUL1431765-17815,00

EM+CLIMA+DE+PAZ+REVEILLON +DE+SP+CHEGA+AO+FIM+APOS+REUNIR+

MILHOES+DE+PESSOAS.html. Acesso em 05.01.2010

2 Disponivel em http:/topicos.estadao.com.br/fotos-sobre-sao-silvestre/corredores-da-85-sao-silvestre-

em-frente-ao-masp,13ed9523-961e-406d-a528-28cf23e97a15. Acesso em 05.01.2010

8 Disponivel em http://www.redbull.com.br/cs/Satellite/pt_ BR/Article/Red-Bull-Racing-percorre-ruas-de-

S%C3%A30-Paulo-021342749161766
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Classificacao segundo a dinamica do evento

Pavilhdes, centros de convencobes, auditérios, ginasios, estadios ou mesmo
ruas e pracas abrigam diferentes dindmicas de ocorréncia de eventos. Em uma
avenida pode-se assistir a um show, um desfile ou participar de uma passeata. Em um
estadio pode-se assistir a um jogo, a um show, até mesmo a uma missa. E claro que

existem espacos tao especificos que abrigam apenas uma determinada atividade.

Uma mesma atividade ou apresentacdo pode também ocorrer em espacos
diferenciados: um mesmo tipo de apresentacdo musical pode ocorrer em um estadio,
uma casa de espetaculos ou mesmo sobre um trio elétrico, conforme pode ser

observado na figura 12.

Portanto, as dinamicas a que estamos nos referindo nao estao vinculadas ao
formato do evento, nem ao local de sua apresentacao, exclusivamente, mas a relacéo

entre eles.

No Estadio da Portuguesa SP  Sobre Trio Elétrico em Salvador BA Na praia de
Copacabana RJ

= 0T
Figura 7. Shows de Ivete Sangalo.
Fotos disponiveis no site: http://www.ivetesangalo.com.br/. Acesso 25.05. 2009

Podemos observar variaveis interessantes dadas pela relagdo publico /
apresentacdo na ocupacdo dos espacos. A apresentacdo (entendida aqui como a
parte expositora, que acontece em um determinado tempo) e o publico (como o alvo, a
razdo da execucdo do evento) podem interagir de forma estatica ou dindmica com
relagdo ao espaco fisico onde ocorrem. Esse espaco fisico, por sua vez, também pode

apresentar essas mesmas variaveis.

Se considerarmos como estatica a apresentacédo, o espago e o publico, como
€ 0 caso das palestras e dos concertos, estamos falando de um evento
completamente diverso do que tem como premissa a apresentacdo, 0 espago € o
publico dindmicos: as paradas, por exemplo. Independentemente do nimero de
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pessoas que cada um desses eventos possa atrair, a participagcdo do publico e a
ocupacgao do espago, nessa classificagao, estao relacionadas com a mobilidade.

A seguir, algumas das combinagdes dos elementos: apresentagéo, espago e
publico, segundo dindmica espacial, mostrados por meio de imagens:

a. Apresentacao - FIXA Publico - FIXO Espaco — FIXO

Flgura 8. Palacio das Convengoes do Anhembl Abrll 2006
Foto:Wanderlay Celestino

Figura 9. Instituto de Ensino e Pesqwsa Hospital Sirio leanes
foto: divulgagéo do site: http://www.hospitalsiriolibanes.org.br/iep/estrutura
/locacao_espaco.asp
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Nesses eventos, o publico assiste as apresentagbes em um determinado
espago com horarios pré-determinados de inicio e término. Os espagos especificos
para a ocorréncia dos eventos possuem infraestrutura propria de instalagbes e
servigos. O numero de pessoas é limitado e a forma de ocupagdo do espago pelo
publico é pré-determinada pela organizagdo do evento. Exemplos: palestras e

concertos.

b. Apresentacdo - FIXA Publico- MOVEL Espaco - FIXO

Figura 10. Feira do Automével.
Pavilhdo de Exposicdes. Anhembi

Foto: Jefferson Pancieri

Nesse caso, a apresentacado € realizada durante varios dias e esta dissolvida
no ambiente em forma de estandes fixos, cabendo ao publico percorré-la.

A relagao entre o publico e o espago de apresentagédo se da de uma forma mais livre
de circulagdo. A renovagao do publico € uma condicionante da feira, portanto ele é
mével. O nuimero de pessoas no espago do evento é limitado e controlado. c.
Apresentacdo - MOVEL Pdblico - FIXO Espacgo - FIXO
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Foto: Virginia Lisboa

Figura 12. Corrida S&o Silvestre.
Av. Paulista, Sao Paulo. Dezembro, 2006

Foto Alexandre Diniz

Figura 11. Desfile de Carnaval no sambddromo da cidade. Fevereiro, 2008

O espaco, apesar de nao
poder ser apreendido na sua
totalidade pelo publico, € fixo.
(0] publico assiste a
apresentagdo que se desloca
pelo espago.

Uma grande diferenca
entre 0 Carnaval no
Sambddromo e a Sao Silvestre
estd no confinamento do
publico e no controle de seu

acesso.



SRR (|| COLOQUIO [INTER] NACIONAL

Sobre o comércio e cidade:uma relagéo de origem

d. Apresentacdo - MOVEL  Publico - MOVEL Espago - FIXO

i r % )
Figura 13. Parada Gay em Sao Paulo. 2008
Foto: Jefferson Pancieri

Tanto o carnaval de rua como a Parada Gay podem ser vistos como eventos que

ocorrem em um espaco determinado e mesclam a apresentagao e o publico.

e. Apresentacdo - MOVEL  Publico - MOVEL Espaco - MOVEL

A

ulista.

Fevereiro. 2009
http://g1.globo.com/Noticias/Economia_Negocios/0,,MUL993426-9356,00.html|
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Essa classificacdo pode ser exemplificada pelos carnavais de rua, pelas

manifestacdes politicas e de protesto que ndo possuem um espaco definido, a
percorrer.

A Virada Cultural é um evento que apresenta diversas dinamicas espaciais,
dependendo do recorte de observacdo. Se considerarmos o evento como um todo
onde o espaco € parte da cidade com varias apresentacdes simultdneas e sucessivas,
podemos entender como mével o publico que percorre pelos diversos eventos e como
publico fixo o de cada apresentacao.

! _
Figura 15. Virada Cultural 2009 - Palco da Rua XV de Novembro
02 MAIO 23:00h foto: Virginia Lisboa
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lacao

Figura 16. Virada Cultural 2009 - Palco da Rua XV de Novembro
03 MAIO 10:00h foto: Virginia Lisboa

As imagens acima apresentam dois momentos de um mesmo evento em
um mesmo espago. Os shows realizados no palco da Rua XV de Novembro,
durante a Virada Cultural de 2009, mostram a rotatividade de apresentagdes e

de publico no espago fixo.

Tabela Resumo 1 Classificagdo segundo tipo de espago:

ESPACOS DE EVENTOS EXEMPLOS

PAVILHOES DE
EXPOSICAO,
PERMANENTES AUDITORIOS,
CENTROS DE
CONVENGCOES

LOGRADOUROS
OCASIONAIS PUBLICOS

Tabela Resumo 2 Classificagdo segundo dindmica do evento:

[CLASSIFICAGOES] | |
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DE EVENTOS APRESENTACAO| PUBLICO ESPACO EXEMPLOS
FIXO FIXO FIXO PALESTRAS —
CONCERTOS
FIXO MOVEL FIXO FEIRA DE_
EXPOSICOES
, CARNAVAL NO
DINAMICA MOVEL FIXO FIXO aﬁl\éi?gﬁggﬂo-
DO EVENTO
MOVEL MOVEL FIXO PARADA
MANIFESTACOES
: : : IMPROVISADAS
MOVEL MOVEL MOVEL COMO AS DE
PROTESTO

Consideracoes Finais
Como foi possivel observar, o evento como um acontecimento Unico no

espaco-tempo ndo permite uma férmula padrdo de gestdo.* Ainda assim, o homem

como promotor, organizador e receptor dessa atividade, busca légicas de associacéao

e organizacao e desenvolve estratégias para um maior aproveitamento dos eventos de

acordo com os objetivos definidos.

A organizacdo necessaria para a realizacdo de um evento implica um olhar

mais aprofundado sobre quais elementos o constituem e como eles se inter-

relacionam. Na falta desses estudos, ou desses olhares, as solugbes sdo dadas

conforme as possibilidades disponiveis no prazo de sua execugéo, pois o tempo de

' Podemos exemplificar com o evento do carnaval. Por mais que o carnaval se repita todos os anos no
mesmo espago, novas estratégias sao estudadas para os desafios que se apresentam a cada realizagao.
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realizacao do evento é sempre exiguo. Muitas solucdes sdo pensadas a partir de uma
realizacao para a edigao posterior.

A incidéncia de eventos na cidade revela espagos permanentes ou ocasionais,
com impactos diferenciados conforme as dindmicas especificas de cada evento que
interferem na apropriacdo e na gestao do espaco. A forma como a apresentacio, o
publico e o0 espago se relacionam caracteriza uma possibilidade de classificagéo
diferenciada.

A observacdo dos espacos eleitos para a ocorréncia dos eventos mostra
caracteristicas estratégicas que combinam capacidade de publico, interesses

mercadol6gicos e oportunidades de realizacao.

A logistica necessaria para a realizagdo desses eventos deve buscar sua
viabilizacao, procurando minimizar os impactos negativos causados a cidade por meio
de uma gestdo que associe as diversas dinAmicas de eventos apresentadas, bem
como os espacos eleitos para sua realizacdo com os potenciais de cada lugar.

O tempo Unico de realizagdo do evento sempre é precedido do seu tempo de
producéo e organizacdo, no qual também deve ser considerado o tempo de memoéria
da experiéncia proporcionada. O lugar, enquanto espaco dessa vivéncia influencia e é

influenciado continuamente por essas manifestacdes aparentemente eventuais.
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