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RESUMO

A Revitalizacdo de centros urbanos ¢ uma acdo que estd sendo priorizada em varias cidades.
No caso de Bauru, cidade de porte médio do interior paulista, esta antiga preocupagdo ganhou
espaco, de fato, através de varias medidas implementadas a partir de 2002. Em particular a
revitalizagdo das fachadas, possivel através da Lei Municipal 4951/02, uniu os esfor¢os entre
comerciantes locais e poder publico oferecendo um espaco mais atraente e confortavel para os
consumidores que visitam a area central, incluindo o calgaddo que ¢ destaque comercial na
cidade e na macroregido. Este artigo relata o processo de revitalizagao entre 2003 e 2004 além
dos resultados provenientes de 253 entrevistas que foram feitas in loco sobre o processo de
renovagdo, considerando os usuarios comuns, comerciantes € comerciarios ¢ também alerta
sobre a necessidade de se realizar manuteng@o sobre o que foi feito sob risco de ocorrer nova

situagdo de deterioragdo em futuro proximo.

1. INTRODUCAO

A partir dos anos 80, a preocupagdo com a deterioracdo das areas centrais se tornou comum
nas cidades brasileiras de porte médio. Surgiram vdarias parcerias entre poder publico e
sociedade civil visando reverter o processo de degradacdo desta importante regido da cidade.
Areas de pedestres, como os calgaddes foram implantados com a finalidade de assegurar
condic¢des de fluidez, seguranga e tranqiiilidade ao trafego de pedestres e estimular o uso do
centro como lugar de entretenimento, comércio e prestacdo de servigos. Conforme Simdes

(1994, p.69), ¢ uma tendéncia que:

"[...] tais projetos se fortalecam visando cada vez mais a melhoria da qualidade da vida urbana
— aliando a recuperagdo ambiental e paisagistica, a restauracdo de patriménio cultural numa



proposta mais participativa, na qual desde o cidaddo comum até o empresario sdo envolvidos no
processo".

Desta forma, o calgaddo se afirma como local mais freqiientado na area central de Bauru,
entretanto o processo de revitalizacdo assim como a renovacao das fachadas ndo se limitou a

este espaco.

Este trabalho tem como objetivo principal relatar como se desenvolveu a parceria entre os
comerciantes e associagdes com o poder publico, através da isengdo fiscal e conscientizacao

da necessidade do processo.

2. 0 PROCESSO DE REVITALIZACAO

A é4rea de estudo, no centro de Bauru, ¢ limitada pelo poligono imaginario formado pela
Avenida Rodrigues Alves até a Rua Primeiro de Agosto e da Rua Araujo Leite até a Praca
Machado de Melo. Respeitando-se os limites desta area foram selecionadas algumas
intervengoes significativas que propiciaram mudancas no cotidiano da area central da cidade,
tais como: melhorias no transporte coletivo, ampliacdo e padronizagdo das calgadas,
sinalizagdo para pedestres, regulamentagdao da publicidade, melhoria da sinalizacdo e do

mobiliario urbano, além do incentivo a reforma das fachadas, objeto deste estudo.

2.1 Revitalizacao das Fachadas Comerciais

A revitalizagio das fachadas comerciais teve como objetivo as questdes estéticas e de
seguranca, segundo Lei 4951/02. A primeira experiéncia, feita em 2001, em parceria com
empresas de tinta, toldo, letreiro e iluminacdo permitiram a reforma de dois prédios
localizados na Avenida Rodrigues Alves, quarteirdo 9, esquina com a Rua Rio Branco. Esta
reforma demonstrou a possibilidade de melhoria no visual da loja, com tratamento de fachada
muito mais econdmico e seguro que os painéis metalicos comuns na area central, pois estes
ndo recebem qualquer manutenc¢ao e correm riscos de desabar sobre os pedestres. Em seguida
ocorreram algumas iniciativas isoladas de proprietarios ou lojistas com pinturas que
destacaram a arquitetura caracteristica da area central. Para que ocorresse uma mudanga mais
significativa, foi aprovado a Lei Municipal n°.951/02: a mudanga nas fachadas passou a ser
obrigatoria e o valor gasto com a reforma pelos comerciantes, desde que atendendo aos novos

parametros, foi abatido até o limite de 50% do IPTU nos exercicios de 2003 e 2004. Apesar da



polémica gerada com a inicial resisténcia dos comerciantes, o resultado foi positivo com os

diversos projetos de renovacao de fachada na malha central.

Anterior as reformas, as lojas apresentavam o lambril metalico avancando sobre a calgada, em
condi¢des precarias e sem nenhuma manutengdo. A Lei regulamenta a retirada das fachadas
metdalicas, desnudando o edificio e substituindo o tamanho da publicidade para 1/3 do

comprimento da testada da loja, assim como o tamanho de toldos e estores, (Figuras 01 e 02).

No poligono definido como Area Central encontram-se quatorze prédios tombados ou em
processo de tombamento, ocupados por lojas de diversos segmentos, sendo possivel através
deles, fazer um resgate da historia da cidade. A retirada das fachadas metalicas, além de trazer

mais seguranga aos pedestres, fez surgir a arquitetura caracteristica do apogeu da ferrovia na
cidade.

A anélise dos resultados obtidos nesta primeira etapa do Programa de Revitalizagio da Area
Central demonstra claramente a importancia do envolvimento dos comerciantes nas acdes
promovidas pelo poder publico, pois nem sempre os recursos disponiveis sdo suficientes. E
importante observar que a area central ¢ o espaco mais democratico da cidade, sendo utilizado
por toda a populagdo, em especial as camadas com menor poder aquisitivo, para as compras,
circulagdo ou trabalho. E um local privilegiado dentro da malha urbana pela sua acessibilidade

e disponibilidade de infra-estrutura instalada e também onde se situa o principal patrimonio

cultural da cidade.

As entidades representativas do comércio, em especial o SINCOMERCIO e a AEC
(Associagao das Empresas do Cal¢adao), tiveram papel fundamental na viabilizagdo de muitas
acOes relativas a revitalizacao do centro. Ao mesmo tempo em que cobravam o poder publico,
nao se furtavam a participar com parcerias nos investimentos necessarios, na difusdo dos
programas e na conscientizagio dos comerciantes. E através dessa representatividade que se

garantiu a sustentacdo e continuidade das acdes, mesmo com as alteragdes de governo.

3. METODOLOGIA

Este trabalho teve como ponto fundamental o desenvolvimento da pesquisa de campo que foi

realizada no proprio Calcaddo da Rua Batista de Carvalho na cidade de Bauru. A avaliagdo



considerou a opinido de trés grandes grupos definidos pelos usuarios comuns, comerciantes e
comerciarios. Cada grupo tem seus anseios assim como a priorizacdo de suas necessidades e
expectativas dependendo do tipo de atividade que desenvolve no local. A amostra casual
simples com nivel de confianga de 95.5%, segundo Ornstein (1992, p.80 e 81), foi definida
entrevistando 253 pessoas sendo: 98 usuarios, 95 comerciantes e 60 comerciarios, em dias da

semana e aos sabados.

4. RESULTADOS

As pessoas foram questionadas quanto a visualizacdo das fachadas e estas apontaram uma
necessidade de identificacdo mais legivel, situa¢do agravada com a sobreposicao de anuncios,
fachadas e luminosos anterior a reforma. Os entrevistados perceberam a reforma da fachada e
consideraram como positiva para contribuir na renovacao do centro da cidade segundo grafico
da Figura 3, entretanto mais do que a estética que também foi citada como fator importante, a
preocupacao das pessoas dos trés extratos estd relacionada com a identifica¢do e localizacao
das lojas que estavam prejudicadas devido a obstrucdo visual dos antigos caixotes metalicos

que existiam em excesso. (Figura 4).

A diferenca entre os extratos quanto ao desejo de visualizar as fachadas ¢ muito pequena,
segundo grafico da Figura 5, com predominio dos Comerciantes que, logicamente gostariam
de ter a sua fachada vista como forma de propaganda e de maior atra¢do de consumidores. Da
mesma forma que compreenderam que a padroniza¢do da publicidade, apesar de ter sido
reduzida, proporciona equilibrio entre as empresas que obedeceram aos parametros

proporcionais ao tamanho da testada.

Entretanto, deve-se ressaltar que, apesar do processo de revitalizacdo e renovacdo das
fachadas terem sido bem sucedidas e viabilizadas através de parceria, muitas lojas se
limitaram a reforma na época da isen¢do fiscal e agora, estas mesmas fachadas comegam a
ficar degradadas, devido a polui¢do, sujeira e pichacdo. A continuidade do processo, assim
como a fiscalizacdo da manutencdo se mostra como uma medida urgente que deve ser

aplicada pelas instituigdes competentes, poder publico e associagdes comerciais.



5. CONCLUSAO

Pode-se concluir que a Revitalizagdo deve ser pensada em sua totalidade num plano integral
que estabelecera as relacdes entre os elementos que compdem o centro urbano e
conseqiientemente, hierarquizando estes espacos o que leva a criacio de um ambiente
pitoresco que corresponda ndo so as necessidades funcionais da cidade, mas que seja artistica

e organica como a cidade é: um organismo vivo que muda constantemente.

Figura 1: Revitalizagdo de lojas na Quadra 1 do Calgaddo de Bauru

Crédito do autor, 2003.

Figura 2: Comparagdo entre o antes e depois da reforma segundo Lei 4951/02

Crédito do autor, 2003

Figura 3: Grafico sobre a importancia da visualizagdo das fachadas
Figura 4: Grafico sobre a vontade dos extratos em visualizar as fachadas

Figura 5: Grafico sobre a posi¢@o dos extratos em relagdo a visualizacdo das fachadas






